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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 滑雪用品又称滑雪装备，主要包括三个方面：服装(滑雪服、滑雪鞋)；器材(滑雪板、滑雪杖

、雪板固定器)和配件(滑雪手套、头盔和滑雪镜)。

 

近年来，滑雪用品业已初步显现后发之力，但总体规模上仍然滞留在工业经济时代的战略思

维模式，家庭作坊式企业居多，没有形成有规模的产业链，无法应对国外企业的激烈竞争。

自主品牌寥寥无几，行业创新能力较低，产品类型单一，缺乏企业核心产品，尚未形成强有

力的产业竞争力。

 

目前，我国滑雪人口分为发烧友和滑雪体验者两大群体。其中发烧友以自购滑雪板等相关装

备为主，滑雪体验者多以承租滑雪场内的滑雪用品为主，但无论哪种形式的滑雪人口，滑雪

用品都以国外滑雪用品品牌的中高端产品为主。

 

发烧友作为滑雪人口的顶层，追求滑雪技术的提高和运动的体验快感，因此极为重视滑雪装

备的质量，国外滑雪用品装备以其高质量的体验感吸引了大量发烧友的追捧，然而国外滑雪

用品品牌的价格却也往往成为产业发展的制约因素。而滑雪场提供的滑雪用品装备也主要以

国外品牌为主，但相对发烧友来讲，主要以国外中低端滑雪用品为主，国内滑雪用品品牌为

辅。

 

随着2022年冬奥会的成功申办，未来滑雪人口在我国将出现井喷式增长，相应的滑雪用品业

也将迎来一个快速发展期。然而面对国外品牌的强大竞争和稳固的市场份额，中国滑雪用品

业能否适应竞争，是当前产业发展中亟待解决的问题。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国滑雪装备行业发展趋势与投资策略报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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