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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

2018年度全球烈酒销量排行第一名的是来自于韩国的真露烧酒，2018年销量为7800万箱。排名

第二和第三名都是来自于印度的&ldquo;威士忌&rdquo;品牌&mdash;&mdash;长官之选

和McDowell&rsquo;s。

从全球整体数据来看，2018年，全球烈酒销量总和约为24.2亿箱，增长速率为1.1%。其中威士

忌大类（包含印度&ldquo;威士忌&rdquo;、世界威士忌和苏格兰威士忌）销量总和约为3.75亿

箱，增长速率为2.8%。

2020年1-4月我国进口烈酒进口量同比增长26.99%，进口额同比增长6.24%。近5年来，进口烈

酒不断攀升，进口量以及进口额分别实现了57.30%、58.27%的高增长。

到2022年，中国烈酒消费量将继续攀升，进口烈酒将会从2018年的4.42百万箱增长到2022年

的5.3百万箱，增幅达到20%，市场空间和需求正在逐渐加强。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国烈酒行业发展态势与发展前景预测报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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