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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国加油站产业发展现状与投资方向研究报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。  

近年来，随着中国国民经济的快速发展、交通基础设施的不断改善和机动车保有量的快速增

加，加油站已成为人们生活中不可或缺的一部分。2010-2021年，中国的加油站数量波动上升

。根据中国石油流通协会发布的《中国石油流通行业发展蓝皮书（2021-2022）》，截止2021

年底，中国加油站总数约为10.76万座。  

从经营模式上看，中国加油站主要有连锁经营和特许经营等模式。从营销策略上看，中国加

油站主要利用非油品等产品打开市场。近几年，以便利店为代表的非油业务发展迅猛。中石

化易捷已成为不次于&ldquo;7-eleven&rdquo;的存在。易捷售卖的&ldquo;赖茅&rdquo;等特许商

品口碑、销量逐年稳步上升，这使得中石化零售终端产品线得以跨界延伸。近年来，受到新

能源的冲击，加油站纷纷开展换电、加氢等业务，此类新业务覆盖范围将逐渐加大。  

根据《&ldquo;十四五&rdquo;现代能源体系规划》等政策，到2025年，新能源车新车销量占比

达20%左右，保守估计2022-2027年间燃油汽车的渗透率为80%，我国燃油车辆增量空间为1.01

亿辆。根据2021年中国加油站密度2807辆/座估算，到2027年中国加油站需求为35981座。若

以2021年重庆市加油站密度10360辆/座估算，则到2027年中国加油站需求为9749座。  
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