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二、说明、目录、图表目录

 目前国外婴幼儿洗护用品品牌的定位在中高端，如日本的贝亲、德国的NUK和英国的新安怡

，均在专卖店等专业的零售机构中品牌占有率较高。强生刚进入中国市场时，为高端产品。

但近年来，强生产品大幅降价，其消费者数量进一步增加。

国内婴幼儿洗护用品品牌集中在中低端，近年来出现了一批较为知名的品牌，如小叮当、大

眼睛等，他们的品牌定位较为清楚，产品线较窄，集中做婴幼儿市场，已初具规模；另外，

如隆力奇、贝因美、六神等，则是从其他行业进入婴幼儿产品市场，集中于某个细分市场，

在国内企业中也具有一定的竞争力。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国婴幼儿洗护用品市场深度评估与投资战略咨询报告》报

告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访

谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立

的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和

规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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