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二、说明、目录、图表目录

2018年全国开业购物中心（专题阅读）总数量超530个，商业总体量超4600万平方米，对

比2017年，数量增加了近30个，体量下降20多万平方米，变化量可忽略。整体看来，购物中

心平均单体量变小，大体量项目缩减，小体量项目增加。

近三年来，购物中心体量区间占比基本维持稳定，5-10万㎡（不含10万㎡）、10~20万㎡（不

含20万㎡）各占35%左右，3-5万㎡（不含5万㎡）的约占20%，&ge;20万平方米区间的占10%以

下。

值得注意的是，3-5万㎡（不含5万㎡）近三年持续增长，20万㎡及以上体量的超大型购物中

心项目总体呈现下滑，这也说明，&ldquo;精致型&rdquo;购物中心越来越受市场青睐，尤其是

社区型小体量购物中心会成为新的增长趋势。另一方面，也说明开发商对商业的规划开始趋

于理性，超大型购物中心占比逐渐缩小，更合理适配市场需求。

2018年统计到开业奥特莱斯项目19个，体量177万平方米，对比2017年的33家300万平方米

、2016年的50家，400万平方米呈现大幅下降。连锁奥莱品牌发展也出现大幅收缩，2018年首

创奥特莱斯3个，砂之船奥特莱斯1个，百联奥特莱斯1个。

从分布看，华东、华中奥特莱斯项目较多，市场下沉趋势明显，一线城市仅上海巴黎春天城

市奥莱，而在山东临沂、广西百色、河南漯河、湖南衡阳、四川绵阳等多个三线及以下城市

有布局。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国购物中心产业发展现状与投资前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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