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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国购物中心行业发展态势与投资策略报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 购物中心

行业发展综述 13  第一节 购物中心的定义与分类 13  一、购物中心的定义 13  （一）国际购物
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购物中心的空间特点 15  二、购物中心的运营特点 16  第三节 大型购物中心相关概述 17  一、

大型购物中心含义分析 17  二、大型购物中心特点分析 18  第四节 世界购物中心发展情况 19  

一、世界购物中心的兴起及深层原因 19  二、世界购物中心的演变历程 21  三、世界大型购物

中心的典型模式解析 24     第二章 中国购物中心关联产业发展分析 27  第一节 中国房地产业发

展分析 27  一、房地产开发景气指数 27  二、土地开发及购置情况 27  三、房地产开发投资情

况 28  四、房地产开发资金来源 30  五、中国房地产商品房建筑面积 31  六、中国房地产商品

房销售情况 32  第二节 中国零售业发展分析 34  一、中国零售业发展规模分析 34  二、百家零

售企业零售额分析 35  三、外资零售企业发展情况 36  四、中国零售业发展情况分析 37  （一

）国庆黄金周市场零售业情况 37  （二）春节黄金周区域零售市场规模分析 38  （三）中国零

售业发展建议 40  第三节 中国社会消费现状分析 40  一、中国GDP增长情况分析 40  二、中国

人口总量与结构 42  三、全社会消费品零售总额 43  四、城乡居民收入增长分析 45  五、城乡

居民消费情况分析 46  （一）城乡居民消费支出情况 46  （二）农村居民消费特点分析 47  六

、居民消费信心指数分析 48     第三章 中国购物中心发展分析 50  第一节 购物中心在中国的发
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