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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国在线旅游行业前景展望与投资分析报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

在国际经济一体化的大环境下，中国旅游业作为传统的一种产业，经历了由曲折到步入正轨

到日益成熟的几个发展阶段。进入21世纪，随着信息技术与网络技术的发展，同时在旅游产

业自身的内在需求下，在线旅游预订开始兴起。至今经过十多年的发展，中国在线旅游市场

成长快速，目前已形成在线直销、在线分销、旅游信息搜索、旅游点评等多种模式并行的发

展态势。

在在线旅游服务商方面，继1999年携程旅行网成立以来，近年来艺龙旅行网、同程网、途牛

、去哪儿，到到网等多种在线旅游服务商涌现出来，淘宝、腾讯、百度、京东、人人以及社

会媒体也相继加入到在线旅行服务的行业中来，可谓是百花齐放、百家争鸣。多种商业模式

的出现也充分显示了我国在线旅游服务广阔的发展空间。

随着在线旅游行业的快速发展，市场竞争也在不断加剧。由于业务同质化现象严重，在线旅

游网站之间的竞争非常激烈。另外，产业链上游厂商直销力度的加强以及垂直搜索网站的出

现，使得酒店和机票价格的透明度越来越高，佣金逐渐下滑，给在线旅游代理商带来了很大

的冲击。激烈的市场竞争正推动行业内的收购、兼并、重组进一步加速。未来，在线旅游行

业在迎来巨大发展机遇的同时，也将面临着不小的挑战!

本报告利用资讯长期对在线旅游行业市场跟踪搜集的一手市场数据，全面而准确地为您从行

业的整体高度来架构分析体系。报告主要分析了在线旅游行业发展背景;在线旅游行业产业链;

国际在线旅游行业发展经验;中国在线旅游行业经营现状与用户特征;中国在线旅游细分产品与

服务市场;中国在线旅游细分模式;中国在线旅游行业商业模式及趋势;中国在线旅游移动化与

营销模式创新;中国在线旅游行业发展前景与投资机会;国内外在线旅游领先企业经营策略。同

时，佐之以全行业近年来全面详实的一手连续性市场数据，让您全面、准确地把握整个在线

旅游行业的市场走向和发展趋势。
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