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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国期刊出版业行业前景展望与发展趋势研究报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

近年来，我国期刊产业取得了长足的发展，市场规模不断扩大，经济效益明显提高，成为我

国传媒经济增长中不可忽视的力量。2011年，我国期刊业总产值221.7亿元，较上年增长10.6%

，远远高于上年2%的增长率。其中全年广告经营额约35.1亿元，较上年增长14%；发行收入

为186.6亿元，较上年增长10%。期刊零售发行市场呈现出向优势媒体集中的发展态势，品牌

期刊表现尤为突出。

在《新闻出版业&ldquo;十三五&rdquo;时期发展规划》中，建设新闻出版强国已经成为我国整

个新闻出版产业发展的重要战略目标。《规划》明确提出：&ldquo;十三五&rdquo;期间将期刊

出版总印数达到42.2亿册，实现人均年拥有期刊3.1册；大力推动内容创新，重点抓好国家重

大出版工程、重点学术期刊精品工程等。期刊产业作为新闻出版产业中一块重要拼图

，&ldquo;十三五&rdquo;时期仍处于可以大有作为的重要机遇期。

随着互联网、电信、有线电视、3G、4G技术等的飞速发展，新兴媒体正在不断侵吞传统媒体

的固有市场。数字化，已成为期刊产业发展的必然趋势。数字出版相对于传统出版来说，虽

然当前力量较为弱小，但是其发展非常迅速，已成为传统出版转型升级的方向。目前，一些

传统期刊出版业或联手技术提供商，或自行开发，或携手基地，进军数字出版领域。对于更

多的出版商而言，如何进行期刊业的数字化转型，如何进行全媒体运作，成为当前最为重要

的课题。

本报告主要分析了期刊产业当前的发展态势，全媒体时代给期刊产业带来的发展机遇，以及

在当前行业转型要求背景下，指出期刊企业未来的商业模式趋势以及应对策略。报告具体内

容包括：中国期刊产业发展环境；国外期刊产业创新案例与经验借鉴；中国传统期刊产业运

营现状与商业模式；中国期刊数字化背景与转型策略；中国期刊产业细分市场发展状况；中

国期刊产业区域市场机会分析；中国期刊产业发展趋势与前景预测；中国期刊产业投融资机

会分析；中国领先期刊企业经营情况分析。
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（3）《读者》全媒体经验借鉴

7.4.7 《瑞丽》

（1）《瑞丽》简介

（2）《瑞丽》的全媒体经营实践

（3）《瑞丽》全媒体经验借鉴



7.4.8 《时尚》

（1）《时尚》简介

（2）《时尚》全媒体经营实践

（3）《时尚》全媒体经验借鉴

7.4.9 《财经》

（1）《财经》简介

（2）《财经》全媒体经营实践

（3）《财经》全媒体经验借鉴

7.4.10 《金属加工》

（1）《金属加工》简介

（2）《金属加工》全媒体转型路径

（3）《金属加工》全媒体经营实践

7.5 期刊企业全媒体运作策略建议

7.5.1 全媒体时代期刊经营根本问题

（1）用户粘性

（2）发展策略

（3）盈利模式

7.5.2 题构建全媒体形式的条件与准备

7.5.3 全媒体时代期刊核心能力培育

7.5.4 全媒体时代期刊产业整合策略

（1）整合传播渠道，提升传播力

（2）整合内容生产，提升产品功能

（3）整合经营模式，提升盈利能力

7.5.5 期刊业全媒体运作的误区防范

（1）避免全媒体形式的单一

（2）避免忽视期刊内容的作用

第8章：中国期刊业重点企业经营情况分析

8.1 湖北知音传媒集团有限公司

8.1.1 公司发展简介

8.1.2 公司业务范围分析

8.1.3 公司期刊产品分析

8.1.4 公司经营情况分析



8.1.5 公司全媒体出版策略

8.1.6 公司经营优劣势分析

8.2 读者出版传媒股份有限公司

8.2.1 公司发展简介

8.2.2 公司组织架构分析

8.2.3 公司业务范围分析

8.2.4 公司期刊产品分析

8.2.5 公司经营情况分析

8.2.6 公司全媒体出版策略

8.2.7 公司经营优劣势分析

8.2.8 公司最新发展动向

8.3 家庭期刊集团有限公司

8.3.1 公司发展简介

8.3.2 公司业务范围分析

8.3.3 公司期刊产品分析

8.3.4 公司经营情况分析

8.3.5 公司经营优劣势分析

8.4 四川期刊传媒(集团)股份有限公司

8.4.1 公司发展简介

8.4.2 公司组织架构分析

8.4.3 公司业务范围分析

8.4.4 公司期刊产品分析

8.4.5 公司经营情况分析

8.4.6 公司全媒体出版策略

8.4.7 公司经营优劣势分析

8.4.8 公司最新发展动向

8.5 吉林省意林集团有限公司

8.5.1 公司发展简介

8.5.2 公司业务范围分析

8.5.3 公司期刊产品分析

8.5.4 公司经营情况分析

8.5.5 公司全媒体出版策略



8.5.6 公司经营优劣势分析

8.6 中国出版集团公司

8.6.1 公司发展简介

8.6.2 公司业务范围分析

8.6.3 公司期刊产品分析

8.6.4 公司经营情况分析

8.6.5 公司全媒体出版策略

8.6.6 公司经营优劣势分析

8.6.7 公司最新发展动向

8.7 中国科技出版传媒集团有限公司

8.7.1 公司发展简介

8.7.2 公司组织架构分析

8.7.3 公司业务范围分析

8.7.4 公司期刊产品分析

8.7.5 公司经营情况分析

8.7.6 公司全媒体出版策略

8.7.7 公司经营优劣势分析

8.7.8 公司最新发展动向

8.8 中国青年出版社

8.8.1 出版社发展简介

8.8.2 出版社组织架构分析

8.8.3 出版社业务范围分析

8.8.4 出版社期刊产品分析

8.8.5 出版社经营情况分析

8.8.6 出版社全媒体出版策略

8.8.7 出版社经营优劣势分析

8.8.8 出版社最新发展动向

8.9 广东省出版集团有限公司

8.9.1 公司发展简介

8.9.2 公司组织架构分析

8.9.3 公司业务范围分析

8.9.4 公司期刊产品分析



8.9.5 公司经营情况分析

8.9.6 公司经营优劣势分析

8.9.7 公司最新发展动向

8.10 中国教育出版传媒股份有限公司

8.10.1 公司发展简介

8.10.2 公司组织架构分析

8.10.3 公司业务范围分析

8.10.4 公司期刊产品分析

8.10.5 公司经营情况分析

8.10.6 公司全媒体出版策略

8.10.7 公司经营优劣势分析

8.10.8 公司最新发展动向

第9章：期刊出版行业投融资分析

9.1 期刊出版行业投资特性

9.1.1 行业进入壁垒分析

9.1.2 行业退出机制分析

（1）行政退出机制

（2）市场退出机制

9.1.3 行业投资风险预警

9.2 期刊出版行业投资建议

9.2.1 期刊出版行业投资动向

9.2.2 期刊出版行业投资机会

9.2.3 期刊出版行业投资建议

9.3 期刊出版行业资本运营分析

9.3.1 资本运营的定义与内涵

9.3.2 期刊出版行业资本运营必要性

9.3.3 期刊出版行业资本运营模式

9.3.4 期刊出版行业资本运营阻碍因素

9.3.5 期刊出版行业资本运营建议

9.4 期刊出版行业融资前景分析

9.4.1 期刊企业融资的必要性

9.4.2 期刊企业主要融资方式



9.4.3 期刊出版行业融资前景分析

（1）期刊出版行业融资环境分析

（2）期刊出版行业银行授信机会
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