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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国聚合媒体市场深度分析与发展前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章 聚合媒

体行业发展综述及发展背景 1  1.1 聚合媒体的概念界定与特点分析 1  1.1.1 聚合媒体的概念界定

1  1.1.2 聚合媒体的主要特征 1  1.1.3 聚合媒体的发展阶段 2  1.2 中国聚合媒体行业的发展背景 3 

1.2.1 中国聚合媒体发展的社会背景支撑 3  （1）移动端网民规模迅猛增长 3  （2）移动端上网

时长不断增加 4  （3）大传媒格局改变 4  （4）网络广告大幅增长 5  （5）知识共享时代到来 6 

1.2.2 中国聚合媒体发展的核心技术支撑 7  （1）云计算技术在聚合媒体中的应用 7  （2）大数

据技术在聚合媒体中的应用 10  （3）搜索引擎技术在聚合媒体中的应用 12     第2章 中国聚合

媒体行业发展现状及前景 14  2.1 中国聚合媒体行业市场发展现状 14  2.1.1 移动互联网网络应用

渗透率分析 14  2.1.2 中国移动新闻行业用户规模分析 16  2.1.3 中国主要聚合媒体产品功能分析

19  2.2 中国聚合媒体行业市场竞争状况 23  2.2.1 中国聚合媒体行业市场竞争主体 23  2.2.2 中国

聚合媒体应用市场占有率 24     第3章 聚合媒体行业商业模式的构建策略 25  3.1 关于商业模式

研究的基本思想 25  3.1.1 商业模式的定义及与其他模式的比较 25  （1）商业模式定义 25  （2）

商业模式与其他模式的比较 25  （3）商业模式与其他模式的关系 26  3.1.2 商业模式的核心构成

要素分析 27  3.2 聚合媒体行业价值主张策略分析 28  3.2.1 商业模式中的重要价值主张要素分析

28  3.2.2 中国聚合媒体行业典型价值主张分析 29  3.2.3 聚合媒体价值主张实现途径及优秀案例

30  3.3 聚合媒体行业关键业务组合分析 31  3.3.1 聚合媒体行业的关键业务类别及特点 31  3.3.2 

聚合媒体行业如何优化资讯提供业务 32  （1）FLIPBOARD的资讯提供业务优化策略 32  （2）

一点资讯的资讯提供业务优化策略 33  3.3.3 聚合媒体行业如何优化广告营销业务 34  （1

）SMARTNEWS的广告营销业务优化策略 34  （2）FLIPBOARD的广告营销业务优化策略 35 

3.4 聚合媒体行业合作伙伴策略分析 36  3.4.1 聚合媒体行业主要合作伙伴及合作业务 36  3.4.2 聚

合媒体企业处理与合作伙伴关系的策略 36  3.4.3 聚合媒体行业合作伙伴管理处理优秀案例 36  

（1）SMARTNEWS的合作伙伴关系管理 36  （2）FLIPBOARD的合作伙伴关系管理 37  （3）

英威诺小知的合作伙伴关系管理 37  （4）PRISMATIC的合作伙伴关系管理 38  3.5 聚合媒体行

业渠道通路策略分析 38  3.5.1 中国聚合媒体行业渠道通路的类别及特点 38  3.5.2 中国聚合媒体

行业各渠道通路的推广策略 39  （1）线下渠道推广策略 39  （2）应用商店推广策略 39  3.6 聚

合媒体行业客户关系策略分析 40  3.6.1 聚合媒体行业客户关系的类别分析 40  3.6.2 聚合媒体行

业客户关系成本分析 42  3.6.3 聚合媒体行业客户关系建立策略 42  （1）聚合媒体行业自动化服



务关系建立策略 42  （2）聚合媒体行业共同创作关系建立策略 43  （3）聚合媒体行业社区关
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43  3.7.2 聚合媒体行业主要盈利模式构建 45  （1）面向普通阅读用户的盈利模式构建 45  （2）

面向媒体用户的盈利模式构建 46  （3）面向广告主企业的盈利模式构建 46  （4）面向其他客

户群体的盈利模式构建 46     第4章 中国聚合媒体行业商业模式创新分析 48  4.1 当前中国聚合

媒体需要解决的问题 48  4.1.1 内容同质化问题 48  4.1.2 盈利模式单一问题 50  4.1.3 客户价值有
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建优秀案例 68  5.1.1 FLIPBOARD 68  （1）媒体基本信息分析 68  （2）媒体用户规模分析 69  

（3）媒体运营模式分析 69  （4）媒体盈利模式分析 69  （5）媒体经营状况分析 70  （6）媒体
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