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二、说明、目录、图表目录

汽车音响作为车载娱乐系统，作为衡量舒适性的重要指标，已成为不可或缺的辅助设备，甚

至左右购车者对车型的选择。高端车型单车需要16个大功率高保真扬声器，中端车型需

要8-10个，低端车型也需要3个。据IHS统计，2013年全球汽车音响市场约为34亿美元，其中前

装和后装市场的占比分别约为4成和6成。在欧美等地区，由于消费者改装意识较浓厚，更加

强调个性化，因此后改装也是这些地区市场的主要盈利模式；而在大陆本土市场中，以前装

市场为主，后装市场仍需要持续的培育。

从中国来看，我国汽车需求量不断增长，带动汽车音响行业的快速发展。此外，随着全球汽

车音响产业的转移，我国正式成为全球汽车音响的主要生产基地和产业转移的主要承接地，

几乎所有国际知名汽车音响品牌都在中国设立了生产企业或代表处。2016年，我国汽车音响

产值达到13.55亿元，再创历史新高。

随着经济、道路和能源等条件的持续改善，未来我国汽车产量仍有较大的增长空间，汽车保

有量将有很大的提升空间。根据IHS预测，中国的汽车销量（不包括公共汽车和卡车）在2020

年将增长至3,068万辆。前装音响的等级与车型的市场定位有关，对于市场售价为8-15万的A级

车，一般配置为4声道或6声道，音响设备价值量为500-1,000元，等级越高的车型则汽车音响

的档次也越高。在消费者需求不断提升和市场竞争加剧的推动下，新车型的不断推出将大幅

提升汽车音响的配备率。

后装市场中，由于音响改装能为消费者带来更好的体验，对音效要求更高的车主愿意支付一

定成本。对于普通车型，改装成本约1,000-2,000元，若配置低音炮则近3,000元，后装市场的

渠道主要是4S店、改装店等。2015年末全国民用汽车保有量达到17,228万辆，民用轿车保有

量9,508万辆，其中私人轿车8,793万辆。中国日益庞大的民用汽车拥有量为汽车音响后装市场

的发展提供了广阔的增量空间。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国汽车音响行业前景展望与投资前景分析报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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