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二、说明、目录、图表目录

2018年上半年中国瘦客户机市场总出货量突破92.3万台，同比增长39.2%。其中传统瘦客户机

（X86架构Windows或者Linux操作系统）出货量达到52.5万台，同比增长23.7%；而VDI产品

（ARM架构搭载Android操作系统）出货量猛增至39.8万台，同比增长66.7%。

从市场竞争来看，2018上半年传统瘦客户机市场前五名分别为升腾、华为、AOC、国光

和H3C，市场份额高达78.8%。其中升腾和华为综合实力较强，覆盖教育、金融和制造业

；AOC和H3C集中于政教业；国光专注于金融业。

2018上半年，VDI市场前三甲被锐捷、深信服和AOC占据，市场份额高达72.4%。锐捷深耕教

育市场，已经连续4年拔得头筹；深信服为多个行业提供整体技术解决方案并积极推进VDI产

品在企业级市场的增长。

2018年中国瘦客户机市场规模将超过258万台，同比增长28.4%。其中传统瘦客户机出货量130

万台，同比增长13.4%；VDI产品出货量将突破128万台，同比增长将超过48%。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国瘦客户机市场评估与投资前景报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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