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一、报告报价
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导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国青海省旅游行业发展态势与市场全景评估报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章中国

旅游业总体发展状况分析9  第一节中国旅游行业发展概况9  一、中国旅游市场发展概述9  二、

旅游业发展方式转变10  三、旅游信息化发展情况10  四、旅游市场存在的问题13  第二节中国

旅游市场发展分析13  一、居民旅游市场规模分析13  （一）中国居民旅游人数规模13  （二）

城镇居民国内旅游情况14  （三）农村居民国内旅游情况14  （四）国内居民旅游花费总额15  

二、入境旅游市场规模分析16  （一）入境游客人数规模分析16  （二）入境旅游收入规模分

析18  （三）入境旅游客源分布情况18  （四）港澳台入境游客规模分析19  三、国内出境旅游

市场分析19  （一）居民出境旅游人数分析19  （二）因私出境旅游人数分析20  （三）赴日旅

游市场状况分析20  （四）赴台旅游市场状况分析21  第三节黄金周及假日旅游市场分析21  一

、十一黄金周旅游市场分析21  二、端午小长假旅游市场分析24  三、五一小长假旅游市场分

析25  四、清明小长假旅游市场分析26  五、春节黄金周旅游市场分析27  第四节旅游景区市场

发展现状28  一、旅游景区定价策略分析28  二、旅游景区市场规模分析30  三、中国旅游景区

百强分析30  四、旅游景区行业排名情况31  （一）旅游景区营业收入排名31  （二）景区接待

游客人数排名32  五、中国5A级旅游景区分析35  （一）5A级旅游景区发展变迁35  （二）5A级

旅游景区分布情况36     第二章青海省旅游市场环境分析42  第一节青海省宏观经济环境分析42 

一、青海省GDP增长情况分析42  二、青海省工业经济形势分析42  三、青海省固定资产投资

分析43  四、青海省经济形势发展展望44  第二节青海省旅游政策环境分析45  一、中国旅游行

业相关政策分析45  二、国家金融支持旅游相关政策47  三、《青海省旅游条例》49  （一）总

则49  （二）旅游产业促进与发展50  （三）旅游资源保护与利用51  （四）旅游者权利与义

务52  四、《青海省&ldquo;十三五&rdquo;旅游业发展规划》53  第三节青海省旅游行业社会环

境分析54  一、青海省人口规模分析54  二、法定节假日带薪假期实施55  三、城乡居民收入增

长分析57  四、青海省交通基础建设情况58  第四节青海省旅游相关产业环境分析58  一、青海

省星级饭店发展分析58  二、青海省餐饮行业发展分析59  三、青海省旅行社发展分析59  四、

青海省会展行业发展分析60  五、青海省交通市场状况分析61     第三章青海省旅游市场发展状

况分析62  第一节青海省旅游资源分析62  一、青海省旅游资源概述62  二、青海省旅游景区介

绍63  三、青海省旅游产品概述66  第二节青海省旅游市场发展分析67  一、青海省旅游市场现

状67  二、青海省国内游市场规模分析68  （一）青海省国内游人数规模分析68  （二）青海省



国内游收入规模分析68  三、青海省入境游市场规模分析68  （一）青海省入境游人数规模分

析68  （二）青海省入境游收入规模分析69  四、青海省景区经营情况分析69  第三节青海省黄

金周及假日旅游市场分析70  一、十一黄金周旅游市场分析70  二、春节黄金周旅游市场分析70

 第四节青海省旅游细分市场发展分析73  一、青海省生态旅游市场分析73  二、青海省乡村旅

游市场分析74  三、青海省红色旅游市场分析75     第四章青海省旅游市场调研分析76  第一节

旅游问卷调查基本情况76  第二节旅客来源地构成调研76  第三节来青旅游旅客情况调研77  一

、游客职业构成情况77  二、来青旅游目的情况77  三、不同职业者来青旅游目的的调查78  四

、国内游客性别和年龄构成79  第四节游客对价格和服务质价相符性评价79  第五节旅客在青

旅游情况调研79  一、游客旅游方式调研79  二、游客游览景点情况80  三、游客感兴趣的旅游

资源81  四、游客获知青海旅游的渠道81  五、游客喜好的旅游产品81  第六节调研结论及建

议81  一、调查基本结论81  二、调查基本建议81     第五章青海省旅游管理及服务市场分析83  

第一节旅游行业管理及服务分析83  一、旅游管理与服务分析83  二、旅游监督与管理分析86  

第二节青海湖景区管理条例分析87  一、总则87  二、规划88  三、建设89  四、保护90  五、管

理91  第三节青海省旅游服务营销策略及建议92  一、旅游服务营销的问题92  二、旅游服务营

销7P策略93  三、旅游服务营销的重点96     第六章青海省旅游企业竞争力分析98  第一节青海

省康辉国际旅行社有限责任公司98  一、企业发展基本情况98  二、企业品牌情况分析98  三、

企业旅游路线分析98  四、企业竞争优势分析101  第二节青海西羌国际旅行社有限公司101  一

、企业发展基本情况101  二、企业主要景点分析102  三、企业旅游线路分析103  四、企业竞争

优势分析103  第三节青海华远旅行社有限责任公司103  一、企业发展基本情况103  二、企业景

点情况分析104  三、企业旅游线路分析105  四、企业竞争优势分析106  第四节青海省中国旅行

社有限公司106  一、企业发展基本情况106  二、企业景点情况分析107  三、企业旅游服务分

析107  四、企业竞争优势分析107  第五节青海乐游天下国际旅行社有限公司108  一、企业发展

基本情况108  二、企业经营情况分析108  三、企业旅游路线分析108  四、企业竞争优势分

析109  第六节青海铁航国际旅行社有限公司109  一、企业发展基本情况109  二、企业经营范围

分析110  三、企业旅游路线分析110  四、企业竞争优势分析111  第七节青海省中国国际旅行社

有限责任公司112  一、企业发展基本情况112  二、企业主要业务分析112  三、企业发展情况分

析113  四、企业旅游路线分析113  五、企业竞争优势分析114  第八节青海省中国青年旅行社有
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析115  四、企业竞争优势分析117     第七章青海省旅游市场趋势与前景分析118  第一节中国旅
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点118  三、&ldquo;十三五&rdquo;旅游行业发展目标118  第二节青海省旅游市场预测分析121  

一、青海省旅游行业发展目标121  二、青海省国内游市场规模预测122  三、青海省入境游市场



规模预测122     第八章青海省旅游市场投资风险及对策分析124  第一节青海省旅游市场投资机
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