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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国供应链管理软件（scm）市场深度分析与投资分析报告》

报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度

访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建

立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势

和规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一

章 供应链管理（scm）产业基本概述 9  1.1 供应链名称由来 9  1.1.1 供应链定义 9  1.1.2 供应链管

理的目标和目的 9  1.1.3 供应链管理定义 10  1.1.4 供应链管理的来源 10  1.1.5 供应链管理的演变

11  1.2发展现状及性能及应用特点 11  1.2.1 供应链及供应链管理概念 11  1.2.2 产品结构 11  1.2.3 

产品类型 12  1.2.4 主要特征 12     第二章 中国供应链管理（scm）市场竞争格局分析 12  2.1 中国

供应链管理市场发展现状 12  2.1.1市场规模 12  2.1.2品牌结构 13  2.1.3基本特征 14  2.2 中国供应

链管理主要细分产品应用行业市场分析 15  2.2.1 制造业scm市场分析 15  2.2.2 流通业scm市场分

析 16  2.2.3 能源业scm市场分析 19  2.2.4 交通业scm市场分析 19     第三章中国供应链管理（scm

）业上下游产业链分析 19  3.1中国供应链管理上游行业发展状况分析 19  3.1.1现代信息技术的

发展 19  3.1.2信息技术在供应链管理中的应用 20  3.1.3供应链安全管理的重要性 22  3.1.4安全管

理的具体措施 22  3.2 中国供应链管理下游产业发展情况分析 23  3.2.1国防工业 23  3.2.2汽车产

业 26  3.2.3化工行业 29  3.2.4消费品行业 32  3.2.5耐用品行业 35  3.2.6卫生保健/医药品行业 37 

3.2.7食品及饮料行业 38  3.2.8高新技术电子行业 39  3.2.9工业品产业 42  3.2.10零售业 42     第四

章 中国供应链管理（scm）技术工艺发展分析 46  4.1 产品技术发展现状 46  4.1.1国外供应链知

识管理研究 46  4.1.2国内外产品的比较优势 53  4.2 产品工艺特点流程 61  4.2.1 决策信息来源的

差距(多源信息) 61  4.2.1决策模式的差距(决策群体性分布性) 62  4.2.3 信息反馈机制的差距 62    

第五章 中国供应链管理（scm）国内市场综述 63  5.1 供应链管理（scm）市场现状分析及预测

分析 63  5.1.1 scm行业市场规模 63  5.1.2 scm行业市场结构 64  5.1.3 scm行业市场需求趋势预测

65  5.2 供应链管理（scm）产品产量分析及预测分析 66  5.2.1 scm行业供给总量 66  5.2.2 scm行业

供给结构 67  5.2.3 scm行业供给趋势预测 67  5.3 制造行业供应链管理（scm）市场需求分析及

预测分析 68  5.3.1制造业需求的特殊性 68  5.3.2纵与横的集合体 69  5.3.3协同与共赢 71  5.4 供应

链管理（scm）消费状况分析及预测分析 73     第六章 供应链管理（scm）主要生产厂商经销商

介绍 74  6.1 i2公司 74  6.1.1 公司简介 74  6.1.2 经营状况分析 76  6.1.3 发展规划 77  6.2 博科 77 

6.2.1 公司简介 77  6.2.2 经营状况 79  6.2.3 发展规划 79  6.3 东软金算盘 80  6.3.1 公司简介 80  6.3.2 

经营状况 81  6.3.3 发展规划 82  6.4 sap 82  6.4.1 公司简介 82  6.4.2 经营状况 83  6.4.3 发展规划 83 

6.5 招商迪辰 84  6.5.1 公司简介 84  6.5.2 经营状况 85  6.5.3 发展规划 85     第七章 中国供应链管理

（scm）业未来5年走势预测 86  7.1 我国供应链管理（scm）业供需状况分析 86  7.1.1需求链管



理是供应链管理的延伸与发展 86  7.1.2需求链管理的劣势及解决策略 87  7.2 产品的国内外市场

需求态势 89  7.3 国内外产品的比较优势 89     第八章世界主要地区供应链管理（scm）市场现

状分析 92  8.1 美国 92  8.2 韩国 96  8.3 越南 97  8.4 印度尼西亚 99  8.5 菲律宾 99  8.6 日本 99  8.7 泰

国 100  8.8 中国台湾 101  8.9 印度 102  8.10 巴基斯坦 104  8.11 中国香港 110     第九章 中国供应链

管理（scm）业发展预测及投资前景分析 111  9.1产品定位策略 111  9.2产品开发策略 112  9.3渠

道销售策略 113  9.4品牌经营策略 114  9.5服务策略 116
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