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二、说明、目录、图表目录

售电主体可以采取多种方式通过电力市场购电，包括向发电企业购电、通过集中竞价购电、

向其他售电主体购电等。鼓励售电主体创新服务，向用户提供包括合同能源管理、综合节能

和用电咨询等增值服务。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国售电公司市场深度评估与发展趋势研究报告》共七章。

首先介绍了售电公司行业市场发展环境、售电公司整体运行态势等，接着分析了售电公司行

业市场运行的现状，然后介绍了售电公司市场竞争格局。随后，报告对售电公司做了重点企

业经营状况分析，最后分析了售电公司行业发展趋势与投资预测。您若想对售电公司产业有

个系统的了解或者想投资售电公司行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第三章 主要国家售电公司发展模式与经验
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（3）英国售电公司竞争策略分析

3.4.4 英国售电公司发展经验借鉴
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第四章 中国售电公司组建计划与发展模式

4.1 中国售电公司组建计划分析

4.1.1 中国售电公司设立方式分析

4.1.2 中国售电公司组建过程明细
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4.1.4 中国售电公司人员安排分析

4.2 中国售电公司发展模式分析
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（3）售电公司的业务创新策略分析
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（3）售电公司营销模式创新案例

4.2.4 售电公司能源互联网搭建策略
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（2）售电公司能源互联网平台建设路径
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（1）现有独立配售电企业竞争优劣势



（2）现有独立配售电企业业务模式

（3）现有独立配售电企业发展策略
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4.3.2 发电企业组建的售电公司业务模式

（1）发电企业组建的售电公司竞争优劣势

（2）发电企业组建的售电公司业务模式

（3）发电企业组建的售电公司发展策略

（4）发电企业组建的售电公司业务创新案例

4.3.3 节能服务企业组建的售电公司业务模式

（1）节能服务企业组建的售电公司竞争优劣势

（2）节能服务企业组建的售电公司业务模式

（3）节能服务企业组建的售电公司发展策略

（4）节能服务企业组建的售电公司业务创新案例

4.3.4 分布式能源企业组建的售电公司业务模式

（1）分布式能源企业组建的售电公司竞争优劣势

（2）分布式能源企业组建的售电公司业务模式

（3）分布式能源企业组建的售电公司发展策略

（4）分布式能源企业组建的售电公司业务创新案例

4.3.5 电力设备制造企业组建的售电公司业务模式

（1）电力设备制造企业组建的售电公司竞争优劣势

（2）电力设备制造企业组建的售电公司业务模式

（3）电力设备制造企业组建的售电公司发展策略

（4）电力设备制造企业组建的售电公司业务创新案例

4.3.6 大型工业园区组建的售电公司业务模式

（1）大型工业园区组建的售电公司竞争优劣势

（2）大型工业园区组建的售电公司业务模式

（3）大型工业园区组建的售电公司发展策略

（4）大型工业园区组建的售电公司业务创新案例

 

第五章 国外售电公司发展模式的优秀案例

5.1 Green Mountain Energy公司发展模式分析

5.1.1 公司基本信息简况



5.1.2 公司经营状况分析

5.1.3 公司产品及服务结构

5.1.4 公司运营模式分析

5.1.5 公司盈利模式分析

5.1.6 公司营销体系建设

5.1.7 公司发展模式创新经验

5.2 123能源公司发展模式分析

5.2.1 公司基本信息简况

5.2.2 公司经营状况分析

5.2.3 公司产品及服务结构

5.2.4 公司运营模式分析

5.2.5 公司盈利模式分析

5.2.6 公司营销体系建设

5.2.7 公司发展模式创新经验

5.3 Entega公司发展模式分析

5.3.1 公司基本信息简况

5.3.2 公司经营状况分析

5.3.3 公司产品及服务结构

5.3.4 公司运营模式分析

5.3.5 公司盈利模式分析

5.3.6 公司营销体系建设

5.3.7 公司发展模式创新经验

5.4 Ubitricity公司发展模式分析

5.4.1 公司基本信息简况

5.4.2 公司经营状况分析

5.4.3 公司产品及服务结构

5.4.4 公司运营模式分析

5.4.5 公司盈利模式分析

5.4.6 公司营销体系建设

5.4.7 公司发展模式创新经验

5.5 Emprimo公司发展模式分析

5.5.1 公司基本信息简况



5.5.2 公司经营状况分析

5.5.3 公司产品及服务结构

5.5.4 公司运营模式分析

5.5.5 公司盈利模式分析

5.5.6 公司营销体系建设

5.5.7 公司发展模式创新经验

5.6 Opower公司发展模式分析

5.6.1 公司基本信息简况

5.6.2 公司经营状况分析

5.6.3 公司产品及服务结构

5.6.4 公司运营模式分析

5.6.5 公司盈利模式分析

5.6.6 公司营销体系建设

5.6.7 公司发展模式创新经验

 

第六章 中国售电公司投资的优秀案例分析

6.1 深圳市科陆电子科技股份有限公司售电公司投资分析

6.1.1 公司基本信息简况及主营业务

6.1.2 公司经营状况及财务指标分析

（1）公司主要财务指标

（2）公司盈利能力分析

（3）公司偿债能力分析

6.1.3 公司电力产业产品及服务结构

6.1.4 公司发电类资产结构及投资布局

6.1.5 公司能源互联网平台建设投资布局

6.1.6 公司营销体系建设投资布局分析

6.1.7 公司投资售电公司的方式及规模

6.1.8 公司所投资售电公司的基本信息

6.1.9 公司投资售电公司的优劣势分析

6.2 孚日集团股份有限公司售电公司投资分析

6.2.1 公司基本信息简况及主营业务

6.2.2 公司经营状况及财务指标分析



（1）公司主要财务指标

（2）公司盈利能力分析

（3）公司偿债能力分析

6.2.3 公司电力产业产品及服务结构

6.2.4 公司发电类资产结构及投资布局

6.2.5 公司能源互联网平台建设投资布局

6.2.6 公司营销体系建设投资布局分析

6.2.7 公司投资售电公司的方式及规模

6.2.8 公司所投资售电公司的基本信息

6.2.9 公司投资售电公司的优劣势分析

6.3 内蒙古蒙电华能热电股份有限公司售电公司投资分析

6.3.1 公司基本信息简况及主营业务

6.3.2 公司经营状况及财务指标分析

（1）公司主要财务指标

（2）公司盈利能力分析

（3）公司偿债能力分析

6.3.3 公司电力产业产品及服务结构

6.3.4 公司发电类资产结构及投资布局

6.3.5 公司能源互联网平台建设投资布局

6.3.6 公司营销体系建设投资布局分析

6.3.7 公司投资售电公司的方式及规模

6.3.8 公司所投资售电公司的基本信息

6.3.9 公司投资售电公司的优劣势分析

6.4 北京四方继保自动化股份有限公司售电公司投资分析

6.4.1 公司基本信息简况及主营业务

6.4.2 公司经营状况及财务指标分析

（1）公司主要财务指标

（2）公司盈利能力分析

（3）公司偿债能力分析

6.4.3 公司电力产业产品及服务结构

6.4.4 公司电力设备产品结构及投资布局

6.4.5 公司能源互联网平台建设投资布局



6.4.6 公司营销体系建设投资布局分析

6.4.7 公司投资售电公司的方式及规模

6.4.8 公司所投资售电公司的基本信息

6.4.9 公司投资售电公司的优劣势分析

6.5 广西桂东电力股份有限公司售电公司投资分析

6.5.1 公司基本信息简况及主营业务

6.5.2 公司经营状况及财务指标分析

（1）公司主要财务指标

（2）公司盈利能力分析

（3）公司偿债能力分析

6.5.3 公司电力产业产品及服务结构

6.5.4 公司发电类资产结构及投资布局

6.5.5 公司能源互联网建设投资布局

6.5.6 公司营销体系建设及投资布局

6.5.7 公司投资售电公司的方式及规模

6.5.8 公司所投资售电公司的基本信息

6.5.9 公司投资售电公司的优劣势分析

6.6 广东电力发展股份有限公司售电公司投资分析

6.6.1 公司基本信息简况及主营业务

6.6.2 公司经营状况及财务指标分析

（1）公司主要财务指标

（2）公司盈利能力分析

（3）公司偿债能力分析

6.6.3 公司电力产业产品及服务结构

6.6.4 公司发电类资产结构及投资布局

6.6.5 公司能源互联网平台建设投资布局

6.6.6 公司营销体系建设投资布局分析

6.6.7 公司投资售电公司的方式及规模

6.6.8 公司所投资售电公司的基本信息

6.6.9 公司投资售电公司的优劣势分析

6.7 广州发展集团股份有限公司售电公司投资分析

6.7.1 公司基本信息简况及股本结构



6.7.2 公司经营状况及财务指标分析

（1）公司主要财务指标

（2）公司盈利能力分析

（3）公司偿债能力分析

6.7.3 公司电力产业产品及服务结构

6.7.4 公司发电类资产结构及投资布局

6.7.5 公司能源互联网建设投资布局

6.7.6 公司营销体系建设投资布局

6.7.7 司投资售电公司的方式及规模

6.7.8 公司所投资售电公司的基本信息

6.7.9 公司投资售电公司的优劣势分析

6.8 华能国际电力股份有限公司售电公司投资分析

6.8.1 公司基本信息简况及股本结构

6.8.2 公司经营状况及财务指标分析

（1）公司主要财务指标

（2）公司盈利能力分析

（3）公司偿债能力分析

6.8.3 公司电力产业产品及服务结构

6.8.4 公司发电类资产结构及投资布局

6.8.5 公司能源互联网建设投资布局分析

6.8.6 公司市场营销体系建设投资布局分析

6.8.7 公司投资售电公司的方式及资金规模

6.8.8 公司所投资售电公司的基本信息分析

6.8.9 公司投资售电公司的优劣势分析

 

第七章 中国售电公司投资热点与投资趋势

7.1 中国售电公司投资特性分析

7.1.1 中国售电公司投资壁垒分析

7.1.2 中国售电公司投资风险分析

7.1.3 中国售电公司盈利能力分析

7.2 中国售电公司投资现状分析

7.2.1 中国售电公司投资主体分析



（1）中国售电公司投资主体结构

（2）各投资主体投资的优劣势分析

7.2.2 中国售电公司投资切入方式

7.2.3 中国售电公司投资规模分析

7.2.4 中国售电公司投资区域结构

7.3 中国售电公司投资热点分析

7.3.1 中国售电公司与微电网融合创新的投资热潮

（1）中国售电公司与微电网融合创新发展现状及趋势

（2）中国售电公司与微电网融合创新的投资现状分析

（3）中国售电公司与微电网融合创新的投资前景预测

（4）国外售电公司与微电网融合创新的优秀投资案例

7.3.2 中国售电公司与清洁能源融合创新的投资热潮

（1）中国售电公司与清洁能源融合创新发展现状及趋势

（2）中国售电公司与清洁能源融合创新的投资现状分析

（3）中国售电公司与清洁能源融合创新的投资前景预测

（4）国外售电公司与清洁能源融合创新的优秀投资案例

7.3.3 中国售电公司与互联网+融合创新的投资热潮

（1）中国售电公司与互联网+融合创新发展现状及趋势

（2）中国售电公司与互联网+融合创新的投资现状分析

（3）中国售电公司与互联网+融合创新的投资前景预测

（4）国外售电公司与互联网+融合创新的优秀投资案例

7.3.4 中国售电公司与电力服务融合创新的投资热潮

（1）中国售电公司与电力服务融合创新发展现状及趋势

（2）中国售电公司与电力服务融合创新的投资现状分析

（3）中国售电公司与电力服务融合创新的投资前景预测

（4）国外售电公司与能源管理融合创新的优秀投资案例

7.4 中国售电公司投资趋势分析

7.4.1 中国售电公司投资主体变化趋势分析

7.4.2 中国售电公司投资规模发展趋势分析

7.4.3 中国售电公司投资方式发展趋势分析

7.4.4 中国售电公司投资区域分布趋势分析
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