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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国大数据市场深度分析与投资方向研究报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。        报告目录：第一部分 产业

环境透视  第一章 大数据产业基本概述 1  第一节 大数据基本概念 1  一、大数据的定义 1  二、

大数据的特征 1  三、大数据的类型 3  四、大数据与BI的区别 6  第二节 大数据产生的历史背景

7  一、信息技术的进步 7  二、互联网的诞生与发展 8  三、云计算的发展与应用 10  四、物联网

的发展 11  五、社交网络的发展 11  六、智能终端的普及 12  第三节 大数据的作用与影响 13  一

、大数据的作用与意义 13  1、对于国家和政府 13  2、对于企业 14  3、对于个人 15  二、大数据

的商业价值 16  三、大数据的影响与趋势 19  1、对信息技术产业的影响 19  2、对信息技术应用

的影响 20  第四节 大数据产业链解析 21  一、大数据的生态系统 21  二、大数据产业的概念 22  

三、大数据产业链构成 23  1、数据产生与集聚层 23  2、数据组织与管理层 23  3、数据分析与

发现层 23  4、数据应用与服务层 24  第五节 大数据关键技术分析 24  一、大数据与云计算 24  1

、编程模型 24  2、海量数据分布存储技术 26  3、海量数据管理技术 27  4、虚拟化技术 28  5、

云计算平台管理技术 31  6、并行计算和并行算法 31  7、Web2.0 32  8、面向服务的体系结

构SOA 33  9、云安全 33  二、大数据处理工具 35  第六节 大数据带来的机遇与挑战 39  一、大

数据带来的机遇 39  1、大数据的挖掘和应用成为核心 39  2、大数据为信息安全带来发展契机

39  3、使商业智能和信息安全增速加快 40  二、大数据带来的挑战 40  1．人才挑战 40  2．技术

挑战 41  3．信息安全挑战 43  4、发展环境的挑战 43  5、行业竞争的挑战 44  6、投资风险带来

的挑战 45     第二章 大数据行业市场环境及影响分析（PEST） 47  第一节 大数据行业政治法律

环境（P） 47  一、行业管理体制分析 47  二、行业主要法律法规 48  三、大数据行业标准 49  

四、行业相关发展规划 51  1、大数据行业国家发展规划 51  2、大数据行业地方发展规划 52  五

、政策环境对行业的影响 54  第二节 行业经济环境分析（E） 54  一、宏观经济形势分析 55  1

、国际宏观经济形势分析 55  2、国内宏观经济形势分析 56  二、宏观经济环境对行业的影响分

析 62  1、经济复苏对行业的影响 62  2、货币政策对行业的影响 63  3、区域规划对行业的影响

64  第三节 行业社会环境分析（S） 66  一、大数据产业社会环境 66  1、人口环境分析 66  2、教

育环境分析 68  3、文化环境分析 69  4、中国城镇化率 70  二、社会环境对行业的影响 71  三、

大数据产业发展对社会发展的影响 71  第四节 行业技术环境分析（T） 72  一、大数据技术分

析 72  1、技术水平总体发展情况 72  2、我国大数据行业新技术研究 74  二、大数据技术发展水

平 76  1、我国大数据行业技术水平所处阶段 76  2、与国外大数据行业的技术差距 76  三、大数



据技术发展分析 77  四、行业主要技术发展趋势 80  五、技术环境对行业的影响 84  第二部分 

行业深度分析     第三章 大数据产业发展现状与预测 87  第一节 已全面进入大数据时代 87  一、

大数据储量规模 87  二、大数据地区分布 88  第二节 大数据厂商创新成果分析 91  一、Hadoop

分发 91  二、下一代数据仓库 92  三、大数据分析平台和应用 93  四、大数据即服务 97  五、

非Hadoop大数据平台 98  第三节 大数据应用现状与动向 100  一、国外的数据开放战略与浪潮

100  1、国外推行大数据战略的原因 100  2、国外推行大数据战略的主要做法 102  二、国外大

数据应用现状与经济价值 104  1、美国大数据应用现状与价值 104  2、欧洲大数据应用现状与

价值 105  3、日本大数据应用现状与价值 105  三、大数据已上升到国家战略高度 108  1、美国

提出大数据发展计划 108  2、欧盟将大数据作为Horizon2020计划优先领域 114  3、日本新ICT

战略重点关注大数据 114  4、韩国推出大数据中心战略 115  第四节 大数据产业回顾 115  一、

大数据发展回顾 115  二、大数据热点事件 117  1、技术平台全面发展 117  2、大数据一体机盛

行 117  3、企业对大数据的投入增加 118  4、业界巨头加快产业链布局 118  5、新兴企业不断涌

现 119  第五节 大数据产业商业模式分析 120  一、大数据内生型价值模式 120  二、大数据外生

型价值模式 120  三、大数据寄生型价值模式 121  四、大数据产品型价值模式 121  五、大数据

云计算服务型价值模式 121  第六节 大数据产业市场规模及预测 122  一、大数据产业规模及预

测 122  二、大数据细分市场及预测 123  1、大数据细分市场 123  2、大数据专业服务市场及预

测 124  3、大数据计算机市场规模及预测 125  4、大数据软件市场规模及预测 126  第七节 大数

据产业市场格局分析 127  一、大数据产业企业类型分析 127  二、大数据专营厂商收入占比 134

 三、大数据专营厂商市场格局 135  第八节 大数据产业发展趋势与问题 139  一、大数据产业发

展趋势 139  二、大数据技术发展趋势 141  1、技术趋向多样化 141  2、基于云的数据分析平台

将更趋完善 141  3、数据分析集逐步扩大 143  三、大数据面临的主要问题 143  1、大数据存储

技术 143  2、数据深度分析与挖掘 144  3、数据安全 144  4、隐私保护 144     第四章 中国大数据

产业发展现状与前景预测 146  第一节 中国大数据时代已来临 146  1、总体网民规模分析 146  2

、分省网民规模分析 147  3、手机网民规模分析 148  4、网民属性结构分析 149  二、网民互联

网应用状况 150  1、信息获取情况分析 150  2、商务交易发展情况 153  3、交流沟通现状分析

158  4、网络娱乐应用分析 160  三、物联网发展分析 166  1、中国物联网行业的发展现状 166  2

、中国物联网行业的发展规模 166  四、电子商务发展分析 167  1、中国电子商务行业发展概述

167  2、中国电子商务行业市场结构 169  五、移动设备发展分析 170  六、数据量分析 171  第二

节 中国政府对大数据科研的支持 173  一、863计划 173  二、国家重大科技专项 173  三、物联

网&ldquo;十二五&rdquo;发展规划 174  第三节 中国大数据产业发展现状分析 176  一、大数据

产业链建设情况 176  二、大数据产业生命周期分析 177  三、大数据产业市场规模分析 179  四

、大数据应用行业投资分布 180  五、大数据产业面临的挑战 182  第四节 中国大数据应用实践



分析 183  一、大数据在经济预警方面的应用 183  二、大数据在市场营销方面的应用 184  三、

大数据在医疗领域的应用 185  四、大数据在金融领域的应用 192  五、企业大数据产品与技术
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公司 351  一、企业发展概述分析 351  二、企业经济指标分析 352  三、企业研发实力分析 352  

四、企业服务涉及领域分析 353  五、企业品牌影响力分析 353  六、企业发展方向分析 354  第

六节 上海贝格计算机数据服务有限公司 355  一、企业发展概述分析 355  二、企业经营分析

355  三、企业服务市场定位分析 355  四、企业研发实力分析 355  五、企业主要产品分析 356  

第七节 杭州合众信息技术股份有限公司 358  一、企业发展概述分析 358  二、企业经营分析

359  三、企业发展目标分析 359  四、企业营销市场分析 359  第八节 北京线点科技有限公司 359

 一、企业发展概述分析 359  二、企业经营分析 360  三、企业竞争能力分析 360  四、企业主要

产品分析 360  五、企业发展战略分析 361  第九节 上海特蓝信息科技有限公司 361  一、企业发

展概述分析 361  二、企业经营分析 361  三、企业主要产品分析 361  四、企业竞争能力分析 362

 第十节 北京荣之联科技股份有限公司 363  一、企业发展概述分析 363  二、企业营销模式分析

363  三、企业经济指标分析 363  四、企业品牌影响力分析 364  五、企业行业竞争力分析 364  

六、企业主要开发方向分析 365  七、企业最新动态分析 365  第十一节 厦门翔业集团有限公司

365  一、企业发展概述分析 365  二、企业组织框架分析 366  三、企业经营情况分析 366  四、

企业竞争能力分析 366  五、企业发展战略分析 367  第十二节 北京拓尔思信息技术股份有限公

司 367  一、企业发展概述分析 367  二、企业投资效益分析 368  三、企业市场影响力分析 369  

四、企业服务市场定位分析 369  五、企业品牌效益分析 370  六、企业研发实力分析 370  七、

企业主要产品分析 371  第十三节 华亿通商业数据有限公司 374  一、企业发展概述分析 374  二

、企业竞争能力分析 374  三、企业发展战略分析 374  第十四节 北京缔元信互联网数据技术有

限公司 375  一、企业发展概述分析 375  二、企业经营分析 375  三、企业竞争能力分析 375  第

十五节 九次方财富资讯（北京）有限责任公司 376  一、企业发展概述分析 376  二、企业经营

分析 376  三、企业竞争能力分析 376  四、企业发展战略分析 377  第十六节 北京海量智能数据

技术有限公司 378  一、企业发展概述分析 378  二、企业经营分析 378  三、企业竞争能力分析

378  四、企业发展战略分析 379  第十七节 北京博雅立方科技有限公司 379  一、企业发展概述



分析 379  二、企业经营分析 380  三、企业主要产品分析 380  四、企业竞争能力分析 380  五、

企业发展战略分析 380  第十八节 厦门市美亚柏科信息股份有限公司 381  一、企业发展概述分

析 381  二、企业经济指标分析 382  三、企业发展目标分析 383  四、企业营销渠道分析 385  五

、企业扩张规划分析 386  六、企业行业影响力分析 386  七、企业最新服务分析 387  第十九节 

北京中正鸿远科技有限公司 387  一、企业发展概述分析 387  二、企业经营分析 388  三、企业

竞争能力分析 388  四、企业组织机构分析 389  五、企业核心业务分析 389  六、企业发展能力

分析 390  第二十节 北京百分点信息科技有限公司 391  一、企业发展概述分析 391  二、企业投

资效益分析 391  三、企业市场影响力分析 391  四、企业服务市场定位分析 391  五、企业研发

实力分析 391  六、企业主要产品分析 392  第二十一节 上海腾道信息技术有限公司 393  一、企

业发展概述分析 393  二、企业经营分析 393  三、企业竞争能力分析 393  四、企业发展战略分

析 394  第二十二节 天津神舟通用数据技术有限公司 394  一、企业发展概述分析 394  二、企业

经营分析 394  三、企业主要产品分析 394  四、企业竞争能力分析 396  五、企业发展战略分析

396  第二十三节 南京天加能源数据管理有限公司 397  一、企业发展概述分析 397  三、企业经

营分析 397  四、企业品牌影响力分析 397  五、企业发展战略分析 397  第二十四节 华院数据技

术（上海）有限公司 398  一、企业发展概述分析 398  二、企业经营分析 398  三、企业品牌效

益分析 398  四、企业主要产品分析 399  第二十五节 贵州申黔互联数据中心有限公司 399  一、

企业发展概述分析 399  二、企业经营分析 399  三、企业最新动态 399  第二十六节 灵玖中科软

件（北京）有限公司 400  一、企业发展概述分析 400  二、企业经营分析 400  三、企业竞争能

力分析 400  第二十七节 易云捷讯科技（北京）有限公司 401  一、企业发展概述分析 401  二、

企业经营分析 401  三、企业发展战略分析 401  第二十八节 北京微码邓白氏营销咨询有限公司

402  一、企业发展概述分析 402  二、企业经营分析 402  三、企业竞争优势分析 402  四、企业

发展战略分析 403  第二十九节 宝德科技集团股份有限公司 403  一、企业发展概述分析 403  二

、企业经营分析 403  三、企业竞争能力分析 403  四、企业业务分析 404  五、企业发展战略分

析 405  第三十节 北京同有飞骥科技股份有限公司 405  一、企业发展概述分析 405  二、企业经

营情况分析 406  三、企业研发能力分析 408  四、企业营销增长分析 408  五、企业竞争能力分

析 408  六、企业发展战略分析 409  第四部分 行业发展前景     第十章 大数据行业前景及趋势预

测 411  第一节 大数据市场发展前景 411  一、大数据市场发展潜力 411  二、大数据市场发展前

景展望 412  三、大数据细分行业发展前景分析 413  第二节 大数据市场发展趋势预测 413  一、

大数据行业发展趋势 413  1、技术发展趋势分析 413  2、产品发展趋势分析 414  3、产品应用趋

势分析 414  二、大数据市场规模预测 416  1、大数据行业市场容量预测 416  2、大数据行业销

售收入预测 416  三、大数据行业应用趋势预测 417  四、细分市场发展趋势预测 419  第三节 中

国大数据行业供需预测 420  一、中国大数据行业供给预测 420  二、中国大数据行业需求预测



420  三、中国大数据行业供需平衡预测 421  第四节 影响企业生产与经营的关键趋势 421  一、

市场整合成长趋势 421  二、需求变化趋势及新的商业机遇预测 421  三、企业区域市场拓展的

趋势 422  四、科研开发趋势及替代技术进展 422  五、影响企业销售与服务方式的关键趋势 423

 六、大数据产业总体规模预测 424  七、大数据产业细分市场预测 424  1、大数据基础架构硬

件市场预测 424  2、大数据软件市场发展前景预测 425  3、大数据服务市场发展前景预测 425  

第五节 中国大数据产业发展路线图 426     第十一章 大数据行业投资价值评估分析 429  第一节 

大数据行业投资特性分析 429  一、大数据行业进入壁垒分析 429  二、大数据行业盈利因素分

析 429  三、大数据行业盈利模式分析 430  第二节 大数据行业发展的影响因素 432  一、有利因

素 432  二、不利因素 432  第三节 大数据行业投资价值评估分析 433  一、行业投资效益分析

433  二、产业发展的空白点分析 433  三、投资回报率比较高的投资方向 433  四、新进入者应

注意的障碍因素 434     第十二章 中国大数据产业链投资机会分析 436  第一节 硬件层面投资机

会分析 436  一、大数据对数据存储需求 436  二、数据存储市场格局现状 436  1、移动硬盘市场

格局 436  2、U盘市场格局 437  3、闪存卡市场格局 437  三、服务器市场格局现状 438  四、硬

件层面投资机会分析 438  第二节 软件层面投资机会分析 439  一、基础软件投资机会分析 439  

二、应用软件投资机会分析 439  第三节 信息服务层面投资机会 439  一、IT基础设施服务业投

资机会 439  二、信息咨询服务业投资机会 440  三、信息安全行业投资机会 444     第十三章 大

数据产业融资现状与趋势分析 445  第一节 大数据产业投资热度分析 445  一、大数据产业投资

热潮 445  二、大数据产业投资趋势 445  第二节 大数据产业并购趋势分析 446  一、大数据产业

并购动向 446  二、大数据产业并购特征 446  三、大数据产业并购趋势 447  第三节 大数据产业

融资机会分析 448  一、大数据产业融资模式 448  1、PE/VC 448  2、上市融资 448  3、天使投资

449  二、大数据产业融资案例 450  1、风投融资案例 450  2、种子融资案例 458  3、大宗融资案

例 459  三、大数据产业融资机会 460     第十四章 大数据行业面临的困境及对策 461  第一节 大

数据行业面临的困境 461  第二节 大数据企业面临的困境及对策 462  一、重点大数据企业面临

的困境及对策 462  1、重点大数据企业面临的困境 462  2、重点大数据企业对策探讨 462  二、

中小大数据企业发展困境及策略分析 464  1、中小大数据企业面临的困境 464  2、中小大数据

企业对策探讨 465  三、国内大数据企业的出路分析 467  第三节 中国大数据行业存在的问题及

对策 469  一、中国大数据行业存在的问题 469  二、大数据行业发展的建议对策 470  1、把握国

家投资的契机 470  2、竞争性战略联盟的实施 471  3、企业自身应对策略 472  三、市场的重点

客户战略实施 473  1、实施重点客户战略的必要性 473  2、合理确立重点客户 474  3、重点客户

战略管理 474  4、重点客户管理功能 475  第四节 中国大数据市场发展面临的挑战与对策 477     

第十五章 大数据行业案例分析研究 483  第一节 大数据行业并购重组案例分析 483  一、大数据

行业并购重组成功案例分析 483  1、国外大数据行业并购重组成功案例解析 483  2、国内大数



据行业并购重组成功案例解析 485  二、大数据行业并购重组失败案例分析 486  1、国外大数据

行业并购重组失败案例解析 486  2、国内大数据行业并购重组失败案例解析 487  三、经验借鉴

487  第二节 大数据行业经营管理案例分析 489  一、大数据行业经营管理成功案例分析 489  1、

国外大数据行业经营管理成功案例解析 489  2、国内大数据行业经营管理成功案例解析 490  二

、大数据行业经营管理失败案例分析 491  三、经验借鉴 495  第三节 大数据行业营销案例分析

498  一、大数据行业营销成功案例分析 498  1、国外大数据行业营销成功案例解析 498  2、国

内大数据行业营销成功案例解析 500  二、大数据行业营销失败案例分析 501  三、经验借鉴 503

 第五部分 行业投资战略     第十六章 大数据行业发展战略研究 512  第一节 大数据行业发展战

略研究 512  一、战略综合规划 512  二、技术开发战略 513  三、业务组合战略 515  四、区域战

略规划 516  五、产业战略规划 517  六、营销品牌战略 518  七、竞争战略规划 519  第二节 对我

国大数据品牌的战略思考 520  一、大数据品牌的重要性 520  二、大数据实施品牌战略的意义

520  三、大数据企业品牌的现状分析 522  四、我国大数据企业的品牌战略 523  五、大数据品

牌战略管理的策略 523  第三节 大数据经营策略分析 524  一、大数据市场细分策略 524  二、大

数据市场创新策略 525  三、品牌定位与品类规划 531  四、大数据新产品差异化战略 533  第四

节 大数据行业投资战略研究 533  一、大数据行业投资战略 533  二、大数据行业投资战略 536  

三、细分行业投资战略 537     第十七章 研究结论及投资建议 540  第一节 大数据行业研究结论

及建议 540  第二节 大数据应用领域研究结论及建议 546  第三节 大数据行业投资建议 548  一、

行业发展策略建议 548  二、行业投资方向建议 551  三、行业投资方式建议 553  
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