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二、说明、目录、图表目录

 B2B（Business To Business）是企业对企业之间的营销关系。它将企业内部网，通过B2B网站与

客户紧密结合起来，通过网络的快速反应，为客户提供更好的服务，从而促进企业的业务发

展。

2019年,中国B2B交易服务营收额1084亿元，同比增长32.36%。其中；中小企业B2B运营商平台

服务营收额516亿元；规模以上企业B2B运营商平台服务营收额568亿元。  

由于很好地融合了新技术与传统行业，无论是从发展新型产业还是扩大内需的角度来讲，电

子商务的前景都非常看好。未来，在B2B在线交易、供应链金融、B2B物流等领域仍存在较大

的发展与投资机会。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国B2B电子商务行业发展趋势与行业竞争对手分析报告》

共八章。首先介绍了B2B电子商务的定义、模式、发展阶段等，接着深入分析了B2B电子商务

面临的发展环境及行业总体运行情况。随后，报告对B2B电子商务平台、B2B行业关键因素

、B2B电子商务应用领域及主要B2B电子商务企业经营状况做出细致透析。最后，报告对中

国B2B电子商务市场的发展前景及趋势进行科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾问网市场调

查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型

，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对B2B电子商务有个系统的了解、或

者想投资B2B电子商务相关行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  
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