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二、说明、目录、图表目录
目前全国主要省会城市共有公厕约12万个，如果对这些传统厕所进行全面改造，预计将产生

超过百亿人民币的市场需求。国家为了振兴经济，拉动内需，投资4万亿在全国的基础设施建

设上，公共厕所的建设费用预计将达到50亿元。此外，在列车、轮船等交通工具、旅游景区

和酒店等领域，生态厕所行业也存在着巨大的市场空间。总体来说，我国生态厕所行业正保

持蓬勃发展势头。正因为如此，国内优秀的生态厕所企业也愈来愈重视对行业市场的研究，

特别是对产业发展环境和产业需求领域的深入研究。一批国内优秀的生态厕所企业迅速崛起

，逐渐成为生态厕所行业中的翘楚！  中企顾问网发布的《2024-2030年中国生态厕所行业发展

趋势与投资战略咨询报告》报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深

人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。

分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能

够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参

考依据。     报告目录：  第1章：中国生态厕所行业发展概述  1.1 生态厕所行业界定  1.1.1 生态

厕所行业定义  1.1.2 生态厕所产品分类  1.2 生态厕所行业经济环境分析  1.2.1 国家GDP增长分

析  1.2.2 国家城市化进程分析  1.3 生态厕所行业政策环境分析  1.3.1 生态厕所行业管理体制 

1.3.2 生态厕所行业相关政策  （1）资源综合利用目录  （2）《环境标志产品技术要求-卫生陶

瓷》（HBC16-2003）  （3）《便器水箱配件标准》JC987-2005  （4）节水型洁具管理细则  （5

）城市公共厕所设计标准  （6）国家鼓励发展的环境保护技术目录  （7）国家先进污染防治

示范技术名录  （8）环境保护、节能节水项目企业所得税优惠目录（试行）  （9）当前国家

鼓励发展的环保产业设备（产品）目录（2010年版）  1.3.3 生态厕所行业发展规划     第2章：

中国生态厕所行业发展分析  2.1 国际生态厕所行业发展分析  2.1.1 美国生态厕所行业发展分析 

（1）美国环保投资规模分析  （2）美国环保产业发展重点分析  （3）美国生态厕所发展相关

政策  （4）美国生态厕所行业应用技术  （5）美国生态厕所行业发展现状  2.1.2 日本生态厕所

行业发展分析  （1）日本环保投资规模分析  （2）日本环保产业发展重点分析  （3）日本生态

厕所发展相关政策  2.1.3 德国生态厕所行业发展分析  （1）德国环保投资规模分析  （2）德国

环保产业发展重点分析  （3）德国环保产业发展相关政策  2.2 国内生态厕所行业发展分析 

2.2.1 国内环保产业投资规模分析  2.2.2 国内环保产业发展重点领域  2.2.3 国内生态厕所行业发

展历程  2.2.4 国内生态厕所行业制约因素  2.3 国内生态厕所行业竞争分析  2.3.1 生态厕所行业

竞争格局分析  2.3.2 生态厕所行业潜在威胁分析  2.3.3 生态厕所行业议价能力分析     第3章：中

国生态厕所行业下游需求分析  3.1 旅游景区生态厕所需求分析  3.1.1 旅游景区发展分析  （1）

旅游景区分布情况  （2）旅游景区开发利用现状  （3）旅游景区盈利模式分析  （4）旅游景区

市场发展特征  3.1.2 旅游市场旅客数量规模分析  （1）入境旅游市场旅客规模  （2）出境旅游



市场旅客规模  （3）国内旅游市场旅客规模  3.1.3 城市旅游基础设施建设情况  （1）城市旅游

集散中心情况  （2）城市旅游公共配套系统  3.1.4 旅游景区生态厕所应用可行性分析  （1）生

态厕所的社会效益分析  （2）生态厕所的经济效益分析  3.1.5 一线城市旅游景区生态厕所需求

分析  （1）北京旅游景区生态厕所需求分析  1）北京旅游景区资源分类  2）北京旅游景区游客

总量  3）北京旅游景区公厕配置  4）北京旅游景区生态厕所需求  （2）上海旅游景区生态厕所

需求分析  1）上海旅游景区资源分类  2）上海旅游景区游客总量  3）上海旅游景区公厕配置  4

）上海旅游景区生态厕所需求  3.1.6 二线城市旅游景区生态厕所需求分析  （1）丽江景区生态

厕所需求分析  1）丽江景区建设现状与投资规划  2）丽江景区游客总量与收入分析  3）丽江景

区生态厕所需求分析  （2）九寨沟景区生态厕所需求分析  1）九寨沟景区建设现状与投资规

划  2）九寨沟景区游客总量与收入分析  3）九寨沟景区公厕配置现状分析  3.2 交通工具生态厕

所需求分析  3.2.1 客运列车生态厕所需求分析  （1）客运列车存量分析  （2）客运列车新产品

供给分析  （3）客运列车公厕配置情况  （4）客运列车公厕改造市场需求  3.2.2 地铁站生态厕

所需求分析  （1）地铁建设现状  （2）地铁在建项目  （3）地铁建设规划  （4）地铁站点公厕

配置情况  （5）地铁站点公厕改造需求  （6）新建地铁站点配套生态厕所需求  3.2.3 客运飞机

生态厕所需求分析  （1）客运飞机存量分析  （2）客运飞机供给分析  （3）客运飞机公厕配置

情况  （4）客运飞机生态厕所需求  3.2.4 客运轮船生态厕所需求分析  （1）客运轮船存量分析 

（2）客运轮船公厕配置情况  （3）客运轮船生态厕所需求  3.3 酒店行业生态厕所需求分析 

3.3.1 酒店行业发展分析  （1）酒店行业市场规模分析  （2）酒店行业数量结构分析  1）不同

等级城市对应酒店结构  2）不同星级酒店数量结构分析  3）不同经济类型酒店数量结构分析 

3.3.2 酒店生态厕所需求分析  （1）酒店厕所配置情况  （2）酒店生态厕所需求分析  3.4 市政公

厕改造市场需求分析  3.4.1 全国市政公厕改造总体需求  3.4.2 北京市政公厕改造需求分析  3.4.3 

上海市政公厕改造需求分析  3.4.4 广州市政公厕改造需求分析  3.5 主题事件生态厕所需求分析 

3.5.1 奥运会生态厕所需求分析  （1）奥运会生态厕所使用情况  （2）奥运会生态厕所应用技

术  （3）奥运会生态厕所供应商分析  3.5.2 世博会生态厕所需求分析  （1）世博会生态厕所使

用情况  （2）世博会生态厕所应用技术  （3）世博会生态厕所供应商分析  3.6 农村社区生态厕

所需求分析  3.6.1 农村社区厕所环保现状分析  3.6.2 农村社区生态厕所应用分析  （1）农村社

区生态厕所使用现状  （2）农村社区生态厕所应用技术  （3）农村社区生态厕所主要问题  （4

）农村社区生态厕所发展对策  3.6.3 农村社区生态厕所需求前景     第4章：中国有机污染物处

理技术发展分析  4.1 有机污染物处理方法概述  4.1.1 有机污染物物理处理法  （1）重力分离法  

（2）离心分离法  （3）过滤分离法  4.1.2 有机污染物化学处理法  （1）中和法  （2）混凝沉淀

法  （3）氧化还原法  4.1.3 有机污染物生物处理法  （1）好氧生物治理法  1）活性污泥法  2）

生物膜法  3）生物接触氧化法  （2）厌氧生物处理法  （3）天然生物治理法  4.1.4 有机污染物



交叉处理法  （1）吸附法  （2）电渗析法  （3）汽提法与吹脱法  4.2 有机污染物物理化学处理

技术进展分析  4.2.1 有机污染物膜过滤技术进展分析  4.2.2 有机污染物化学处理法进展分析  

（1）强化混凝法  （2）高级氧化技术  4.2.3 有机污染物交叉处理法进展分析  （1）活性炭吸

附法进展  （2）超声光催化联合技术进展  （3）高级氧化与高效吸附联用工艺进展  4.3 有机污

染物生物处理方法进展分析  4.3.1 有机污染物活性污泥法进展分析  4.3.2 有机污染物MBR技术

进展分析  （1）MBR技术原理  （2）MBR技术优势分析  （3）MBR技术应用现状  （4）MBR

技术应用前景  4.3.3 有机污染物MBBR技术进展分析  （1）MBBR技术原理  （2）MBBR技术特

点  （3）MBBR技术应用现状  4.3.4 有机污染物厌氧生物处理技术进展分析  （1）ABR技术原
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太阳能公厕市场分析  5.1.1 太阳能公厕技术原理  5.1.2 太阳能公厕特点与应用领域  5.1.3 太阳能

公厕市场使用现状  5.1.4 太阳能公厕市场价格分析  5.1.5 太阳能公厕市场发展趋势  5.2 免水冲
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