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二、说明、目录、图表目录

前教育机器人行业参与者众多，涵盖了众多产品类型，价格区间也从199-3999元不等。在早教

陪护领域，科大讯飞的阿尔法蛋、未来人工智能科技的未来小七等是代表;在积木木块领域，

乐高、优必选、能力风暴、创客工场等产品销量较高;教育机器人类人系列，优必选的Alpha系

列和能力风暴的珠穆朗玛系列是代表;飞行和移动系列，能力风暴、奇幻工房的产品是代表。 

        随着多方面因素的共同作用，教育机器人行业进入了快速增长时期，机器人竞赛也如火

如荼的兴起，教育机器人竞赛属于其中的重要组成部分，全球每年约有100多项机器人竞赛，

教育机器人竞赛的规模和报名人数也在稳步增长。2018年全球教育机器人市场规模约为9.55亿

美元，较上年同比增长16.61%，近5年全球教育机器人市场规模增速始终保持在14%以上。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国教育机器人电商产业发展现状与发展趋势研究报告

》共十四章。首先介绍了中国教育机器人电商行业市场发展环境、教育机器人电商整体运行

态势等，接着分析了中国教育机器人电商行业市场运行的现状，然后介绍了教育机器人电商

市场竞争格局。随后，报告对教育机器人电商做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国

教育机器人电商行业发展趋势与投资预测。您若想对教育机器人电商产业有个系统的了解或

者想投资中国教育机器人电商行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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过程中仍存在一些限制发展的痛点需要解决。具体来看，在机构层面，行业规范性欠缺，进
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觉能力、认人能力、口说能力方面的研究也已有所突破;但是同理心与情绪以及长期互动的研

究还处于相对初级的阶段，是未来技术突破的重点。  
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五、苏宁易购交易品类结构  
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