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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国图书出版市场深度评估与投资前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：中国

图书出版行业发展综述  1.1 图书出版行业产业链分析  1.1.1 产业链及主要业务流程  1.1.2 各环

节的主要职能和业务关系  1.2 图书出版行业政策环境分析  1.2.1 图书出版行业相关政策  1.2.2 

出版体制改革成果  1.2.3 图书出版行业发展规划  1.3 图书出版行业经济环境分析  1.3.1 宏观经

济环境对图书出版业的影响程度分析  1.3.2 宏观经济环境机会与威胁分析  （1）宏观环境机会

分析  （2）宏观经济环境威胁分析  1.4 图书出版行业社会环境分析  1.4.1 居民收入增长情况分

析  1.4.2 居民文化素质情况分析  1.4.3 居民文化消费情况分析  （1）城市综合排名及文化消费

潜在规模  （2）城乡差异对文化消费的影响  （3）区域差异对文化消费的影响  1.4.4 全国国民

阅读调查报告解读  （1）国民阅读率上升0.2个百分点  （2）三分之一的人使用微信阅读  （3

）人均纸质书阅读量较2013年减少0.21本  （4）纸质图书阅读和手机阅读时长增势明显  （5）

调查新增Pad阅读数据  （6）&ldquo;阅读新闻&rdquo;仍为主要网上活动  （7）纸质阅读地位

未被撼动  （8）超四成的成年国民认为自己的阅读量较少  （9）仅四分之一国民满意自己阅

读情况  （10）三分之二的人只看免费手机读物  （11）未成年人图书阅读率稳步上升  （12

）88.8%的家庭有陪儿童阅读的习惯     第2章：中国图书出版行业发展状况  2.1 中国图书出版

行业发展现状分析  2.1.1 图书出版行业总体情况  （1）新闻出版产业经济总量规模  （2）图书

出版行业总量规模  （3）出版物进出口总量规模  （4）新闻出版单位数量与就业人数  2.1.2 图

书出版行业比重分析  2.1.3 图书出版行业总体经济规模综合评价  2.1.4 行业发展中存在的问题 

2.2 中国图书出版行业出版规模分析  2.2.1 行业总体出版规模分析  （1）种数分析  （2）印数分

析  （3）定价分析  （4）用纸量分析  2.2.2 书籍出版规模分析  （1）种数分析  （2）印数分析  

（3）定价分析  （4）用纸量分析  2.2.3 课本出版规模分析  （1）种数分析  （2）印数分析  （3

）定价分析  （4）用纸量分析  2.2.4 图片出版规模分析  （1）种数分析  （2）印数分析  （3）

定价分析  （4）用纸量分析  2.3 中国图书版权管理及版权贸易分析  2.3.1 图书版权管理情况 

2.3.2 图书版权贸易情况  （1）图书版权引进分析  （2）图书版权输出分析  2.4 中国图书出版行

业竞争分析  2.4.1 图书出版行业波特五力竞争结构  （1）行业内部竞争格局  （2）图书出版行

业对上游议价能力  （3）图书出版行业对行业下游议价能力  （4）行业潜在进入者威胁  （5）

行业替代品威胁  （6）竞争情况总结  2.4.2 图书出版行业竞争趋势分析  （1）影响图书出版行

业竞争的主要因素  1）读者的竞争  2）新的出版物替代产品  3）来自上下游供应商和分销商的



竞争  4）同业间的竞争  5）企业自身的竞争力  （2）图书出版行业的新型价值链     第3章：中

国教育出版市场发展分析  3.1 教育出版在行业中的份额  3.2 教育出版市场发展状况分析  3.2.1 

教育出版市场规模分析  3.2.2 教育出版市场特性分析  （1）行业区域性分析  （2）行业季节性

分析  3.2.3 教育出版市场竞争状况分析  3.2.4 教育出版市场盈利能力分析  3.2.5 教育出版市场发

展前景分析  3.3 教育图书数字出版状况分析  3.3.1 发展现状  3.3.2 教育图书出版数字化领先案

例  3.3.3 教育图书数字出版发展前景     第4章：中国大众图书与专业图书出版分析  4.1 大众出

版领域市场分析  4.1.1 大众图书市场现状分析  4.1.2 少儿图书出版市场分析  （1）少儿图书领

域层次失衡  （2）儿童文学翻译同质化凸显  （3）与国外仍有整体性差距  （4）少儿图书出版

对策分析  1）固守精品理念 出特色图书  2）少儿图书编辑要加强学习 图书制作体现人文关怀 

3）为农村儿童提供更广更好的服务  （5）少儿图书出版发展需求分析  1）分级阅读  2）跨界

发展  4.1.3 饮食类图书出版市场分析  （1）市场整体分析  1）出版品种数接近 整体竞争较为激

烈  2）发展平稳 未出现过百大社  3）薄利多销 定价相对适中  4）众口难调 各有所爱  （2）细

分选题出版社分析  （3）年度影响力TOP50  4.1.4 旅游类图书出版市场分析  （1）旅游类图书

的三大功能  1）激发人们旅游的兴趣  2）提供人们旅游的信息  3）满足人们精神之旅的体验  

（2）旅游类图书市场分析  1）品种规模扩展 码洋比重稳定  2）旅游指南为主 主题愈加丰富  3

）内容日趋广泛 品牌系列最火  4）热点带动市场 偶然搅动必然  5）产品创新升级 功能趋向多

元  （3）旅游类图书出版赢利模式转型分析  1）单一传播途径向多种传播途径融合转变  2）旅

游图书的出版者向旅游信息的整合传播者转变  3）依托旅游信息的内容优势搭建平台  4）利

用资源整合对旅游目的地进行整合营销  4.1.5 大众图书市场竞争状况  4.1.6 大众图书市场发展

前景  4.2 专业图书出版市场分析  4.2.1 专业图书市场竞争状况  4.2.2 专业图书市场存在问题 

4.2.3 专业图书市场发展策略  （1）内容为王  （2）作者的品牌化  （3）品牌图书系列化  （4）

整体设计及品牌营销  4.2.4 专业图书数字出版趋势分析  4.2.5 专业图书市场发展前景     第5章：

中国细分类别图书出版市场发展分析  5.1 各类图书出版情况分析  5.1.1 各类图书出版种类排名

情况  5.1.2 各类图书出版总印数排名情况  5.1.3 各类图书出版总定价排名情况  5.2 主要类别图

书出版分析  5.2.1 经济类图书出版分析  （1）图书出版种类分析  （2）图书出版印数分析  （3

）图书出版定价分析  （4）图书出版市场分析  5.2.2 文化、科学、教育、体育类图书出版分析 

（1）图书出版种类分析  （2）图书出版印数分析  （3）图书出版定价分析  （4）图书出版市

场分析  1）文化类  2）科学类图书  3）教育类图书  4）体育类图书  5.2.3 语言、文字类图书出

版分析  （1）图书出版种类分析  （2）图书出版印数分析  （3）图书出版定价分析  （4）图书

出版市场分析  5.2.4 文学类图书出版分析  （1）图书出版种类分析  （2）图书出版印数分析  

（3）图书出版定价分析  （4）图书市场规模分析  （5）图书出版市场现状分析及发展建议  1

）图书市场现状分析  2）文学类图书市场发展建议  5.2.5 艺术类图书出版分析  （1）图书出版



种类分析  （2）图书出版印数分析  （3）图书出版定价分析  （4）图书出版市场分析     第6章

：中国图书出版行业主要企业经营分析  6.1 中国图书出版出版集团排名分析  6.1.1 总体经济规

模排名  6.1.2 经济效益排名  6.2 中国图书出版行业重点企业案例分析  6.2.1 江苏凤凰出版传媒

股份有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业主营业务分析  （3）企业经营

情况分析  1）企业主要经济指标分析  2）企业盈利能力分析  3）企业运营能力分析  4）企业偿

债能力分析  5）企业发展能力分析  （4）企业图书产品分析  1）教育出版发行逆境维稳  2）大

众出版亮点频出  3）国际化战略加快推进  （5）企业组织架构分析  （6）企业出版业务模式分

析  1）采购模式  2）生产模式  3）销售及退货管理模式  4）存货管理  （7）企业经营状况优劣

势分析  （8）企业发展规划分析  （9）企业投资兼并与重组分析  （10）企业最新发展动向分

析  6.2.2 中南出版传媒集团股份有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业主

营业务分析  1）出版  2）发行  3）报纸与新媒体经营  4）印刷  5）印刷物资销售  （3）企业经

营情况分析  1）企业主要经济指标分析  2）企业盈利能力分析  3）企业运营能力分析  4）企业

偿债能力分析  5）企业发展能力分析  （4）企业图书产品分析  1）抓教材教辅 核心市场更加

夯实  2）抓品牌图书 优势板块更加集中  （5）企业组织架构分析  （6）企业出版业务模式分

析  1）本版图书（含教材）出版的经营模式  2）外版教材租型业务模式  （7）企业经营状况优

劣势分析  （8）企业发展战略分析  （9）企业投资并购分析  （10）企业最新发展动向分析 

6.2.3 中国教育出版传媒股份有限公司经营情况分析  （1）人民教育出版社有限公司有限公司

经营情况分析  1）企业发展简况分析  2）企业主营业务分析  3）企业经营情况分析  4）企业组

织架构分析  5）企业发展战略分析  6）企业经营状况优劣势分析  7）企业最新发展动向  （2）

高等教育出版社经营情况分析  1）企业发展简况分析  2）企业主营业务分析  3）企业经营情况

分析  4）企业业务模式分析  5）企业组织架构分析  6）企业经营状况优劣势分析  7）企业最新

发展动向分析  6.2.4 中文天地出版传媒股份有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  

（2）企业主营业务分析  1）出版板块  2）教材教辅板块  （3）企业经营情况分析  1）企业主

要经济指标分析  2）企业盈利能力分析  3）企业运营能力分析  4）企业偿债能力分析  5）企业

发展能力分析  （4）企业经营状况优劣势分析  （5）企业投资兼并与重组分析  （6）企业最新

发展动向分析  6.2.5 浙江出版联合集团有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）

企业主营业务分析  1）图书发行  2）图书印刷  3）数字产业  4）物资贸易  5）投资物业  （3）

企业经营情况分析  （4）企业图书产品分析  （5）企业组织架构分析  （6）企业经营状况优劣

势分析  （7）企业最新发展动向分析  6.2.6 河北出版传媒集团有限责任公司经营情况分析  （1

）企业发展简况分析  （2）企业主营业务分析  1）编辑出版  2）报刊传媒  （3）企业经营情况

分析  （4）企业图书产品分析  （5）企业经营状况优劣势分析  （6）企业最新发展动向分析 

6.2.7 时代出版传媒股份有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业主营业务



分析  （3）企业经营情况分析  1）企业主要经济指标分析  2）企业盈利能力分析  3）企业运营

能力分析  4）企业偿债能力分析  5）企业发展能力分析  （4）企业图书产品分析  （5）企业组

织架构分析  （6）企业经营状况优劣势分析  （7）企业发展战略分析  （8）企业投资兼并与重

组分析  （9）企业最新发展动向分析  6.2.8 中国出版集团公司经营情况分析  （1）企业发展简

况分析  （2）企业主营业务分析  （3）企业经营情况分析  （4）企业图书产品分析  （5）企业

组织架构分析  （6）企业经营状况优劣势分析  （7）企业最新发展动向分析  6.2.9 山东出版集

团有限公司经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业主营业务分析  （3）企业经营情

况分析  （4）企业图书产品分析  （5）企业组织架构分析  （6）企业经营状况优劣势分析  （7

）企业投资兼并与重组分析  （8）企业最新发展动向分析  6.2.10 中原大地传媒股份有限公司

经营情况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业主营业务分析  1）大教育出版观的战略目标

得到持续推进  2）大众出版和专业出版的战略目标得到持续推进  3）重点项目申报得到持续

推进  4）版权输出与引进得到持续推进  5）数字化业态创新进一步深化  （3）企业经营情况分

析  1）企业主要经济指标分析  2）企业盈利能力分析  3）企业运营能力分析  4）企业偿债能力

分析  5）企业发展能力分析  （4）企业组织架构分析  （5）企业经营状况优劣势分析  （6）企

业投资兼并与重组分析  （7）企业最新发展动向分析     第7章：中国图书出版行业发展前景与

投资规划  7.1 中国图书出版行业发展前景与趋势预测  7.1.1 图书出版行业发展前景预测  （1）

作为弱周期行业，行业需求仍然看好  （2）政策支持力度和导向有望保持稳定，财税政策存

在不确定性  （3）内容和外延性增长是未来挖掘的重点  （4）品牌化、集团化、专业化将成

为发展趋势  7.1.2 图书出版行业发展趋势分析  （1）传统方兴未艾 数字大势所趋  （2）全媒体

出版时代来临 内容终成王者  （3）传统与数字 合作大于竞争  7.2 互联网对图书出版行业的变
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