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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国图书出版行业前景展望与产业竞争格局报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第.一部分 产

业环境透视  第一章 图书出版行业发展综述  第.一节出版发行概述  一、出版的定义  二、出版

的历史  三、现代出版业  四、出版业价值链  五、发行的相关术语  第二节图书的商品性质  一

、图书是一种文化商品  二、图书商品有显著的差异化  三、图书属于较弱的超必需品  四、图

书商品具有正外部性     第二章 图书出版行业市场环境及影响分析（PEST）  第.一节图书出版

行业政治法律环境（P）  一、行业主要政策法规  1、《出版管理条例》  2、《图书、期刊、

音像制品、电子出版物重大选题备案办法》  3、《外商投资图书、报纸、期刊分销企业管理

办法》  4、《出版物市场管理规定》  二、政策环境对行业的影响  第二节行业经济环境分析

（E）  一、宏观经济形势分析  二、&ldquo;十三五&rdquo;行业经济形势预测  三、宏观经济环

境对行业的影响分析  第三节行业社会环境分析（S）  一、图书出版产业社会环境  二、社会

环境对行业的影响  三、图书出版产业发展对社会发展的影响  第四节行业技术环境分析（T）

 一、行业主要技术发展趋势  二、技术环境对行业的影响     第三章国际图书出版行业发展分

析及经验借鉴  第.一节美国图书出版发行分析  一、美国的图书发行概述  二、美国图书出版业

发展现状  三、美国图书出版业发展面临的挑战  第二节日本图书出版发行分析  一、日本图书

出版业的发展概况  二、日本市场的畅销图书出版物概述  三、日本图书出版业的新型出版形

式  第三节英国图书出版发行分析  一、英国图书出版行业状况  二、英车图书出版的总量情况 

三、英国图书出版业发展的特点  四、英国医学图书出版公司经营状况  五、英国超市的图书

市场份额  第四节德国图书出版发行分析  一、德国图书业概述  二、德国图书出版发行的发展

状况  三、德国经济图书出版解析  第五节其他国家  一、西班牙图书出版发展概述  二、荷兰

图书出版的发展态势  三、法国图书出版业的发展概况  第二部分行业深度分析     第四章我国

图书出版行业运行现状分析  第.一节中国图书出版行业发展现状分析  一、图书出版行业发展

概况  1、行业规模与产品结构  2、行业发展中存在的问题  二、行业出版社规模分析  三、行业

单位数量分析  四、行业从业人员规模分析  五、行业市场规模分析  1、行业销售数量规模  2、

行业销售收入规模  六、行业利润规模分析  七、行业区域发展状况  第二节中国图书零售市场

分析  一、全国图书零售市场综述  二、地面图书零售市场分析  三、B2C图书出版物市场分析  

第三节中国图书出版行业出版规模分析  一、行业总体出版规模分析  二、行业书籍出版规模

分析  三、行业课本出版规模分析  四、行业图片出版规模分析  第四节中国实物图书进出口市



场分析  一、图书出版行业进出口状况综述  二、图书出版行业进出口市场分析  第三部分市场

全景调研     第五章中国教育出版领域市场分析  第.一节教育出版市场综述  一、教育出版在行

业中的份额  二、教育出版市场规模分析  三、教育出版市场特性分析  1、行业区域性分析  2、

行业季节性分析  四、教育出版市场竞争状况分析  五、教育出版市场盈利能力分析  六、教育

出版市场影响因素分析  七、教育图书数字出版现状分析  1、发展现状  2、教育图书出版数字

化领先案例  3、教育图书数字出版发展前景  八、教育出版市场需求前景分析  第二节大专及

大专以上课本市场分析  一、高等教育入学率分析  二、高等教育在校学生数分析  三、大专及

大专以上课本供给分析  1、课本出版种类分析  2、课本印数规模分析  3、课本印张规模分析  

四、大专及大专以上课本总定价分析  五、大专及大专以上课本需求前景分析  第三节中专课

本市场分析  一、中专生在校学生数分析  二、中专课本供给分析  1、课本出版种类分析  2、课

本印数规模分析  3、课本印张规模分析  三、中专课本总定价分析  四、中专课本需求前景分

析  第四节中学课本市场分析  一、中学生入学率分析  1、高中生入学率分析  2、初中生入学率

分析  二、中学生数分析  1、高中生在校学生数分析  2、初中生在校学生数分析  三、中学课本

供给分析  1、课本出版种类分析  2、课本印数规模分析  3、课本印张规模分析  四、中学课本

总定价分析  五、中学课本需求前景分析  第五节小学课本市场分析  一、小学生入学率分析  

二、小学生在校学生数分析  三、小学课本供给分析  1、课本出版种类分析  2、课本印数规模

分析  3、课本印张规模分析  四、小学课本总定价分析  五、小学课本需求前景分析  第六节业

余教育课本市场分析  一、业余教育课本供给分析  1、课本出版种类分析  2、课本印数规模分

析  3、课本印张规模分析  二、业余教育课本总定价分析  三、业余教育课本需求前景分析  第

七节扫盲课本市场分析  一、扫盲班分析  二、扫盲课本供给分析  三、扫盲课本总定价分析  

四、扫盲课本需求前景分析  第八节教学用书市场分析  一、各级各类学校教职工分析  1、高

等教育教职工数  2、中等教育教职工数  二、教学用书供给分析  1、课本出版种类分析  2、课

本印数规模分析  3、课本印张规模分析  三、教学用书总定价分析  四、教学用书需求前景分

析     第六章中国大众图书与专业出版领域市场分析  第.一节大众出版领域市场分析  一、大众

图书市场现状分析  二、少儿图书出版市场分析  1、少儿图书出版市场现状分析  2、少儿类畅

销书榜单  3、少儿图书数字出版市场前瞻  4、少儿图书出版面临的瓶颈  5、少儿图书出版瓶颈

原因诊断  6、少儿图书出版对策分析  7、少儿图书出版发展需求分析  三、饮食类图书出版市

场分析  1、市场规模与成长性  2、饮食类畅销书趋势分析  四、旅游类图书出版市场分析  1、

旅游类图书的三大功能  2、旅游类图书市场分析  3、旅游类图书出版赢利模式转型分析  五、

大众图书市场竞争状况  六、大众图书市场发展前景  第二节专业出版领域市场分析  一、专业

图书市场调研  1、专业图书市场潜力调研  2、专业图书购买动机调研  3、专业图书购买影响因

素调研  4、专业图书价格调研  二、部分专业图书市场分析  1、科技出版市场分析  2、古籍出



版市场分析  三、专业图书市场存在问题  四、专业图书市场竞争状况  五、专业图书市场发展

策略  六、专业图书市场发展前景     第七章中国图书出版行业各类图书出版分析  第.一节各类

图书出版情况分析  一、各类图书出版种类排名情况  二、各类图书出版总印数排名情况  三、

各类图书出版总定价排名情况  第二节主要类别图书出版分析  一、马列主义、毛泽东思想类

图书出版分析  1、图书出版种类分析  2、图书出版印数分析  3、图书出版定价分析  4、图书出

版市场分析  二、哲学类图书出版分析  1、图书出版种类分析  2、图书出版印数分析  3、图书

出版定价分析  4、图书出版市场分析  三、社会科学总论类图书出版分析  1、图书出版种类分

析  2、图书出版印数分析  3、图书出版定价分析  4、图书出版市场分析  四、政治、法律类图

书出版分析  1、图书出版种类分析  2、图书出版印数分析  3、图书出版定价分析  4、图书出版

市场分析  五、军事类图书出版分析  1、图书出版种类分析  2、图书出版印数分析  3、图书出

版定价分析  4、图书出版市场分析  六、经济类图书出版分析  1、图书出版种类分析  2、图书

出版印数分析  3、图书出版定价分析  4、图书出版市场分析  5、畅销书榜单分析  七、文化、

科学、教育、体育类图书出版分析  1、图书出版种类分析  2、图书出版印数分析  3、图书出版

定价分析  4、图书出版市场分析  八、语言、文字类图书出版分析  1、图书出版种类分析  2、

图书出版印数分析  3、图书出版定价分析  4、图书出版市场分析  九、文学类图书出版分析  1

、图书出版种类分析  2、图书出版印数分析  3、图书出版定价分析  4、图书市场规模分析  5、

图书出版市场现状分析及发展建议  十、艺术类图书出版分析  1、图书出版种类分析  2、图书

出版印数分析  3、图书出版定价分析  4、图书出版市场分析  十一、历史、地理类图书出版分

析  1、图书出版种类分析  2、图书出版印数分析  3、图书出版定价分析  4、图书出版市场分析

 十二、自然科学总论类图书出版分析  1、图书出版种类分析  2、图书出版印数分析  3、图书

出版定价分析  4、图书出版市场分析  十三、数理科学、化学类图书出版分析  1、图书出版种

类分析  2、图书出版印数分析  3、图书出版定价分析  4、图书出版市场分析  十四、天文学、

地球科学类图书出版分析  1、图书出版种类分析  2、图书出版印数分析  3、图书出版定价分析

 4、图书出版市场分析  十五、生物科学类图书出版分析  1、图书出版种类分析  2、图书出版

印数分析  3、图书出版定价分析  4、图书出版市场分析  十六、医药卫生类图书出版分析  1、

图书出版种类分析  2、图书出版印数分析  3、图书出版定价分析  4、图书出版市场分析  十七

、农业科学类图书出版分析  1、图书出版种类分析  2、图书出版印数分析  3、图书出版定价分

析  4、图书出版市场分析  十八、工业技术类图书出版分析  1、图书出版种类分析  2、图书出

版印数分析  3、图书出版定价分析  4、图书出版市场分析  十九、交通运输类图书出版分析  1

、图书出版种类分析  2、图书出版印数分析  3、图书出版定价分析  4、图书出版市场分析  二

十、航空、航天类图书出版分析  1、图书出版种类分析  2、图书出版印数分析  3、图书出版定

价分析  4、图书出版市场分析  二十一、环境科学类图书出版分析  1、图书出版种类分析  2、



图书出版印数分析  3、图书出版定价分析  4、图书出版市场分析  二十二、综合类图书出版分

析  1、图书出版种类分析  2、图书出版印数分析  3、图书出版定价分析  4、图书出版市场分析

 第四部分竞争格局分析     第八章图书出版行业竞争形势  第.一节行业总体市场竞争状况分析  

一、图书出版行业竞争结构分析  二、图书出版行业SWOT分析  1、图书出版行业优势分析  2

、图书出版行业劣势分析  3、图书出版行业机会分析  4、图书出版行业威胁分析  第二节图书

出版行业竞争格局分析  一、产品竞争格局  二、企业竞争格局  三、品牌竞争格局  第三节图

书出版行业集中度分析  一、市场集中度分析  二、企业集中度分析  三、区域集中度分析  第

四节中国图书出版行业竞争力分析  一、我国图书出版行业竞争力剖析  二、我国图书出版企

业市场竞争的优势  三、国内图书出版企业竞争能力提升途径     第九章图书出版行业领先企业

经营形势分析  第.一节中国出版集团公司  一、企业发展概况分析  二、企业产品结构分析  三

、企业技术水平分析  四、企业产销能力分析  五、企业经营业绩分析  六、企业经济指标分析 

七、企业竞争优劣势分析  八、企业最新发展动向  第二节江苏凤凰出版传媒股份有限公司  一

、企业发展概况分析  二、企业产品结构分析  三、企业技术水平分析  四、企业产销能力分析 

五、企业经营业绩分析  六、企业经济指标分析  七、企业竞争优劣势分析  八、企业最新发展

动向  第三节中国教育出版传媒集团有限公司  一、企业发展概况分析  二、企业产品结构分析 

三、企业技术水平分析  四、企业产销能力分析  五、企业经营业绩分析  六、企业经济指标分

析  七、企业竞争优劣势分析  八、企业最新发展动向  第四节中南出版传媒集团股份有限公司 

一、企业发展概况分析  二、企业产品结构分析  三、企业技术水平分析  四、企业产销能力分

析  五、企业经营业绩分析  六、企业经济指标分析  七、企业竞争优劣势分析  八、企业最新

发展动向  第五节中国科技出版传媒集团有限公司  一、企业发展概况分析  二、企业产品结构

分析  三、企业技术水平分析  四、企业产销能力分析  五、企业经营业绩分析  六、企业经济

指标分析  七、企业竞争优劣势分析  八、企业最新发展动向  第六节中文天地出版传媒股份有

限公司  一、企业发展概况分析  二、企业产品结构分析  三、企业技术水平分析  四、企业产

销能力分析  五、企业经营业绩分析  六、企业经济指标分析  七、企业竞争优劣势分析  八、

企业最新发展动向  第七节山东出版集团有限公司  一、企业发展概况分析  二、企业产品结构
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