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二、说明、目录、图表目录

  新风系统是由新风换气机及管道附件组成的一套独立空气处理系统，新风换气机将室外新鲜

气体经过过滤、净化，通过管道输送到室内，同时将室内污浊、含氧量低的空气排出室外。

雾霾当道的今天，新风系统成为抵御室内环境污染最有效的方式之一。

        近年来，受雾霾天气的影响，空气净化类产品迎来了前所未有的发展，而且随着人们消

费观念的转变，空气净化类产品的市场占有率、市场认可度都在逐步提升。  

        新风系统其实就是为了,在不开窗的情况下,完成室内通风换气。一边开着进气扇往屋子里

灌过滤的新鲜空气,一边用排气扇把屋子里的废气排出去,这一进一出就构成了一个完整的全屋

新风系统。通俗的来说,就是在不开窗的情况下,把屋内污浊气体排出去,把新鲜空气吸进室内

。  

        新风系统是由送风系统和排风系统组成的一套独立空气处理系统，它分为管道式新风系

统和无管道新风系统两种。管道式新风系统由新风机和管道配件组成，通过新风机净化室外

空气导入室内，通过管道将室内空气排出；无管道新风系统由新风机组成，同样由新风机净

化室外空气导入室内。相对来说管道式新风系统由于工程量大更适合工业或者大面积办公区

使用，而无管道新风系统因为安装方便，更适合家庭使用。奥斯顿&middot;淳以1935年，在

经过多番尝试后发明、制造出了世界上第一台可以过滤空气污染的热交换设备，也称之为新

风系统。  

        近年来随着空气质量的下降及消费者对环境意识的加强，新风系统行业也在加速发展，

不过与发达国家相比，我国新风系统目前普及率还非常低，目前中国新建住宅里面配置了新

风系统的不到1%，而发达国家基本上在新建的建筑当中达到了95%以上。后期随着消费者对

新风和净化的理念认知、接受度发生了改变，市场将呈爆发式增长。  

        尽管市场规模在不断扩大，但由于国内新风行业刚刚起步，技术开发上与国外品牌相比

仍存在较大差距，产品配置较低、市场推广不足、价格虚高、恶意低价竞争等造成市场一片

混乱。因此在当前消费升级的大势下，进口的高端品牌正成为拉动新风系统市场的主要动力

。高性能、时尚性、智能化成为消费者选购新风系统时的重要参考方向，大品牌产品更受消

费者追捧。在国家政策的推动下，新风系统将迎来更高速的发展，而加快技术研发、升级产

品质量则成为当前新风企业发展的必经之路。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国家用新风系统产业发展现状与投资战略咨询报告》

共十六章。首先介绍了中国家用新风系统行业市场发展环境、家用新风系统整体运行态势等

，接着分析了中国家用新风系统行业市场运行的现状，然后介绍了家用新风系统市场竞争格

局。随后，报告对家用新风系统做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国家用新风系统



行业发展趋势与投资预测。您若想对家用新风系统产业有个系统的了解或者想投资中国家用

新风系统行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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