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二、说明、目录、图表目录

 中国的消费信贷始于20世纪80年代，以亚洲金融危机为分水岭，可以分为两个不同的阶段

。1997年亚洲金融危机爆发前，中国消费信贷业务处于试点探索阶段，消费信贷业务发展较

为缓慢，信贷规模小、品种少，仅限于住房、汽车、教育助学等有限的领域，消费信贷并没

有引起商业银行的重视，在很大程度上是作为一项政策性贷款实施的。1997年亚洲金融危机

爆发后，中国受到较大的外部冲击，出口规模锐减，消费和投资需求严重不足，就业压力增

加，为此，中国政府制定了以扩大内需为目标的宏观经济政策，支持和鼓励商业银行开展消

费信贷业务。自此，消费信贷业务摆上了各家商业银行的重要议事日程，驶入了规模扩张的

快车道。

目前，中国的消费信贷市场获得了巨大发展。截止2022年2月，辖内金融机构人民币存款余额

为474.17亿元，较年初增加22.72亿元，同比增长11.71%，其中住户存款余额386.69亿元，较年

初增加24.16亿元，同比增长11.48%。  

2015年6月，国务院常务会议提出发展消费金融，决定全面放开市场准入，将此前在16个城市

开展消费金融公司试点扩大至全国，这一强大的政策支持，将消费金融、消费信贷推向了风

口，消费金融市场被视为一片蓝海。2020年7月17日，《商业银行互联网贷款管理暂行办法》

正式施行。《办法》对互联网贷款进行了具体规范，并明确&ldquo;除第六条个人贷款期限要

求外，消费金融公司、汽车金融公司开展互联网贷款业务参照本办法执行&rdquo;。《办法》

所称的互联网贷款，对应的是&ldquo;用于消费、日常生产经营周转等的个人贷款和流动资金

贷款&rdquo;，同时强调&ldquo;小额、短期&rdquo;，基本等同于互联网零售贷款，对消费金

融机构合规展业具有一定指导意义。2022年8月17日，工信部、发改委、财政部、交通运输部

、文旅部联合印发的《关于加快邮轮游艇装备及产业发展的实施意见》提出，鼓励金融机构

创新金融产品，支持邮轮游艇产业兼并重组和国际产能合作，探索面向游艇消费的信贷保险

产品。鼓励社会资本建立邮轮游艇产业发展基金，促进邮轮游艇融资租赁业务发展，支持符

合条件的邮轮游艇企业发行企业债券、上市融资。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国消费信贷行业前景展望与未来前景预测报告》共十三章

。首先介绍了消费信贷的概念、类型、产业链等，接着分析了中国消费信贷发展面临的国际

、国内环境，对中国消费信贷市场的发展现状进行深入分析；然后详细介绍了住房消费信贷

、汽车消费信贷、互联网消费信贷等细分市场的发展；随后报告重点分析了银行类与非银行

类主体信贷业务的开展情况，并对消费信贷的风险管理及其上游征信行业做了细致分析；最

后，报告对消费信贷市场的投资机会及前景趋势进行了科学的分析及预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、中国银行业监督管理委员会、中



国人民银行、中企顾问网、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威

、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或

贵单位若想对消费信贷市场有个系统深入的了解、或者想投资消费信贷相关行业，本报告将

是您不可或缺的重要参考工具。  
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