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二、说明、目录、图表目录

  &ldquo;新消费&rdquo;（New consumption）是指由数字技术等新技术、线上线下融合等新商

业模式以及基于社交网络和新媒介的新消费关系所驱动的新消费行为，它具有&ldquo;增

量&rdquo;和&ldquo;升级&rdquo;的特点。随着互联网时代的到来，各种信息服务、情感服务

、生活服务大部分都可以被有效地融入到对消费者消费行为的研究中去，消费不仅仅是一种

实体的购物方式，更是一种为了契合消费者本体而进行的心灵之旅。以数字技术、信息技术

等现代科技手段为基础衍生出的新消费为经济社会高质量发展提供了新动能，拓展了新纵深

。相比传统消费，新消费的经济社会功能的现代科技属性更为丰富。

中国新消费发展从2018年开始迅速壮大，2019年中国品牌市场占有率已达72%，2020年中国品

牌渗透率高达91.4%，成为新消费品牌爆发元年，实现全面领跑。2020年，新消费品牌共

有195起投融资事件（不包含平台、服务、渠道等），多为实体消费品牌。截止2022年6月30日

， 2022年上半年新消费品牌投融资情况：20个新消费赛道共发生241起融资，相较2021年同期

融资数量有所下滑，融资规模也有所下滑，累计融资金额仅过百亿。  

为适应社会主要矛盾发生变化、更好发挥消费对国民经济发展的基础性作用、满足人民消费

升级和持续提升民众生活质量，需采取措施积极促进新消费发展。2020年09月21日，国务院

办公厅印发《关于以新业态新模式引领新型消费加快发展的意见》，指出要坚定实施扩大内

需战略，以新业态新模式为引领，加快推动新型消费扩容提质，努力实现新型消费加快发展

，推动形成以国内大循环为主体、国内国际双循环相互促进的新发展格局。到2025年，培育

形成一批新型消费示范城市和领先企业，实物商品网上零售额占社会消费品零售总额比重显

著提高，&ldquo;互联网+服务&rdquo;等消费新业态新模式得到普及并趋于成熟。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国新消费市场深度评估与未来前景预测报告》共十一章。

首先介绍了新消费的相关概念及中国新消费发展环境；接着对中国新消费的发展情况和主要

发展模式进行了详细的分析；随后，报告分别按照零售类、供应链类、服务类以及基建类四

个方面对中国新消费领域的17个细分市场做了详细分析；最后，报告分析了新消费行业的投

融资情况，并对其发展前景进行了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、发改委、商务部、工业与信息化部、中企顾问网、

中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专

业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对新消费有个系

统深入的了解、或者想投资新消费相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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