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二、说明、目录、图表目录

 中国笔记本电脑市场已经进入比较成熟的阶段。近年来，随着经济的逐步复苏，我国笔记本

电脑市场开始重回增长通道，国家两化融合战略的实施成为市场销售增长的动力之一；同

时3G商用、芯片与操作系统新品推出、电脑下乡、以旧换新等事件与政策也推动市场强劲增

长。

笔记本市场竞争火热，市场份额被几大主要品牌商占据。华为、小米等新兴笔记本品牌热度

不输华硕、惠普等传统品牌。而且笔记本越来越趋向于轻薄化、年轻化、时尚化，也就是说

笔记本的同质化也是需要各大企业不得不面对的新问题，满足用户不断产生的变化的新需求

，也是笔记本市场竞争的必经之路。  

国际市场研究机构Canalys数据显示，2020年的全球笔记本电脑出货量达到了2.351亿台，高于

台式机的6190万台。在2020年达到高点后，在2021年同比增长19%，再次达到创纪录的2.68亿

。2021年Q4，联想笔记本电脑出货量(批发)为1620万台，同比下降9%，环比增长6%;2021年Q4

，惠普保持第二的位置，笔记本电脑出货量达到1450万台，同比下降4%;戴尔笔记本电脑出货

量达到创纪录的1320万台，同比增长14%，环比增长8%;苹果macOS延续了之前的势头，

在2021年Q4创造了该公司历史，在假日季出货量超过660万，同比增长了11%;宏碁以520万台

的笔记本电脑出货量重返前五名，与上一季度受供应问题的负面影响相比，环比增长6%。从

全年的情况来看，依然是联想品牌打头，占了28%左右的市场份额。其余品牌则还包括华为

、苹果、ThinkPad、戴尔、惠普、华硕、荣耀等品牌，市场占比势均力敌。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国笔记本电脑市场深度分析与市场需求预测报告》从行业

走势、细分市场、品牌格局、产品结构、市场需求、消费者特征等多方面多角度阐述了笔记

本电脑的市场状况，并在此基础上对笔记本电脑市场的发展前景和未来走势进行客观分析和

预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分

析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对笔记本产业有个系统

深入的了解、或者想投资笔记本行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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