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二、说明、目录、图表目录

 我国经济的快速发展、人民收入和消费水平的提高，近视低龄化、近视人口的增加，社会老

龄化程度的提高以及国内消费者保健意识的增强，催生了中国庞大的眼镜市场。

经过多年的奋斗，我国眼镜行业形成了国有、集体、私营、合资、独资等多种所有制并存的

局面，企业充满活力。我国已发展成为世界主要眼镜消费国和生产国，并已形成广东深圳、

福建厦门、浙江温州、江苏丹阳、台州、奉节等主要的生产基地。  

中国不仅是世界领先的眼镜生产大国，而且是世界潜力最大的眼镜消费国。从小童到老年人

都是眼镜消费群体。  

根据 Euromonitor 统计， 中国眼镜产品市场规模不断扩大，从2014 年的 651 亿元扩张至2021 

年 900 亿元，CAGR 为 4.7%，增速远高于同期全球增速水平，预计至 25 年，市场规模达到

1142 亿元。2021年1月至2022年8月全球共有1311件眼镜行业相关授权专利。  

2020年11月，国家眼镜玻璃搪瓷制品质量监督检验中心发布《太阳镜和太阳镜片 第1部分：通

用要求》，该标准于2021年12月1日起实施。该标准是国内首个太阳镜产品健康安全方面的强

制性国家标准，对保障消费者使用太阳镜产品健康安全，提升国内太阳镜产品质量，促进眼

镜行业健康发展具有重要意义。2021年11月，中国眼镜协会发布《眼镜行业&ldquo;十四

五&rdquo;高质量发展指导意见》《指导意见》为&ldquo;十四五&rdquo;眼镜行业高质量发展

定下了目标：保持行业发展稳中加固；结构调整取得明显成效；自主创新能力明显增强；标

准体系建设进一步健全；产业布局进一步完善和优化；绿色企业建设达到新水平；推进品牌

战略取得新进展；国际合作竞争新优势明显提升。  

2021年7月9日，开云集团旗下品牌开云眼镜宣布，正式收购丹麦奢侈眼镜品牌LINDBERG

100%的股本，欲通过此举完成自身扩大奢侈眼镜市场业务的目的。而LVMH则与意大利眼镜

制造商Marcolin成立了合资企业Th&eacute;lios，并将Dior的授权收回，自2021年开始自行设计

生产眼镜。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国眼镜行业发展态势与发展前景报告》共十二章。首先介

绍了眼镜的定义、种类等，接着分析了国际国内眼镜行业的发展概况，然后介绍了我国眼镜

及其细分市场的发展。随后，报告分别对眼镜行业区域发展、进出口情况、眼镜零售业、眼

镜营销以及眼镜品牌做了分析，并对眼镜行业重点企业的运营情况做了解析，最后重点分析

了行业的投资及发展趋势。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心、中国眼镜协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同

时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对眼镜



产业有个系统深入的了解、或者想投资眼镜行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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