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二、说明、目录、图表目录

大黄是多种蓼科大黄属的多年生植物的合称，也是中药材的名称。在中国地区的文献里

，&ldquo;大黄&rdquo;指的往往是马蹄大黄。在中国，大黄主要作药用，但在欧洲及中东，他

们的大黄往往指另外几个作食用的大黄属品种，茎红色，气清香，味苦而微涩，嚼之粘牙，

有砂粒感。秋末茎叶枯萎或次春发芽前采挖。除去细根，刮去外皮，切瓣或段，绳穿成串干

燥或直接干燥&middot;中药大黄具有攻积滞、清湿热、泻火、凉血、祛瘀、解毒等功效。  

        2019年1-12月中国大黄、籽黄出口数量为1215.6吨，2019年1-12月中国大黄、籽黄出口金额

为633.2万美元。                                                     

       中企顾问网发布的《2024-2030年中国大黄行业分析与市场前景预测报告》共十三章。首先

介绍了大黄行业市场发展环境、大黄整体运行态势等，接着分析了大黄行业市场运行的现状

，然后介绍了大黄市场竞争格局。随后，报告对大黄做了重点企业经营状况分析，最后分析

了大黄行业发展趋势与投资预测。您若想对大黄产业有个系统的了解或者想投资大黄行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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