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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国黄酒行业发展趋势与未来发展趋势报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：黄酒行业

界定及数据统计标准说明  1.1 黄酒的界定  1.1.1 黄酒的定义  1.1.2 黄酒相关概念辨析  1.2 黄酒行

业分类  1.2.1 按黄酒产品风格分类  1.2.2 按含产品糖量分类  1.3 黄酒行业专业术语介绍  1.4 黄酒

所归属国民经济行业分类  1.5 本报告研究范围界定说明  1.6 本报告数据来源及统计标准说明     

第2章：中国黄酒行业宏观环境分析（PEST）  2.1 中国黄酒行业政策（Policy）环境分析  2.1.1 

黄酒行业监管体系及机构介绍  （1）黄酒行业主管部门  （2）黄酒行业自律组织  2.1.2 黄酒行

业标准体系建设现状  （1）黄酒标准体系建设  （2）黄酒现行标准汇总  （3）黄酒重点标准解

读  2.1.3 黄酒行业发展相关政策规划汇总及解读  （1）黄酒行业法律法规  （2）黄酒行业发展

相关政策汇总  2.1.4 国家&ldquo;十四五&rdquo;规划对黄酒行业发展的影响分析  2.1.5 &ldquo;

碳中和、碳达峰&rdquo;愿景对黄酒行业的影响分析  2.1.6 政策环境对黄酒行业发展的影响分

析  2.2 中国黄酒行业经济（Economy）环境分析  2.2.1 中国宏观经济发展现状  （1）国内生产

总值增长分析  （2）中国人均可支配收入及增长率  （3）中国居民消费支出水平及结构演变  

（4）零售额增长情况  2.2.2 中国宏观经济发展展望  2.2.3 中国黄酒行业发展与宏观经济相关性

分析  2.3 中国黄酒行业社会（Society）环境分析  2.3.1 中国人口规模及结构  （1）人口规模分

析  （2）人口结构分析  2.3.2 中国城镇化水平分析  2.3.3 中国消费升级新趋势  2.3.4 社会环境对

行业发展的影响分析  2.4 中国黄酒行业技术（Technology）环境分析  2.4.1 黄酒制备工艺流程 

2.4.2 黄酒的核心关键技术分析  2.4.3 黄酒行业的研发创新现状  （1）中国黄酒相关专利申请情

况  （2）中国黄酒相关专利公开情况  （3）中国黄酒相关专利热门申请人  （4）中国黄酒相关

专利热门申请技术  2.4.4 技术环境对黄酒行业发展的影响分析     第3章：全球酒业发展现状及

黄酒需求分析  3.1 全球酒业发展现状及黄酒市场概况  3.1.1 全球酒业发展现状分析  （1）全球

啤酒市场分析  （2）全球葡萄酒市场分析  3.1.2 全球黄酒市场分析  3.2 中国酒类进出口及黄酒

进出口市场分析  3.2.1 中国酒类进出口市场分析  （1）酒类进口情况  （2）酒类出口情况  3.2.2

中国黄酒进出口市场分析  （1）中国黄酒进口情况  （2）中国黄酒出口情况  3.3 中国黄酒出口

影响因素分析  3.4 中国黄酒全球市场需求前景预判     第4章：中国黄酒行业发展现状与市场规

模测算  4.1 中国黄酒行业发展历程  4.2 中国黄酒行业市场特性  4.3 中国黄酒行业参与者类型及

规模  4.3.1 中国黄酒行业参与者类型  4.3.2 中国黄酒行业企业数量规模  4.4 中国黄酒行业市场

供给状况  4.4.1 中国黄酒产量分析  4.4.2 中国黄酒项目建设情况分析  4.5 中国黄酒行业市场行



情及走势分析  4.5.1 中国黄酒产品价格走势分析  4.5.2 黄酒价格影响因素与发展趋势  4.6 中国

黄酒行业市场需求状况  4.7 中国黄酒行业市场规模测算  4.8 中国黄酒行业消费行为特征分析 

4.8.1 黄酒市场渗透率情况  4.8.2 不喝黄酒消费者年龄段分布  4.8.3 不喝黄酒的原因分析  4.8.4 品

牌认知     第5章：中国黄酒行业市场竞争状况及国际竞争力分析  5.1 中国黄酒行业波特五力模

型分析  5.1.1 黄酒行业现有竞争者之间的竞争  5.1.2 黄酒行业关键要素的供应商议价能力分析 

5.1.3 黄酒行业消费者议价能力分析  5.1.4 黄酒行业潜在进入者分析  5.1.5 黄酒行业替代品风险

分析  5.1.6 黄酒行业竞争情况总结  5.2 中国黄酒行业投融资、兼并与重组状况  5.2.1 中国黄酒

行业投融资发展状况  5.2.2 中国黄酒行业兼并与重组状况  5.3 中国黄酒行业市场竞争格局分析 

5.3.1 中国黄酒行业市场区域竞争格局分析  5.3.2 中国黄酒行业市场企业竞争格局分析  （1）竞

争派系  （2）竞争结构  5.4 中国黄酒行业市场集中度分析  5.5 中国黄酒行业国际竞争力与海外

布局状况  5.5.1 中国黄酒行业国际竞争力  5.5.2 中国黄酒行业海外布局状况     第6章：中国黄酒

产业链全景解析  6.1 中国黄酒产业结构属性（产业链）  6.1.1 黄酒产业链结构梳理  6.1.2 黄酒

产业链生态图谱  6.2 中国黄酒产业价值属性（价值链）  6.2.1 黄酒行业成本结构分析  6.2.2 黄

酒行业价值链分析  6.3 中国黄酒关键原材料供应市场分析  6.3.1 粮食的供应情况  6.3.2 粮食的

价格水平  6.3.3 粮食对黄酒行业发展的影响  6.4 中国黄酒行业细分市场分析  6.4.1 中国黄酒行

业细分市场结构  6.4.2 中国黄酒行业细分产品市场分析  6.5 中国黄酒行业流通市场分析  6.5.1 

成熟市场流通渠道分析  6.5.2 半成熟市场流通渠道分析     第7章：中国黄酒行业市场痛点及产

业转型升级发展布局  7.1 中国黄酒行业经营效益分析  7.1.1 中国黄酒行业营收状况  7.1.2 中国

黄酒行业利润水平  7.1.3 中国黄酒行业成本管控  7.2 中国黄酒行业商业模式分析  7.2.1 商业模

式定义及与其他模式的比较  （1）商业模式的定义  （2）商业模式与其他模式的区别  （3）商

业模式核心要素  7.2.2 黄酒行业商业模式分析  （1）价值主张  （2）关键业务  （3）核心资源  

（4）重要伙伴  （5）渠道通路  （6）成本结构  7.2.3 黄酒行业商业模式案例分

析&mdash;&mdash;以古越龙山为例  7.3 中国黄酒行业市场痛点分析  7.4 中国黄酒产业结构优

化与转型升级发展路径与发展布局  7.4.1 中国黄酒行业电商布局  （1）传统渠道的局限性  （2

）黄酒行业电商布局现状  （3）黄酒行业电商布局案例分析  7.4.2 中国黄酒行业产业化布局 

7.4.3 中国黄酒行业智能化布局     第8章：中国黄酒行业代表性企业案例研究  8.1 中国黄酒行业

代表性企业发展布局对比  8.2 中国黄酒行业代表性企业发展布局案例（排名不分先后）  8.2.1 

古越龙山（600059）：浙江古越龙山绍兴酒股份有限公司  （1）企业发展历程及基本信息  （2

）企业发展状况  （3）企业黄酒业务类型及产品详情  （4）企业黄酒产业链布局状况  （5）企

业黄酒业务规划布局动态  （6）企业黄酒业务布局优劣势分析  8.2.2 会稽山（601579）：会稽

山绍兴酒股份有限公司  （1）企业发展历程及基本信息  （2）企业发展状况  （3）企业黄酒业

务类型及产品详情  （4）企业黄酒产业链布局状况  （5）企业黄酒业务规划布局动态  （6）企



业黄酒布局优劣势分析  8.2.3 金枫酒业（600616）：上海金枫酒业股份有限公司  （1）企业发

展历程及基本信息  （2）企业发展状况  （3）企业黄酒业务类型及产品详情  （4）企业黄酒产

业链布局状况  （5）企业黄酒业务规划布局动态  （6）企业黄酒布局优劣势分析  8.2.4 中粮酒

业投资有限公司  （1）企业发展历程及基本信息  （2）企业发展状况  （3）企业黄酒业务类型
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