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二、说明、目录、图表目录

 2019年&ldquo;双十一&rdquo;全网销售额最终锁定在4101亿元，同比增长30.5%。天猫销售额

占全网销售额的65.5%，京东、拼多多、苏宁易购占比分别为17.2%、6.1%和4.9%。

        从11月1日零时起至11月11日23时59分59秒，&ldquo;11.11京东全球好物节&rdquo;累计下单

金额超2044亿元，较2018年11.11实现大幅超越。11月12日，双十一中国各省消费榜公布，其中

广东、浙江、江苏排名前三，上海、山东、北京、四川、河南 、湖北、福建排名四到十名。  

        第十一到三十四名分别是：湖南、安徽、辽宁、河北、江西、重庆、陕西、广西、云南

、山西、黑龙江、天津、贵州、吉林、内蒙古、新疆、甘肃、海南、宁夏、青海、西藏、台

湾、香港、澳门。  

        各省消费排行与GDP经济排行有所相似，经济大省广东成为2019双十一消费榜冠军，浙江

和江苏位居第二、三，但在2018年全国各省GDP排名第三位的山东则排在第五位，也说明了

山东地区虽然gdp够高，但收入和消费水平还有所不足，从双十一各省消费排行榜单中也可以

看出南方人消费能力高于北方，前十中只有山东、北京和河南是北方省份。  

        全国购买金额排名前三省份分别是广东、江苏、浙江。其中，广东省成交金额突破319亿

元，较2018年253.39亿元增长了26%。  

广东省城市交易额中广州消费了80.7亿元，位居全省第一，超过了深圳市79.2亿元。  

       中企顾问网发布的《2024-2030年中国网络零售市场深度评估与前景趋势报告》共十六章。

首先介绍了中国网络零售行业市场发展环境、网络零售整体运行态势等，接着分析了中国网

络零售行业市场运行的现状，然后介绍了网络零售市场竞争格局。随后，报告对网络零售做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国网络零售行业发展趋势与投资预测。您若想对网

络零售产业有个系统的了解或者想投资中国网络零售行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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自低线级市场。京东双十一当天GMV增速明显回升，根据京东官方披露数据测算，京东11.11
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