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二、说明、目录、图表目录

 网络剧指的是以互联网为核心播出平台的连续剧，由在线视频媒体自制或与专业影视公司联

合制作，再投放到各大在线视频网站播出，用户观看网络剧的媒介也十分丰富，包括电脑、

手机、平板等。而随着市场的发展，互联网与电视台同播的现象也逐渐频繁，将通过电视台

和网络全渠道播放的形式称之为网台联动剧，即广义网络剧的范围。

网络剧以在线视频平台制作为核心，专业影视制作公司逐步进入市场。网络剧一开始多以工

作室、独立制片人或在线视频企业自制形式出品，这一模式往往受制于在线视频企业投入资

源限制，因此初期网络剧市场规模相对较低。随着网络剧市场潜力的逐渐打开，吸引了专业

和实力雄厚的影视公司参与出品，与在线视频平台联合制作，投资规模逐渐扩大、制作团队

趋于专业化，形成网络剧生产、推广、发行的完整产业链。  

2021年共上线网剧266部，与2020年的268部作品数量相比保持了比较平稳的发展状态，在疫情

持续笼罩的大环境下，生产力以及制作水准均较为稳定。同时，呈现出古装题材作品热度高

、甜宠题材不断进化、生活流元素贯穿各类题材成常态；&ldquo;起飞&rdquo;的短剧稳定发展

，微短剧成长、短视频平台&ldquo;新战地&rdquo;；&ldquo;优质内容依旧匮乏&rdquo;成视频

平台战略部署关键难题；网剧备案作品数量远超电视剧，主力地位日益巩固等新特点与趋势

。  

目前网络剧处于快速发展阶段，虽然具备题材丰富、手法新颖的特征，但仍存在制作粗糙、

部分题材把关能力明显不足、呈现低俗化倾向等问题。2020年2月，国家广播电视总局下发了

《进一步加强电视剧网络剧创作生产管理有关工作的通知》，针对电视剧、网剧备案审查流

程、电视剧&ldquo;注水&rdquo;、演员&ldquo;天价片酬&rdquo;等行业痼疾，推出了明确的新

要求和新举措。在网络影视剧内容审核日趋严谨形势下，投资方、制作方更需&ldquo;关注内

容本身&rdquo;，网络影视剧&ldquo;野蛮生长&rdquo;时代已&ldquo;一去不复返&rdquo;。2022

年5月30日，国家广播电视总局发布《广播电视和网络视听领域经纪机构管理办法》的通知，

办法于2022年6月30日起施行，《办法》规范广播电视和网络视听领域经纪活动，加强经纪机

构、经纪人员管理，明确经纪机构、经纪人员的权利和义务，保障广播电视和网络视听行业

健康有序发展。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国网络剧行业前景展望与发展前景报告》共十三章。首先

介绍了网络剧产业相关概述，并对中国网络剧产业发展基础进行分析；接着具体分析了国际

网络剧产业发展状况及经验借鉴，并对中国网络剧市场进行具体分析；随后，报告对中国网

络剧文学内容市场、网络剧制作市场、网络剧渠道市场及网络剧衍生市场进行详细深入分析

，并着重分析了中国网络剧市场营销状况。最后，报告分析了重点企业网络剧发展状况及网



络剧产业投资潜力及风险警示，并对网络剧产业发展前景及未来趋势进行科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、中国互联网络信息中心、国家广电总局、商务部、

财政部、中企顾问网、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详

实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单

位若想对网络剧产业有个系统深入的了解、或者想投资网络剧相关市场，本报告将是您不可

或缺的重要参考工具。  
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