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二、说明、目录、图表目录
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及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，
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概况 101  2、美国学前教育机构的种类     104  3、美国学前教育的教学形式     105  4、美国学前

教育立法保障 106  5、美国学前教育投资主体 109  6、美国学前教育课程设置 110  7、美国幼小

衔接经验 111  二、法国学前教育行业发展分析       114  1、法国学前教育发展概况 114  2、法国

学前教育的目标     118  3、法国学前教育性质与经费承担情况     118  4、法国幼儿园的职能及课
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