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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国留学游学市场深度分析与投资前景评估报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章留学游

学行业相关概述21  第一节留学游学行业概述21  一、留学游学行业概述21  （一）留学游学意

义涵盖21  （二）留学游学业务范围22  二、留学中介机构概述23  （一）留学中介定义23  （二

）中介存在意义23  （三）留学中介作用24  （四）留学中介义务25  三、留学培训机构概述26  

（一）留学培训业务范围26  （二）留学机构必备条件26  第二节留学游学行业发展环境分析27

 一、留学游学行业政策环境分析27  （一）自费出国留学中介服务管理规定分析27  （二）自

费出国留学中介服务广告管理通知31  （三）阳光留学游学系统建设工作管理办法32  （四）

自费出国留学中介服务行业规范(试行)38  二、留学游学行业最新政策分析44  （一）中小学学

生赴境外研学旅行活动指南(试行)44  （二）关于取消和调整一批行政审批项目等事项的决

定44  （三）年部分地区留学利好政策45  三、留学游学行业社会环境分析47  （一）教育消费

支出47  （二）居民收入情况48  （三）教育发展情况49     第二章中国留学市场现状分析53  第

一节留学发展历程53  一、第一阶段（1978年-1984年）53  二、第二阶段（1985年-1989年）53  

三、第三阶段（1989年-1991年）53  四、第四阶段（1991年-1999年）54  五、第五阶段（1999

年-至今）54  第二节出国留学生规模分析55  一、出国留学生总体规模55  二、出国自费留学生

规模55  三、国家公派留学生规模55  四、单位公派留学生规模56  第三节出国留学市场发展情

况分析56  一、留学市场走向多元化56  二、高中国际班迅速扩张57  三、留学市场进入定制细

分时代58  四、后置审批对出国留学游学市场的影响58  第四节出国留学市场发展特点分析60  

一、出国留学市场特点60  二、留学更加趋向于理性60  三、更多留学优惠项目适合工薪家庭61
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