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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国数字音乐产业发展现状与行业前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 数字

音乐概述  第一节 数字音乐相关概述 12  一、数字音乐定义与优点 12  二、数字音乐的优点 13  

三、数字音乐产业结构 13  四、数字音乐产业价值链 14  第二节 世界数字音乐市场运行概况 14

 一、数字娱乐大幅增长 14  二、 数字音乐销售规模分析 15  三、新商业模式推进数字音乐产业

发展 15  四、唱片公司网上采用捆绑策略销售歌曲 17  五、 知名企业抢占&ldquo;音乐云计

算&rdquo; 18  六、惠普在欧洲十国推数字音乐服务 19  第三节 世界在线音乐市场运行透析 19  

一、国外在线音乐主要商业发展模式 19  二、 在线音乐市场规模预测 20  三、 美国在线音乐市

场规模预测 21  第四节 世界无线音乐市场运行探析 21  一、无线音乐业务特点分析 21  二、日

韩无线音乐下载业务扫描 22  三、无线音乐市场发展面临的挑战 23  四、无线音乐市场发展趋

势预测 24  第五节 数字音乐市场竞争格局分析 24  一、世界数字音乐市场竞争日渐激烈 24  二

、数字音乐领域多家厂商纷纷挑战苹果霸主地位 26  三、未来数字音乐市场竞争决战商业模式

27  第六节 世界数字音乐市场前景预测分析 27     第二章 世界主要国家数字音乐产业运行透析

30  第一节 美国 30  一、美国数字音乐市场销售概况 30  二、 美国唱片及数字音乐市场销量 30  

三、美国数字音乐用户增长情况 35  四、美国移动数字音乐市场新产品模式诞生 35  五、美国

音乐组织就在线音乐版权费问题达成协议 36  六、美国在线音乐商出售甲壳虫乐队音乐被判侵

权 37  七、美国在线音乐市场itunes所占份额过半 37  八、美数字音乐行业获5700万美元投资 38 

第二节 英国 39  一、 英国数字音乐市场发展分析 39  二、 英国数字音乐下载量分析 39  三、英

国唱片业积极探索数字音乐发行新模式 40  四、美国mog.com抢滩英国音乐市场 40  第三节 其

他国家 41  一、德国数字音乐下载市场增长情况 41  二、日本数字音乐市场发展特点 41  三、

韩国迎来数字化付费音乐时代 42  四、韩国开发mt9新格式欲取代mp3 43     第三章 中国数字音

乐产业运行环境分析 45  第一节 中国宏观经济环境分析 45  一、 中国gdp增长情况分析 45  二、

中国居民消费价格走势 45  三、 城乡居民收入与消费分析 46  四、 中国社会消费品零售总额

48  五、 全社会固定资产投资分析 48  六、 进出口总额及增长率分析 49  第二节 中国数字音乐

产业政策环境分析 49  一、数字音乐整个文化产业中的地位 49  二、数字娱乐产业与&ldquo;三

网融合&rdquo;政策 50  三、 中国网络音乐市场监管加强 51  四、 在线音乐网站相关政策 51  第

三节 中国数字音乐产业社会环境分析 52  一、人口环境分析 52  二、网络环境分析 53  三、文

化环境分析 55  四、社会环境分析 55     第四章 中国数字音乐产业运行形势分析 57  第一节 中



国数字音乐产业动态分析 57  一、&ldquo;中国数字音乐年度盛典&rdquo;聚焦 57  二、中国国

际数字音乐论坛热点透析 57  三、原创音乐加快数字化转型 58  第二节 中国数字音乐市场发展

概况 59  一、中国数字音乐产业演进 59  二、数字音乐步入&ldquo;专辑时代&rdquo; 60  三、深

圳数字音乐产业极具发展优势 60  第三节 中国数字音乐市场经营情况解析 62  一、数字音乐网

站主要经营模式 62  二、数字音乐与传统唱片的较量 64  三、探析数字音乐个性化推荐系统 65 

   第五章 中国数字音乐产业市场动态分析 69  第一节 中国数字音乐产业市场概况 69  一、 中国

数字音乐用户规模 69  二、三大阵营托起数字音乐市场 69  三、成都成中国数字音乐之都 70  

四、中国首座数字音乐博物馆成立 71  第二节 中国数字音乐市场销售分析 71  第三节 中国数字

音乐市场面临问题及发展策略 72  一、中国数字音乐市场存在的问题 72  二、消费者音乐付费

消费习惯分析 73  三、数字音乐领域赢利模式困惑 73  四、中国数字音乐产业发展对策 75     第

六章 中国数字音乐版权问题探讨 77  第一节 数字音乐盗版状况分析 77  一、数字音乐盗版市场

情况 77  二、音乐下载市场现状 78  三、数字音乐下载用户习惯的改变分析 78  四、搜索引擎

对盗版数字音乐传播影响较大 79  五、版权问题抑制数字音乐市场发展 79  第二节 中国正版数

字音乐发展分析 80  一、业内数字音乐版权意识加强 80  二、版权音乐专业搜索版权保护措施

80  三、&ldquo;十三五&rdquo;中国音乐版权服务趋向成熟 82  四、淘宝网涉足数字音乐版权交

易 82  五、我国正版数字音乐市场消费习惯调查分析 83  第三节 中国数字音乐版权管理发展分

析 84  一、解决版权问题是数字音乐发展的基础 84  二、中国数字音乐版权保护与管理概况 84 

三、中国数字音乐版权问题存在的因素分析 85  四、数字音乐版权利益管理机制的构建 86     

第七章 中国在线音乐产业市场态势分析 91  第一节 中国在线音乐发展综述 91  一、中国在线音

乐行业发展概况 91  二、 中国在线音乐市场规模分析 91  三、在线音乐市场的发展动力分析 92

 四、中国在线音乐产业盈利模式分析 92  第二节 中国在线音乐市场调研分析 93  一、中国在线

音乐产业链构成 93  二、中国在线音乐服务商分类对比 95  三、中国三大音乐搜索类网站对比

96  四、中国主要综合门户网站对比 98  五、中国主要专业音乐网站对比 99  六、中国主要pc端

音乐播放器对比 101  七、中国在线音乐用户行为特征分析 104  第三节 中国在线音乐发展面临

问题及对策 109  一、我国在线音乐发展存在的问题分析 109  二、中国在线音乐的盈利困境分
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