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二、说明、目录、图表目录

 随着网民增速放缓，以及销售规模基数的扩大，消费者更加成熟、理性，网购增速出现回落

。网购人群不仅关注品牌的营销活动，还会在意品牌知名度、服装质量、以及款式样式。因

此，随着线上流量增长趋缓以及竞争愈发激烈，许多以实体店渠道为主的品牌在线上销售的

优势日益明显。

根据国家统计局数据，2020年1-12月，我国社会消费品零售总额391980.6亿元，同比下降3.9%

，降幅比一季度收窄15.1个百分点。其中，限额以上单位服装类商品零售额累计8823.9亿元，

同比下降8.1%，降幅比一季度收窄26.2个百分点。新零售模式促进服装网上消费快速恢复。在

线上消费常态化以及&ldquo;618购物节&rdquo;&ldquo;双十一&rdquo;等活动的促进下，穿类商

品网上零售额累计增速率先转正并快速回升。2020年1-12月，穿类商品网上零售额同比增

长5.8%，增速比一季度加快20.9个百分点。实体销售明显改善。2020年1-12月，全国重点大型

零售企业服装类商品零售额同比下降20.71%，降幅比一季度收窄27.14个百分点，其中自10月

开始单月服装零售额连续三个月恢复正增长。  

2021年1-10月，限额以上单位消费品零售总额131281亿元，同比增长16.4%，其中，限额以上

单位服装类商品零售额为7824亿元，同比增长19.3%，比1-9月提高0.2个百分点；实物商品网

上零售额84979亿元，同比增长14.6%，其中，穿类商品网上零售额同比增长14.1%。  

过去20年，电子商务对服装业的改革以渠道驱动为主，电子商务是服装业拓展渠道的有力抓

手。未来，服装市场电子商务交易额占市场总销售额将达40%以上。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国服装电子商务行业分析与市场前景预测报告》共十九章

。首先介绍了服装电商的发展环境，接着分析了国内服装电商市场的发展及消费市场状况，

并对中国服装电子商务的专业市场和移动市场进行了深入的分析，然后全面探讨了目前服装

细分产品电子商务的发展。随后，报告对服装电子商务市场做了商业模式、主要平台运营、

服装电商品牌、市场竞争、营销模式、相关产业的分析，最后分析了服装电子商务领先企业

的发展及行业前景趋势。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、工信部、中企顾问网、中企顾问网市场

调查中心、中国电子商务协会、中国服装协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实

、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位

若想对服装电子商务行业有个系统深入的了解、或者想投资服装电子商务行业，本报告将是

您不可或缺的重要参考工具。  
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