
2024-2030年中国服装行业

分析与发展前景报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2024-2030年中国服装行业分析与发展前景报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独

家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面

、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或

缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/202402/441685.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/202402/441685.html


二、说明、目录、图表目录

 服装，是衣服鞋包及装饰品等的总称，多指衣服。在国家标准中对服装的定义为:缝制，穿于

人体起保护和装饰作用的产品，又称衣服。

        服装在人类社会发展的早期就已出现，当时古人将一些材料做成粗陋的&ldquo;衣

服&rdquo;，穿在身上。人类最初的衣服多用兽皮，而裹身的最早&ldquo;织物&rdquo;是用麻

和草等纤维制成。对社会来说，服装已经是遮体、装饰的生活必需品，不仅仅为穿，还是一

个身份、一种生活态度、一个展示个人魅力的表现。  

        据了解，目前大型企业复工情况好于中小型企业，但差距明显缩小：大型企业的复工比

例达94.0%，分别高于中型企业和小型企业16.1个百分点和25.1个百分点。  

       中企顾问网发布的《2024-2030年中国服装行业分析与发展前景报告》共二十一章。首先介

绍了服装行业市场发展环境、服装整体运行态势等，接着分析了服装行业市场运行的现状，

然后介绍了服装市场竞争格局。随后，报告对服装做了重点企业经营状况分析，最后分析了

服装行业发展趋势与投资预测。您若想对服装产业有个系统的了解或者想投资服装行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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第二节 2017-2022年中国内衣产业发展概况  

一、中国内衣行业已初步形成独立风格  

二、中国内衣出口增长情况分析  

三、高端国际品牌内衣在中国市场发展分析  

四、内衣企业开创新模式图谋世博会商机  

五、中国内衣市场发展前景光明  

第三节 2017-2022年中国内衣业发展现状  

一、中国内衣产业盘点  

二、国内常规内衣行业发展业态  



三、中国内衣市场总体运行情况分析  

四、中国内衣行业进入调整阶段  

第四节 中美内衣零售市场比较分析  

一、中美内衣零售市场整体状况比较分析  

二、中美内衣市场渠道特点比较分析  

三、中美内衣材质偏好比较  

四、中美内衣市场特性比较分析  

第五节 2017-2022年中国内衣细分产品发展分析  

一、中国保暖内衣市场发展剖析  

二、针织内衣产品发展趋势分析  

三、国内女性内衣市场透析  

四、男性内衣市场日渐火爆  

第六节 2017-2022年中国部分地区内衣产业分析  

一、江苏内衣产业的生存现状不佳  

二、深圳内衣产业发展思路分析  

三、深圳内衣业突显集聚效应  

四、泉州内衣业集体涌动大力拓展市场空间  

五、汕头谷饶镇内衣行业分析  

第七节 2017-2022年中国内衣行业存在的问题及对策  

一、中国内衣品牌的市场定位与推广策略探讨  

二、中国内衣业的渠道弊端及营销趋向分析  

四、中国内衣企业面临的挑战及应对策略  

五、内衣行业存在的潜在危机及突围建议透析  

   

第十章&emsp;2017-2022年中国服装主要细分产品分析&mdash;&mdash;休闲装、运动装  

第一节 2017-2022年中国休闲装行业发展概况  

一、休闲装的行业定位解析  

二、2022年中国休闲服装产业正式向第三代转变  

三、休闲服装市场销售情况分析  

四、休闲装逐步向细分领域拓展  

五、休闲服装业需要转型深思  

第二节 2017-2022年中国主要地区休闲装发展分析  



一、福建休闲装发展状况剖析  

二、沙溪休闲服装产业逆势走强的动因解析  

三、石狮品牌休闲装大举侵入海外市场  

第三节 2017-2022年中国休闲装细分产品发展分析  

一、美式风格休闲服受青睐  

二、中国商务休闲装发展分析  

三、中国时尚休闲装迈进高端竞争时代  

第四节 2017-2022年中国休闲装发展战略分析  

一、中国休闲装参与市场竞争的思路解析  

二、国内休闲装终端推广战略剖析  

三、国产休闲装品牌市场制胜策略探讨  

四、中国休闲装品牌经营策略透析  

第五节 2017-2022年中国运动装市场发展状况及发展趋势  

一、运动服装休闲化成流行趋势  

二、国内企业积极推进运动服装业的标准化发展  

三、体育运动服装业加速向二三线城市圈地进程  

   

第十一章&emsp;2017-2022年中国服装主要细分产品分析&mdash;&mdash;羽绒服  

第一节 2017-2022年中国羽绒服行业分析  

一、中国羽绒服生产情况  

二、中国羽绒服出口非洲情况分析  

三、全球气候变暖对羽绒服行业的重要影响分析  

第二节 2017-2022年中国羽绒服市场分析  

一、羽绒服装市场的发展特点  

二、羽绒企业在市场细分中的不同选择  

三、羽绒服企业谋求品牌延伸  

四、中国羽绒服品牌欲向高端转型  

第三节 2017-2022年中国部分地区羽绒服行业发展分析  

一、江苏羽绒服新品牌迭出  

二、北京羽绒服市场名牌受宠杂牌冷淡  

第四节 2017-2022年中国羽绒服装市场存在的问题  

一、竞争激烈经销商很受伤  



二、羽绒服销售渠道面临的困难  

三、羽绒服市场销售趋缓  

第五节 2017-2022年中国羽绒服行业发展策略  

一、关注农村和国际市场  

二、羽绒服淡季营销策略  

三、继续加深产品细分程度  

四、时尚化发展趋势进一步加强  

第六节 2024-2030年中国羽绒服市场的发展趋势  

一、产品将更加丰富多彩  

二、品牌集中度将越来越高  

三、羽绒服面辅料将迅速提升  

   

第十二章&emsp;2017-2022年中国服装主要细分产品分析&mdash;&mdash;职业装  

第一节 2017-2022年中国职业装行业发展概况  

一、中国职业装产品本身的主要特点  

二、中国职业装产业在变化中发展  

三、中国职业装行业发展现状  

四、中国量身定制职业装行业发展分析  

五、贸易战下职业装行业面临的机遇与挑战  

第二节 2017-2022年中国职业装市场分析  

一、中国职业装市场概况  

二、职业装市场的分类  

三、中国职业装市场的三个特点  

四、中国职业装市场增长及竞争状况分析  

五、中国建筑行业职业工装市场有待开发  

第三节 2017-2022年中国职业装品牌分析  

一、中国职业装品牌建设发展历程  

二、品牌化成职业装行业发展的必然趋势  

三、中国职业装品牌建设存在的问题  

四、中国职业装品牌创新策略分析  

五、中国职业装创名牌还任重道远  

第四节 2017-2022年中国职业装行业存在的问题、发展对策  



一、中国职业装行业面临的主要问题  

二、职业装至少应当在三个方面进行创新  

三、中国职业装行业的发展策略  

四、中国职业装行业发展建议  

五、开拓职业装细分领域的发展战略分析  

第五节 2024-2030年中国职业装市场发展前景趋势  

一、中国职业装市场发展空间大  

二、中国职业装的发展方向  

三、职业装市场的两个发展趋势  

四、现代职业装的发展趋向  

四、未来职业装发展的三大提升  

第四部分 中国服装业数据监测  

   

第十三章&emsp;2017-2022年中国服装及所属行业主要产品产量数据分析  

第一节 2017-2022年中国服装产量数据统计分析  

一、2017-2022年全国服装产量分析  

二、2022年全国及主要省份服装产量分析  

三、2022年服装产量集中度分析  

第二节 2017-2022年中国西服及西服套装产量数据统计分析  

一、2017-2022年全国西服及西服套装产量分析  

二、2022年全国及主要省份西服及西服套装产量分析  

三、2022年西服及西服套装产量集中度分析  

第三节2017-2022年中国衬衫产量数据统计分析  

一、2017-2022年全国衬衫产量分析  

二、2022年全国及主要省份衬衫产量分析  

三、2022年衬衫产量集中度分析  

第四节 2017-2022年中国儿童服装产量数据统计分析  

一、2017-2022年全国儿童服装产量分析  

二、2022年全国及主要省份儿童服装产量分析  

三、2022年儿童服装产量集中度分析  

第五节 2017-2022年中国针织服装产量数据统计分析  

一、2017-2022年全国针织服装产量分析  



二、2022年全国及主要省份针织服装产量分析  

三、2022年针织服装产量集中度分析  

第六节 2017-2022年中国羽绒服装产量数据统计分析  

一、2017-2022年全国羽绒服装产量分析  

二、2022年全国及主要省份羽绒服装产量分析  

三、2022年羽绒服装产量集中度分析  

   

第十四章&emsp;2017-2022年中国服装行业市场所属行业进出口数据统计分析  

第一节 2017-2022年中国针织或钩编的服装及衣着附件进出口贸易分析  

一、2017-2022年中国针织或钩编的服装及衣着附件进口数据分析  

二、2017-2022年中国针织或钩编的服装及衣着附件出口数据分析  

三、2017-2022年中国针织或钩编的服装及衣着附件进出口平均单价分析  

四、2017-2022年中国针织或钩编的服装及衣着附件进出口国家及地区分析  

第二节 2017-2022年中国非针织或非钩编的服装及衣着附件进出口贸易分析  

一、2017-2022年中国非针织或非钩编的服装及衣着附件进口数据分析  

二、2017-2022年中国非针织或非钩编的服装及衣着附件出口数据分析  

三、2017-2022年中国非针织或非钩编的服装及衣着附件进出口平均单价分析  

四、2017-2022年中国非针织或非钩编的服装及衣着附件进出口国家及地区分析  

第五部分 中国服装业竞争力监测与营销解析  

   

第十五章&emsp;2017-2022年中国服装行业市场营销战略探讨  

第一节 2017-2022年中国服装营销发展概况  

一、年服装产业营销模式总结  

二、中国服装营销存在的缺陷  

三、服装业营销渠道存在的矛盾分析  

第二节 2017-2022年中国服装行业营销策略分析  

一、服装展会营销失效原因分析及其对策  

二、中国服装业文化营销存在的问题及发展策略  

三、服装专卖店视觉营销的主要原则及内容  

四、服装进入蓝海营销的五大要点  

五、中国服装行业国际营销渠道发展策略分析  

第三节 2017-2022年中国服装行业的新型营销方式分析  



一、时尚服装品牌日渐青睐植入式营销模式  

二、服装品牌纷纷瞄上&ldquo;手机营销&rdquo;  

三、服装行业引进互联网人际营销模式  

四、网络试衣间为服装产业提供营销新模式  

第四节 2017-2022年中国童装的营销策略分析  

一、童装市场宏观营销环境发生的主要变化  

二、儿童服装市场环境分析  

三、童装市场主要营销策略  

四、定位营销成中国童装变局的有利武器  

五、童装的营销渠道分析  

第五节 2017-2022年其他服装细分产品营销策略分析  

一、打造强势的内衣终端策略分析  

二、内衣终端促销的主要内容  

三、浅析户外运动服的主要营销方式  

四、老年服装的四大营销策略  

第六节 2017-2022年中国服装行业电子商务发展分析  

一、服装业电子商务的发展史  

二、服装业开展电子商务的益处  

三、服装行业电子商务发展分析  

四、服装行业发展电子商务对策  

第七节 服装企业营销案例分析  

一、佐丹奴三大品牌营销策略  

二、服装营销的PPG模式透析  

三、庄吉打造服装行业体验营销模式
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