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二、说明、目录、图表目录

 中国男装产业的发展与中国改革开放的进程是同步的，从最初的委托加工到20世纪90年代出

现的爆发式品牌化发展，再到现今已经拥有自主研发、销售能力。中国男装产业已经形成了

包括以江浙沪地区的上海、宁波、温州为代表的&ldquo;浙派&rdquo;男装产业集群，以闽东南

的晋江、石狮为代表的&ldquo;闽派&rdquo;男装产业集群，以及借助港、澳等海外优势而独立

成长的粤南珠三角男装产业集群。

随着经济的发展，男性对服装的消费意识越来越注重，在购买服装和配饰上的消费支出逐渐

增大，对服装的需求也呈现多样化。男装市场容量的扩大，导致众多企业争食这一蛋糕，市

场竞争激烈。由于男装市场的快速发展，市场供给大于需求以及产品的同质化严重等原因，

导致了业内库存压力大，众多上市企业纷纷亏损，因此男装企业在寻求转型调整的道路。  

相对于女装市场，男装市场与其存在异同点。不同之处是由于男性的忠诚度较高，男装市场

集中度相对较高，且国产品牌的市场占有率相对较高；另外，男装企业热衷于上市融资，上

市企业多达十几家。相同点是，男女装企业都重视电子商务渠道的拓展，利郎、雅戈尔、七

匹狼等传统品牌纷纷在电商平台开设旗舰店、开辟线上子品牌，此外电商还衍生出像凡客、

斯波帝卡、花笙记、NOP等网络原创品牌。目前，国内男装品牌呈现明显的产业集群特征。

主要集中在沿海省份如浙江、江苏、广东等地，形成浙派（雅戈尔、报喜鸟）、苏派（红豆

、波司登、海澜之家）、闽派（七匹狼、利郎、染牌、九牧王）和粤派（卡尔丹顿、群豪）

男装。而华东、华南是中国男装最大的区域消费市场。在中国居民收入不断提高和消费升级

的推动下，中国男士已变得更为注重风格与时尚，更加愿意对自己的外表进行投资。根

据Euromonitor数据，2009-2019年，我国男装行业市场规模由3081亿元增加至5959亿元，年均

复合增长率为6.82%。2020年受疫情影响，中国男装行业市场规模大幅下降至5108亿元，降幅

达到14.28%。  

随着休闲潮流渗透到正装领域，商务休闲装在男装中市场份额逐渐提升。庞大的商务男装消

费群体和日益增加的国际和国内商务与社交活动，以及不断成长的中产阶级的出现构成了商

务休闲男装市场的三大关键推动力。未来商务休闲装、私人定制将成为男装市场的发展热点

。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国男装行业发展趋势与市场前景预测报告》共十三章，首

先分析了国际男装市场发展状况、国内男装市场发展环境及现状分析，接着对我国男装热点

细分行业、进出口、产业集群的发展做了细致全面的解析。然后就男装市场的品牌、竞争状

况、销售渠道做了深入的分析，并对国内外重点男装企业的发展做了详尽透析。随后，报告

对我国男装企业面临的转型调整态势及对策进行了剖析。最后，报告重点分析了我国男装产



业的投资及前景趋势。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心、中国服装行业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富

，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对

男装产业有个系统深入的了解、或者想投资男装行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工

具。  
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