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二、说明、目录、图表目录
随着互联网时代的来临，传统服装行业拥抱互联网已成为大势所趋！雅戈尔、报喜鸟等一批

国内知名服装企业纷纷筹集资金、组织人力迅速跟进；中小的二线知名品牌凭借其可重塑性

、高灵活性优势，迅速转型迎合电子商务，并都获得很大成就；诸如容悦Loyer服饰，也早已

搭上了服装电子商务的班车，发展得红红火火。整个服装行业已经全面迎接互联网大势，抓

住电子商务发展的战略机遇期，纷纷涌入互联网。  然而，由于对网络缺乏更专业的了解，一

批服装企业在转入互联网过程中遇到了前所未有的阻碍，企业发展停滞并陷入困境。在这种

背景下，把握服装企业发展电子商务的要领，洞悉服装企业电子商务发展之&ldquo;道&rdquo;

，也便显得尤为关键！  中企顾问网发布的《2024-2030年中国服装行业前景展望与未来前景预

测报告》报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高

管的深度访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共

研自主建立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现

状，趋势和规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目

录：  第1章：服装行业电子商务发展环境分析30  1.1 服装行业发展电商的政策环境分析30 

1.1.1 服装行业主要政策法规分析30  1.1.2 服装电商相关政策法规分析31  1.1.3 服装电商市场监

管部门分析34  1.1.4 服装电商市场发展规划分析35  1.2 服装行业发展电商的产业环境分析36 

1.2.1 服装行业整体发展情况分析36  （1）服装行业生命周期分析36  （2）服装行业市场规模

分析36  （3）服装行业经营情况分析37  （4）服装行业盈利情况分析38  （5）服装行业出口情

况分析38  （6）服装行业区域分布格局39  （7）服装行业竞争情况分析40  1.2.2 服装行业传统

渠道发展情况分析45  （1）服装行业销售渠道发展概况45  （2）服装行业主要销售渠道分析46

 （3）服装行业销售渠道终端分析48  （4）品牌服装渠道终端结构分析49  （5）服装行业销售

渠道发展趋势50  1.2.3 电子商务行业发展情况分析51  （1）电子商务行业整体发展概述51  （2

）电子商务行业交易规模分析52  1）B2B电子商务交易规模分析53  2）网络零售市场交易规模

分析54  3）网络团购市场交易规模分析54  （3）电子商务行业从业人员规模55  （4）电子商务

行业发展趋势分析56  （5）电子商务行业发展前景预测58  1.3 服装行业发展电商的技术环境分

析59  1.3.1 电子商务网络技术发展分析59  1.3.2 电子商务安全技术发展分析60  1.3.3 网上支付与

结算技术分析61  1.3.4 电子商务技术专利发展分析62  1.4 服装行业发展电商的消费环境分析63 

1.4.1 消费者消费体验对电商影响63  1.4.2 中国消费者购物习惯衍变分析63  1.4.3 服装消费渠道

转移趋势分析64  1.4.4 中国消费人群消费特征分析65     第2章：服装行业电商渠道发展现状与

前景66  2.1 服装行业电商渠道发展历程66  2.1.1 服装电商起步阶段分析66  2.1.2 服装电商市场培

育阶段分析66  2.1.3 垂直式服装电商阶段分析67  2.1.4 传统服装企业电商化阶段分析67  2.1.5 资

本进军服装电商阶段分析67  2.2 服装行业电商渠道发展情况分析68  2.2.1 服装电商渠道开拓现
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接效益74  （2）服装企业电子商务间接效益75  （3）服装企业电子商务潜在效益75  2.6 服装行
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