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二、说明、目录、图表目录

  休闲服（Casual wear），是人们在闲暇生活中从事各种活动所穿的服装。与sportswear有相当

大比例的重合部分，常常可以互换使用。Casual wear也与一种现代生活方式高度相关，重视

生活质量，强调闲暇生活重要的价值观导致了休闲服的流行。

        港资品牌和内资品牌对中国休闲服消费者进行了最早的品牌启蒙，快时尚品牌则凭借其

出色的产品设计和更迭以及丰富的产品选择，进一步激发了中国消费者对时尚的追求。伴随

着中国经济的崛起，人民消费水平的提高，快时尚品牌也开始进入中国这个存在巨大潜力的

市场。2006年，ZARA品牌作为快时尚品牌的先驱品牌进入中国市场，随后H&amp;M和GAP

分别于2007年和2010年进入中国市场（注：日本快时尚品牌优衣库早在2002年进入中国市场发

展，但是前期发展并没有打开局面）。  

        2010年，四大快时尚品牌全部进入中国，并且在中国经历了持续多年的快速发展

。2010-2015年，Inditex、FastRetailing和H&amp;M在中国区的店铺数量持续增长，平均每年开

店数量约为40-60家，中国也成为快时尚品牌重要的市场，2015年Inditex、FastRetailing

和H&amp;M中国区店铺数量占比分别为8.07%、13.00%和9.00%。  

        与快时尚品牌快速发展相对应的是，2012年开始，港资和内资休闲服品牌开始进入调整期

，自2012年以来这类品牌的渠道数量开始缩减和收入开始下滑。主要因为：一方面服装行业

从卖方市场变成以消费者为核心的买方市场，快时尚品牌的加入进一步导致行业竞争加剧，

而以批发模式发展起家的港资和内资休闲服品牌对零售端的变化感知相对迟缓，短期无法灵

活应对，另一方面零售业态也在发生改变，线上电商渠道以及线下购物中心渠道的崛起导致

线下街边店渠道流量下滑，以街边店业态为主的港资和内资休闲服品牌很多未能及时适应零

售业态的变化，导致品牌调整。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国休闲服产业发展现状与市场供需预测报告》共十五

章。首先介绍了中国休闲服行业市场发展环境、休闲服整体运行态势等，接着分析了中国休

闲服行业市场运行的现状，然后介绍了休闲服市场竞争格局。随后，报告对休闲服做了重点

企业经营状况分析，最后分析了中国休闲服行业发展趋势与投资预测。您若想对休闲服产业

有个系统的了解或者想投资中国休闲服行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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