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二、说明、目录、图表目录
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告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访

谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立

的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和

规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章
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类介绍 4  1.3 卫星导航与位置服务产业链结构 6  1.2.1 卫星导航与位置服务产业链结构 6  1.2.2 

卫星导航与位置服务产业链各环节概况 7  1.4 卫星导航系统市场应用类型分析 8  1.4.1 卫星导航

系统的应用路径 8  1.4.2 卫星导航定位的应用类型 10     第二章 卫星导航与位置服务行业市场环

境及影响分析（PEST） 12  2.1 卫星导航与位置服务行业政治法律环境（P） 12  2.1.1 行业管理
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习性调研 82  6.2.3 移动定位技术的比较分析 85  6.2.4 中国GPS手机出货量分析 88  6.2.5 中国手机

导航产品市场规模 88  6.3 中国公路领域卫星导航市场分析 89  6.3.1 中国公路卫星导航建设成果

89  6.3.2 中国公路卫星导航市场规模 91  6.4 中国航空领域卫星导航市场分析 91  6.4.1 卫星导航

在航空领域的应用 91  6.4.2 中国航空卫星导航市场分析 93  6.5 中国国防安全领域卫星导航市场

分析 96  6.5.1 导航技术在国防安全领域的应用 96  6.5.2 国防领域卫星导航建设成果分析 97 

6.5.3 国防安全领域卫星导航市场分析 98  6.6 中国海洋渔业领域卫星导航市场分析 100  6.6.1 海

事渔业领域卫星导航建设成果分析 100  6.6.2 海事渔业领域卫星导航产品需求分析 102     第七

章 中国卫星导航与位置服务产业产品市场分析 104  7.1 导航与位置服务基础类产品市场分析

104  7.1.1 导航芯片产品市场分析 104  （1）国内导航芯片行业生命周期分析 104  （2）国内导

航芯片研发制造企业分析 105  （3）国内导航芯片市场需求分析 105  7.1.2 GIS软件市场分析
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析  13.2.6 企业资源优势分析  13.2.7 企业新业务动向分析  13.2.8 企业发展战略分析  13.3 北京北

斗星通导航技术股份有限公司  13.3.1 企业发展概述分析  13.3.2 企业业务盈利模式  13.3.3 企业

营销模式分析  13.3.4 企业经济指标分析  13.3.5 企业品牌影响力分析  13.3.6 企业行业竞争力分

析  13.3.7 企业主要业务方向分析  13.3.8 企业最新动态分析  13.4 中寰卫星导航通信有限公司 

13.4.1 企业发展概述分析  13.4.2 企业经济指标分析  13.4.3 企业发展目标分析  13.4.4 企业营销渠

道分析  13.4.5 企业扩张规划分析  13.4.6 企业行业影响力分析  13.4.7 企业最新服务分析  13.5 中

国东方红卫星股份有限公司  13.5.1 企业发展概述分析  13.5.2 企业经济指标分析  13.5.3 企业资

源优势分析  13.5.4 企业服务涉及领域分析  13.5.5 企业营销渠道分析  13.5.6 企业品牌影响力分

析  13.5.7 企业投资效益分析  13.5.8 企业发展方向分析  13.6 北京超图软件股份有限公司  13.6.1 

企业发展概述分析  13.6.2 企业投资效益分析  13.6.3 企业市场影响力分析  13.6.4 企业服务市场

定位分析  13.6.5 企业品牌效益分析  13.6.6 企业资源优势分析  13.6.7 企业主要业务分析  13.7 易



图通科技（北京）有限公司  13.7.1 企业发展概述分析  13.7.2 企业盈利能力分析  13.7.3 企业运

营能力分析  13.7.4 企业偿债能力分析  13.7.5 企业发展能力分析  13.7.6 企业资源优势分析  13.7.7

企业新业务动向分析  13.7.8 企业发展战略分析  13.8 北京东方联星科技有限公司  13.8.1 企业发

展概述分析  13.8.2 企业经济指标分析  13.8.3 企业发展目标分析  13.8.4 企业营销渠道分析  13.8.5

企业扩张规划分析  13.8.6 企业行业影响力分析  13.8.7 企业最新服务分析  13.9 西安煤航卫星数

据应用有限公司  13.9.1 企业发展概述分析  13.9.2 企业投资效益分析  13.9.3 企业市场影响力分

析  13.9.4 企业服务市场定位分析  13.9.5 企业品牌效益分析  13.9.6 企业资源优势分析  13.9.7 企

业主要业务分析  13.10 西安华迅微电子有限公司  13.10.1 企业发展概述分析  13.10.2 企业经济指

标分析  13.10.3 企业资源优势分析  13.10.4 企业服务涉及领域分析  13.10.5 企业营销渠道分析 

13.10.6 企业品牌影响力分析  13.10.7 企业投资效益分析  13.10.8 企业发展方向分析  13.11 北京国

智恒电力管理科技集团有限公司  13.11.1 企业发展概述分析  13.11.2 企业业务盈利模式  13.11.3 

企业营销模式分析  13.11.4 企业经济指标分析  13.11.5 企业品牌影响力分析  13.11.6 企业行业竞

争力分析  13.11.7 企业主要业务方向分析  13.11.8 企业最新动态分析  13.12 北京合众思壮科技股

份有限公司  13.12.1 企业发展概述分析  13.12.2 企业业务盈利模式  13.12.3 企业经营情况分析 

13.12.4 企业资源优势分析  13.12.5 企业营销增长分析  13.12.6 企业行业竞争力分析  13.12.7 企业

品牌影响力分析  13.12.8 企业发展战略分析  13.12.9 企业最新动态分析  13.13 天津市星际空间地

理信息工程有限公司  13.13.1 企业发展概述分析  13.13.2 企业投资效益分析  13.13.3 企业市场影

响力分析  13.13.4 企业服务市场定位分析  13.13.5 企业品牌效益分析  13.13.6 企业资源优势分析 

13.13.7 企业主要业务分析  13.14 天地图有限公司  13.14.1 企业发展概述分析  13.14.2 企业盈利能

力分析  13.14.3 企业运营能力分析  13.14.4 企业偿债能力分析  13.14.5 企业发展能力分析  13.14.6 

企业资源优势分析  13.14.7 企业新业务动向分析  13.14.8 企业发展战略分析  13.15 北京华力创通

科技股份有限公司  13.15.1 企业发展概述分析  13.15.2 企业经济指标分析  13.15.3 企业资源优势

分析  13.15.4 企业服务涉及领域分析  13.15.5 企业营销渠道分析  13.15.6 企业品牌影响力分析 

13.15.7 企业投资效益分析  13.15.8 企业发展方向分析  13.16 北京时代民芯科技有限公司  13.16.1 

企业发展概述分析  13.16.2 企业业务盈利模式  13.16.3 企业营销模式分析  13.16.4 企业经济指标

分析  13.16.5 企业品牌影响力分析  13.16.6 企业行业竞争力分析  13.16.7 企业主要业务方向分析 

13.16.8 企业最新动态分析  13.17 深圳市伊爱高新技术开发有限公司  13.17.1 企业发展概述分析 

13.17.2 企业经济指标分析  13.17.3 企业发展目标分析  13.17.4 企业营销渠道分析  13.17.5 企业扩

张规划分析  13.17.6 企业行业影响力分析  13.17.7 企业最新服务分析  13.18 深圳市众鸿科技股份

有限公司  13.18.1 企业发展概述分析  13.18.2 企业投资效益分析  13.18.3 企业市场影响力分析 

13.18.4 企业服务市场定位分析  13.18.5 企业品牌效益分析  13.18.6 企业资源优势分析  13.18.7 企

业主要业务分析  13.19 深圳市赛格导航科技股份有限公司  13.19.1 企业发展概述分析  13.19.2 企



业业务盈利模式  13.19.3 企业营销模式分析  13.19.4 企业经济指标分析  13.19.5 企业品牌影响力

分析  13.19.6 企业行业竞争力分析  13.19.7 企业主要业务方向分析  13.19.8 企业最新动态分析 

13.20 北京数字政通科技股份有限公司  13.20.1 企业发展概述分析  13.20.2 企业经济指标分析 

13.20.3 企业资源优势分析  13.20.4 企业服务涉及领域分析  13.20.5 企业营销渠道分析  13.20.6 企

业品牌影响力分析  13.20.7 企业投资效益分析  13.20.8 企业发展方向分析  13.21 北京四维图新科

技股份有限公司  13.21.1 企业发展概述分析  13.21.2 企业业务盈利模式  13.21.3 企业经营情况分

析  13.21.4 企业资源优势分析  13.21.5 企业营销增长分析  13.21.6 企业行业竞争力分析  13.21.7 企

业品牌影响力分析  13.21.8 企业发展战略分析  13.21.9 企业最新动态分析  13.22 上海司南卫星导

航技术有限公司  13.22.1 企业发展概述分析  13.22.2 企业经济指标分析  13.22.3 企业发展目标分

析  13.22.4 企业营销渠道分析  13.22.5 企业扩张规划分析  13.22.6 企业行业影响力分析  13.22.7 企

业最新服务分析  13.23 上海华测导航技术有限公司  13.23.1 企业发展概述分析  13.23.2 企业盈利

能力分析  13.23.3 企业运营能力分析  13.23.4 企业偿债能力分析  13.23.5 企业发展能力分析 

13.23.6 企业资源优势分析  13.23.7 企业新业务动向分析  13.23.8 企业发展战略分析  13.24 上海埃

威航空电子有限公司  13.24.1 企业发展概述分析  13.24.2 企业投资效益分析  13.24.3 企业市场影

响力分析  13.24.4 企业服务市场定位分析  13.24.5 企业品牌效益分析  13.24.6 企业资源优势分析 

13.24.7 企业主要业务分析  13.25 厦门雅迅网络股份有限公司  13.25.1 企业发展概述分析  13.25.2 

企业经济指标分析  13.25.3 企业发展目标分析  13.25.4 企业营销渠道分析  13.25.5 企业扩张规划

分析  13.25.6 企业行业影响力分析  13.25.7 企业最新服务分析  13.26 立得空间信息技术股份有限

公司  13.26.1 企业发展概述分析  13.26.2 企业业务盈利模式  13.26.3 企业营销模式分析  13.26.4 企

业经济指标分析  13.26.5 企业品牌影响力分析  13.26.6 企业行业竞争力分析  13.26.7 企业主要业

务方向分析  13.26.8 企业最新动态分析  13.27 广州中海达卫星导航技术股份有限公司  13.27.1 企

业发展概述分析  13.27.2 企业经济指标分析  13.27.3 企业资源优势分析  13.27.4 企业服务涉及领

域分析  13.27.5 企业营销渠道分析  13.27.6 企业品牌影响力分析  13.27.7 企业投资效益分析 

13.27.8 企业发展方向分析  13.27.9 企业最新服务动态  13.28 高德软件有限公司  13.28.1 企业发展

概述分析  13.28.2 企业业务盈利模式  13.28.3 企业经营情况分析  13.28.4 企业资源优势分析 

13.28.5 企业营销增长分析  13.28.6 企业行业竞争力分析  13.28.7 企业品牌影响力分析  13.28.8 企

业发展战略分析  13.28.9 企业最新动态分析  13.29 泰斗微电子科技有限公司  13.29.1 企业发展概

述分析  13.29.2 企业投资效益分析  13.29.3 企业市场影响力分析  13.29.4 企业服务市场定位分析 

13.29.5 企业品牌效益分析  13.29.6 企业资源优势分析  13.29.7 企业主要业务分析  13.30 重庆西南

集成电路设计有限责任公司  13.30.1 企业发展概述分析  13.30.2 企业业务盈利模式  13.30.3 企业

营销模式分析  13.30.4 企业经济指标分析  13.30.5 企业品牌影响力分析  13.30.6 企业行业竞争力

分析  13.30.7 企业主要业务方向分析  13.30.8 企业最新动态分析     第十四章 国家卫星导航产业



中长期发展规划 190  14.1 现状和形势 190  14.1.1 国际上卫星导航发展迅猛，对经济社会发展产

生影响 190  14.1.2 竞相建设卫星导航系统，产业融合发展加速演进 190  14.1.3 系统建设取得突

破性进展，行业发展取得长足进步 190  14.1.4 市场广阔，系统建设滞后 190  14.2 指导思想、基

本原则和发展目标 191  14.2.1 指导思想 191  14.2.2 基本原则 191  （1）统筹规划，协调发展 191  

（2）市场主导，政策推动 191  （3）夯实基础，强化创新 192  （4）开放兼容，合作共进 192 

14.2.3 发展目标 192  14.3 重点发展方向和主要任务 193  14.3.1 完善导航基础设施 193  14.3.2 突破

核心关键技术 193  14.3.3 推行应用时频保障 193  14.3.4 促进行业创新应用 193  14.3.5 扩大大众应

用规模 194  14.3.6 推进海外市场开拓 194  14.4 重大工程 194  14.4.1 基础工程&mdash;增强卫星导

航性能 194  14.4.2 创新工程&mdash;提升核心技术能力 195  14.4.3 安全工程&mdash;推进重要领

域应用 195  14.4.4 大众工程&mdash;推动产业规模发展 195  14.4.5 国际化工程&mdash;开拓应用

市场 195  14.5 保障措施 196  14.5.1 加强统筹协调，形成发展合力 196  14.5.2 发布国家政策，推

广应用服务 196  14.5.3 完善政策法规，优化发展环境 196  14.5.4 加强标准建设，提升发展水平

196  14.5.5 加大公共投入，鼓励产业创新 197     第十五章 中国卫星导航与位置服务产业投资前

景分析 198  15.1 中国卫星导航与位置服务产业发展趋势分析 198  15.1.1 以运营商为主导，产业

链逐步完善 198  15.1.2 导航应用由单星座转变为多星座兼容机制 200  15.1.3 产业化向专业化方

向发展 200  15.1.4 智能交通仍是民用应用重要市场 201  15.1.5 单一化的系统向综合服务系统方

向发展 202  15.2 中国卫星导航与位置服务产业市场趋势预测 203  15.2.1 卫星导航与位置服务产

业政策与规划 203  15.2.2 卫星导航与位置服务产业规模预测 204  15.2.3 卫星导航与位置服务产

品市场预测 205  （1）导航芯片产品市场预测 205  （2）导航电子地图市场预测 207  （3）车载

导航系统市场预测 213  （4）高精度GNSS测量产品市场预测 217  15.3 中国卫星导航与位置服

务产业细分市场预测 218  15.3.1 位置服务市场前景预测 218  15.3.2 专业应用市场前景预测 219  

（1）国防安全领域的应用前景预测 219  （2）交通运输领域的应用前景预测 220  （3）气象领

域的应用前景预测 222  （4）海洋渔业领域的应用前景预测 224  15.4 北斗卫星导航产业链及投

资方向分析 225  15.4.1 北斗卫星导航产业链价值分布 225  15.4.2 北斗卫星导航产业链投资价值

分析 226     第十六章 卫星导航与位置服务行业投资价值评估分析 227  16.1 卫星导航与位置服

务行业投资特性分析 227  16.1.1 卫星导航与位置服务行业进入壁垒分析 227  16.1.2 卫星导航与

位置服务行业盈利因素分析 227  16.1.3 卫星导航与位置服务行业盈利模式分析 228  16.2 卫星导

航与位置服务业影响因素 230  16.2.1 有利因素 230  16.2.2 不利因素 232  16.3 卫星导航与位置服

务投资价值评估 232  16.3.1 行业投资效益分析 232  （1）行业活力系数比较及分析 232  （2）行

业投资收益率比较及分析 233  （3）行业投资效益评估 233  16.3.2 产业发展的空白点分析 234 

16.3.3 投资回报率比较高的投资方向 235  16.3.4 新进入者应注意的障碍因素 236     第十七章 卫

星导航与位置服务行业投资机会与风险防范 237  17.1 卫星导航与位置服务行业投融资情况 237



 17.1.1 行业资金渠道分析 237  17.1.2 固定资产投资分析 237  17.1.3 兼并重组情况分析 237  17.1.4 

卫星导航与位置服务行业投资现状分析 238  （1）卫星导航与位置服务产业投资经历的阶段

238  （2）卫星导航与位置服务行业投资状况回顾 239  （3）卫星导航与位置服务行业风险投

资状况 239  （4）卫星导航与位置服务行业的投资态势 240  17.2 卫星导航与位置服务行业投资

机会 240  17.2.1 产业链投资机会 240  17.2.2 细分市场投资机会 240  17.2.3 重点区域投资机会 241 

17.2.4 卫星导航与位置服务行业投资机遇 241  17.3 卫星导航与位置服务业风险防范 242  17.3.1 
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