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二、说明、目录、图表目录

我国是人口大国，对服装的需求量较大，我国羽绒服的销量已经超过1亿件。在羽绒服产品向

时装化、休闲化、运动化和个性化转变的进程中，也推动着相关面辅料产品的更新和换代。

面料产品的档次和水平对羽绒服起着至关重要的作用。多家面料企业举办产品发布会，推出

了新颖的羽绒服专用面料产品。有的是采用新的纺织技术产品，有的是根据环保、健康理念

具有新功能的产品。羽绒服企业应该密切注视米纳了行业的信息，根据自己企业的设计与开

发需要，了解新面料，采用新面料，创造出更多有亮点、有创意、有文化品位、符合消费者

需求、对市场有强烈吸引力的羽绒服。（FSW）  

        目前中国羽绒服市场整体呈复苏上升态势。据统计，2018年我国羽绒服市场规模约为1068

亿元，较去年同比增长10%以上，未来，随着我国居民可支配收入的不断增长，用于消费品

的支出将不断增加，羽绒服行业有望在个人消费浪潮中得到发展，预计2020年中国羽绒服的

市场规模将达1382亿元。  

          

中企顾问网发布的《2024-2030年中国羽绒服市场深度分析与投资战略咨询报告》共八章。首

先介绍了中国羽绒服行业市场发展环境、羽绒服整体运行态势等，接着分析了中国羽绒服行

业市场运行的现状，然后介绍了羽绒服市场竞争格局。随后，报告对羽绒服做了重点企业经

营状况分析，最后分析了中国羽绒服行业发展趋势与投资预测。您若想对羽绒服产业有个系

统的了解或者想投资中国羽绒服行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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        2014-2018年我国羽绒服女装和男装消费占比下降，童装及运动装消费占比上升。由于户

外运动的兴起，加之我国大力发展冰雪产业，登山、滑雪、滑冰等寒冷天气运动逐渐盛行，

加之冬奥会等重大体育赛事在我国的举办，寒冷天气户外运动在居民运动中流行趋势愈发显

著，羽绒服为寒冷天气户外运动的必需品，消费比重逐渐增大；另一方面，儿童消费在家庭

消费支出中比重逐渐增加，加上各大羽绒服企业专门为儿童推出多款时尚耐寒的羽绒服产品

，随着儿童消费规模的不断提升，羽绒服童装乃至童装行业市场规模逐渐增大，所占比重也

逐渐上升。  

        2018年，女式羽绒服消费仍然占据主流，在全部羽绒服市场中占比将近一半，达到48.84%

；男装位居第二，在全部羽绒服市场中占比为27.99%；童装羽绒服和运动式羽绒服分别占
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