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二、说明、目录、图表目录

 中国海鲜产业主要集中在一部分区域，特别是以北方的辽宁、山东以及南方的浙江省、福建

省和广东省附近区域最为密集。其中山东省位居中国海鲜生产业的首位。

        海鲜生产业的地域集中情况跟临海的先天优势与便利的贸易港口有着紧密的联系。而海

鲜消费水平除了地区的经济状况之外还跟地理因素、世代累积的饮食习惯息息相关。  

        我国沿海地区基本分布着海鲜水产养殖基地，商品鱼基地如渤海主要养殖的海产品有小

黄鱼、带鱼、海参、鲍鱼、扇贝等，东海的带鱼、大黄鱼产量都占全国产量的90%以上、乌

贼超过80%。浅海滩涂养殖基地如渤、黄海，其海带产量占全国的4／5以上。  

        从大方向来讲20世纪90年代以来，我国海洋经济以两位数的年增长率快速发展。主要表现

为：活动范围多方向扩展，经济总量迅速增加，增长速度快于全国国民经济增长及一直处于

领跑地位的沿海发达地区经济的增长。在众多沿海国家和地区，海洋经济成为区域经济发展

的新的增长点。这也预示着我国经济的发展将越来越多地依赖于海洋，国家也高度重视海洋

经济的发展。而海洋生物资源开发与高效综合利用，将极大促进我国海鲜行业的发展。  

        从民众基础层面来讲：国内目前的海鲜市场具有巨大的消费潜力，消费份额占比逐渐扩

大。一线城市稳步增长，二、三线城市紧跟不断扩张。随着国内居民收入水平的不断提高，

中产阶级预计未来将持续扩容，瑞信全球财富报告称，国内中产阶级人数已增长至全球首位

，达1.09亿人，占全国人口的11%。以中产阶级为代表的中高收入人群，在饮食消费上有更高

诉求，预计这将带来居民在饮食结构上的持续改善和升级，海水产将受益，海鲜水产消费量

将得到提高。无论是从整体消费频率还是消费人群基数来看，中国的海鲜市场都迎来了前所

未有的大好机遇。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国海鲜市场深度分析与投资战略报告》共十三章。首

先介绍了中国海鲜行业市场发展环境、海鲜整体运行态势等，接着分析了中国海鲜行业市场

运行的现状，然后介绍了海鲜市场竞争格局。随后，报告对海鲜做了重点企业经营状况分析

，最后分析了中国海鲜行业发展趋势与投资预测。您若想对海鲜产业有个系统的了解或者想

投资中国海鲜行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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