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二、说明、目录、图表目录

 2018年全国农村网络零售额达到1.37万亿元，同比增长30.4%；全国农产品网络零售额达

到2305亿元，同比增长33.8%。预计2020年农村网络零售额逼近2万亿元。

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国农村电商物流行业前景展望与投资前景预测报告》

共十章。首先介绍了中国农村电商物流行业市场发展环境、农村电商物流整体运行态势等，

接着分析了中国农村电商物流行业市场运行的现状，然后介绍了农村电商物流市场竞争格局

。随后，报告对农村电商物流做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国农村电商物流行

业发展趋势与投资预测。您若想对农村电商物流产业有个系统的了解或者想投资中国农村电

商物流行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  

   

报告目录：  

第一章农村电商物流行业产品定义及行业概述发展分析  

第一节农村电商物流行业产品定义  

一、农村电商物流行业产品定义及分类  

二、农村电商物流行业产品应用范围分析  

三、农村电商物流行业发展历程  

四、农村电商物流行业发展地位及影响分析  

第二节农村电商物流行业产业链发展环境简析  

一、农村电商物流行业产业链模型理论  

二、农村电商物流行业产业链示意图及相关概述  

第三节经济环境  

一、国民经济运行情况GDP  

二、消费价格指数CPI、PPI  

三、全国居民收入情况  

四、恩格尔系数  

五、工业发展形势  

六、固定资产投资情况  



七、2022年我国宏观经济发展预测  

第四节农村电商物流行业税收及进出口关税  

第五节社会环境  

一、人口数量及老龄化分析  

二、网民规模情况  

三、90后消费群体特点分析  

第六节农村电商物流技术发展现状  

一、农村电商物流行业技术发展  

二、农村电商物流生产工艺  

一、农村电商物流技术发展趋势  

   

第二章2024-2030年农村电商物流行业国内外市场发展概述  

第一节2024-2030年全球农村电商物流行业发展分析  

一、全球农村电商物流经济发展现状及预测  

二、全球农村电商物流行业技术发展现状  

三、全球农村电商物流行业发展概述  

第二节2024-2030年全球农村电商物流行业供需及规模分析  

一、全球农村电商物流行业市场供需情况  

二、全球农村电商物流行业市场规模及区域分布情况  

三、全球农村电商物流行业重点国家市场分析  

四、全球农村电商物流行业发展热点分析  

五、2024-2030年全球农村电商物流行业市场规模预测  

第三节2024-2030年中国及全球农村电商物流行业对比分析  

一、中国农村电商物流行业生命周期分析  

二、中国农村电商物流行业市场成熟度情况  

三、中国和国外农村电商物流行业对比SWTO  

第四节2024-2030年全球农村电商物流所属行业相关产品进出口情况  

   

第三章2024-2030年我国农村电商物流行业发展现状  

第一节中国农村电商物流行业发展概述  

一、中国农村电商物流行业发展现状  

二、中国农村电商物流发展面临问题  



三、2024-2030年中国农村电商物流行业市场规模  

四、中国农村电商物流行业需求客户结构  

第二节我国农村电商物流行业发展状况  

一、2024-2030年中国农村电商物流行业产值情况  

二、2022年我国农村电商物流产值区域分布分析  

第三节2024-2030年中国农村电商物流行业产量分析  

第四节2022年农村电商物流行业需求分析  

一、2024-2030年我国农村电商物流行业需求分析  

二、2024-2030年我国农村电商物流市场价格走势分析  

   

第四章农村电商物流行业竞争态势分析  

第一节农村电商物流行业集中度分析  

一、农村电商物流市场集中度分析  

二、农村电商物流企业分布区域集中度分析  

三、农村电商物流区域消费集中度分析  

第二节农村电商物流行业主要企业竞争力分析  

一、重点企业资产总计对比分析  

二、重点企业从业人员对比分析  

三、重点企业全年营业收入对比分析  

四、重点企业利润总额对比分析  

五、重点企业综合竞争力对比分析  

第三节农村电商物流行业竞争格局分析  

一、2022年农村电商物流行业竞争分析  

二、2022年中外农村电商物流产品竞争分析  

三、2022年我国农村电商物流市场竞争分析  

四、近年国内农村电商物流行业重点企业发展动向  

   

第五章2024-2030年中国农村电商物流所属行业运行及进出口分析  

第一节2024-2030年中国农村电商物流所属行业总体运行情况  

一、农村电商物流企业数量及分布  

二、农村电商物流行业从业人员统计  

第二节2024-2030年中国农村电商物流所属行业运行数据  



一、行业资产情况分析  

二、行业销售情况分析  

三、行业利润情况分析  

第三节2024-2030年中国农村电商物流所属行业成本费用结构分析  

第四节2024-2030年中国农村电商物流所属行业经营成本情况  

第五节2024-2030年中国农村电商物流所属行业管理费用情况  

第六节中国农村电商物流所属行业或相关行业进出口分析  

1、2024-2030年所属行业进出口数量及金额  

2、行业进口分国家  

3、行业出口分国家  

   

第六章2024-2030年中国农村电商物流行业区域发展分析  

第一节中国农村电商物流行业区域发展现状分析  

第二节2024-2030年华北地区  

一、华北地区经济发展现状分析  

二、市场规模情况分析  

三、市场需求情况分析  

四、行业发展前景预测  

第三节2024-2030年东北地区  

一、东北地区经济发展现状分析  

二、市场规模情况分析  

三、市场需求情况分析  

四、行业发展前景预测  

第四节2024-2030年华东地区  

一、华东地区经济发展现状分析  

二、市场规模情况分析  

三、市场需求情况分析  

四、行业发展前景预测  

第五节2024-2030年华南地区  

一、华南地区经济发展现状分析  

二、市场规模情况分析  

三、市场需求情况分析  



四、行业发展前景预测  

第六节2024-2030年华中地区  

一、华中地区经济发展现状分析  

二、市场规模情况分析  

三、市场需求情况分析  

四、行业发展前景预测  

第七节2024-2030年西部地区  

一、西部地区经济发展现状分析  

二、市场规模情况分析  

三、市场需求情况分析  

四、行业发展前景预测  

   

第七章农村电商物流重点企业发展分析  

第一节青海优力农村电商服务有限公司  

一、企业经营情况分析  

二、企业产品及竞争优势分析  

三、市场营销网络分析  

四、公司战略规划分析  

第二节汕头供销社柏亚农村电商驿站有限公司  

一、企业经营情况分析  

二、企业产品及竞争优势分析  

三、市场营销网络分析  

四、公司战略规划分析  

第三节湖北易通农村电商服务有限公司  

一、企业经营情况分析  

二、企业产品及竞争优势分析  

三、市场营销网络分析  

四、公司战略规划分析  

第四节竹溪众创农村电商孵化器有限公司  

一、企业经营情况分析  

二、企业产品及竞争优势分析  

三、市场营销网络分析  



四、公司战略规划分析  

第五节吉林省晟华农村电商创业服务有限公司  

一、企业经营情况分析  

二、企业产品及竞争优势分析  

三、市场营销网络分析  

四、公司战略规划分析  

第六节宁夏九福伟业农村电商有限公司  

一、企业经营情况分析  

二、企业产品及竞争优势分析  

三、市场营销网络分析  

四、公司战略规划分析  

   

第八章2024-2030年中国农村电商物流行业上下游主要行业发展现状分析  

第一节2024-2030年主要上游产业发展分析  

一、A行业发展分析  

1、行业市场规模情况  

2、产品价格分析  

3、产品生产情况  

二、B行业发展分析  

1、行业市场规模情况  

2、产品价格分析  

3、产品生产情况  

&hellip;&hellip;  

第二节2024-2030年主要下游产业发展分析  

一、D行业发展分析  

1、行业现状分析  

2、行业发展前景  

二、E行业发展分析  

1、行业现状分析  

2、行业发展前景  

&hellip;&hellip;  

   



第九章2024-2030年中国农村电商物流行业发展预测分析  

第一节2024-2030年中国农村电商物流行业产量预测  

第二节2024-2030年中国农村电商物流行业需求量预测  

第三节2024-2030年中国农村电商物流行业规模预测  

第四节2024-2030年中国产业的前景及趋势  

一、中国农村电商物流市场发展前景乐观  

二、2022年中国农村电商物流市场消费趋势分析  

第五节2024-2030年中国农村电商物流行业发展趋势  

一、中国农村电商物流行业的发展前景  

二、2024-2030年中国农村电商物流产业规划分析  

三、我国农村电商物流行业的标准化发展趋势  

第六节2024-2030年中国农村电商物流行业&ldquo;走出去&rdquo;发展分析  

   

第十章农村电商物流行业投资前景研究及销售战略分析  

第一节影响农村电商物流行业发展的主要因素  

一、影响农村电商物流行业运行的有利因素  

二、影响农村电商物流行业运行的稳定因素  

三、影响农村电商物流行业运行的不利因素  

四、我国农村电商物流行业发展面临的挑战  

五、我国农村电商物流行业发展面临的机遇  

       近年来，农村电商发展势头可以说非常迅猛。据电子商务研究中心发布的《2017年度中国

农村电商发展报告》数据显示，截至2018年6月，中国农村网民规模为2.11亿，较2017年末增

加1.0%；农村地区网络零售规模不断扩大，农村网络零售额达到6322.8亿元，其中农产品网络

零售额达到906亿元，同比增长39.6%。  

       然而，看似疯狂增长的数据背后，物流却一直是制约农村电商发展的&ldquo;短板&rdquo;

。农村电商可以简单分为两个方面：卖方的农产品流出、买方的工业品流入，其关键还是要

依靠物流。  

       实际上，虽然目前乡镇物流覆盖率接近90%，但物流站点距离大、村民居住地分散的问题

依然突出，导致单笔配送物流成本较高。另外，农产品运输链条太长等物流问题也限制了农

村电商的发展质量。  

       直以来，&ldquo;最后一公里&rdquo;都被视为打通农村电商物流的关键。当前，很多农村

并没有快递网点，无论收件、发件都需要到乡乃至县一级的网点。这主要是受人口密度、人



均消费水平等因素，单家品牌快递网点设立的投入产出比太低等原因制约。  

       而自从2014年下半年起，阿里巴巴启动了&ldquo;村淘&rdquo;项目，以其功能涵盖了代收

代发快递、网络代购商品，甚至还有代卖农产品的业务。&ldquo;村淘&rdquo;一方面承担了各

大快递品牌&ldquo;菜鸟驿站&rdquo;式的功能，另一方面也为村民购买网货提供了技术支持。

 

农村电商疯狂增长，乡镇物流新风口带来的机遇  

1 乡村短途运输需求的增长 当前城镇消费增长缓慢的情况下，随着一号文件的落地，农村消

费力会被有效释放，为经济增长带来新的助推力，&ldquo;村淘&rdquo;或将成为打通&ldquo;

最后一公里&rdquo;的首选方案。考虑到村级运输更多的是&ldquo;县&mdash;&mdash;

乡&mdash;&mdash;村&rdquo;三方的三角物流，且货物量小、距离短，更加适应这一需求的轻

型货车有望出现新一轮的增长。  

2 电动汽车的应用 当前国六切换箭在弦上，北京、山东、河南等地已经抢跑，预计在今年7月

实施国六A阶段标准。而很多货车厂家并没有为市场提供足够丰富的国六车型选择，让很多

购车者只能保持观望状态。这时，考虑到运输距离短，农村场地空旷便于设置充电桩等因素

，电动汽车&ldquo;续航短&rdquo;、&ldquo;充电不便&rdquo;的劣势在这一区域就不那么明显

。再加上补贴尚在和能源成本的优势，在村域运输市场使用电动汽车是不错的选择。  

3 助推汽车下乡 2022年1月29日，发改委、工信部、交通运输部等十部委联合印发了《进一步

优化供给推动消费平稳增长促进形成强大国内市场的实施方案（2022年）》，指出：&ldquo;

有条件的地方，可对农村居民报废三轮汽车，购买3.5吨及以下货车或者1.6升及以下排量乘用

车，给予适当补贴，带动农村汽车消费。其中3.5吨及以下货车主要包括微型货车、部分轻型

货车、皮卡车等，补贴金额标准为车辆价格的10%。&rdquo;  

       预测本轮&ldquo;汽车下乡&rdquo;总体应该达不到2009年那一波的热度，但考虑到农村电

商的加持，商用车领域的增长或许会较乘用车来得更猛烈一些。  

第二节行业投资形势分析  

一、2024-2030年中国行业投资规模  

二、行业投资壁垒  

三、行业SWOT分析  

四、行业五力模型分析  

第三节2024-2030年农村电商物流行业投资效益分析  

第四节2024-2030年农村电商物流行业投资前景研究研究  

第五节农村电商物流行业投资前景预警  

一、2024-2030年农村电商物流行业市场风险预测  
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