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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国红色旅游行业分析与市场前景预测报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章　红色旅游

相关概述  1.1　文化旅游相关内容  1.1.1　文化旅游内涵  1.1.2　文化旅游类型  1.1.3　文化旅游

核心价值  1.2　红色旅游简述  1.2.1　红色旅游概念界定  1.2.2　红色旅游基本特点  1.2.3　红色

旅游发展意义     第二章　中国文化旅游业发展状况剖析  2.1　中国文化旅游业发展现状  2.1.1

　市场逐渐成型  2.1.2　产业融合发展  2.1.3　行业并购重组  2.1.4　行业投资动态  2.1.5　重点

文化旅游项目  2.2　中国文化旅游创意园区运营状况  2.2.1　园区发展概述  2.2.2　园区逐渐兴

起  2.2.3　园区开发模式  2.2.4　园区建设动态  2.2.5　园区发展战略  2.3　中国文化旅游业营销

运作形式  2.3.1　行业营销的运作基础  2.3.2　文化包装与产品设计  2.3.3　文化传播与广告促

销  2.3.4　文化体验与旅游品牌  2.4　中国文化旅游业发展存在的主要问题  2.4.1　行业面临的

开发难题  2.4.2　行业运营存在的挑战  2.4.3　产品开发面临的文化矛盾  2.4.4　传统文化景区

发展的尴尬局面  2.5　中国文化旅游业发展对策分析  2.5.1　充分挖掘旅游文化内涵  2.5.2　文

化旅游产业开发策略  2.5.3　文化旅游产业融合发展战略  2.5.4　文化旅游产业集团发展路径     

第三章　中国红色旅游行业发展环境分析  3.1　政策环境  3.1.1　旅游业相关政策支持  3.1.2　

旅游业国家标准颁布  3.1.3　重视旅游业产业地位  3.1.4　促进文化与旅游结合发展  3.2　经济

环境  3.2.1　世界经济形势分析  3.2.2　中国经济发展现状  3.2.3　经济结构转型分析  3.2.4　宏

观经济发展走势  3.3　社会环境  3.3.1　人口数量规模  3.3.2　民众休闲需求  3.3.3　旅游消费提

高  3.3.4　人均出游率上升     第四章　红色旅游业发展分析  4.1　中国红色旅游行业综合概述 

4.1.1　发展历程  4.1.2　市场定位  4.1.3　资源特点  4.1.4　资源范围  4.1.5　综合价值  4.1.6　发

展效益  4.2　中国红色旅游行业现状总析  4.2.1　市场发展特点  4.2.2　消费者特征  4.2.3　创新

发展模式  4.2.4　行业发展动态  4.3　中国红色旅游市场规模分析  4.3.1　市场规模  4.3.2　市场

规模  4.3.3　市场规模  4.4　中国红色旅游商品开发分析  4.4.1　商品开发的意义  4.4.2　商品的

基本特征  4.4.3　商品开发的思考  4.5　中国红色旅游行业发展的问题分析  4.5.1　行业发展存

在的问题  4.5.2　行业面临的运营难题  4.5.3　红色旅游景区发展掣肘  4.6　发展中国红色旅游

行业的策略与建议  4.6.1　行业发展的整体对策  4.6.2　应注重行业品牌塑造  4.6.3　以社区旅

游模式推动行业发展  4.6.4　行业可持续发展建议  4.7　中国红色旅游市场营销组合策略  4.7.1

　产品策略  4.7.2　价格策略  4.7.3　销售渠道策略  4.7.4　宣传促销策略  4.7.5　公共关系策略 

4.7.6　体验营销策略     第五章　中国老区红色旅游开发模式探讨  5.1　中国老区红色旅游开发



思路  5.1.1　挖掘红色文化内涵  5.1.2　注重旅游产品多样化  5.1.3　实现多元资源整合  5.1.4　

加强环境和文物保护  5.2　中国老区红色旅游主要开发模式  5.2.1　政府主动驱动开发模式 

5.2.2　社区参与开发模式  5.2.3　体验导向开发模式  5.2.4　红绿结合开发模式  5.2.5　红古结

合开发模式  5.2.6　其他开发模式  5.3　中国老区红色旅游开发模式的经验借鉴  5.3.1　莆田模

式  5.3.2　狼牙山模式  5.3.3　井冈山模式  5.3.4　河南模式     第六章　中国红色旅游部分区域

运营状况分析  6.1　河北省  6.1.1　资源条件  6.1.2　发展现状  6.1.3　发展动态  6.1.4　行业升

级发展  6.2　湖南省  6.2.1　发展现状  6.2.2　发展动态  6.2.3　发展规划  6.2.4　发展方案  6.3　

山西省  6.3.1　资源条件  6.3.2　发展状况  6.3.3　存在的问题  6.3.4　发展对策  6.4　辽宁省 

6.4.1　发展条件  6.4.2　发展现状  6.4.3　存在的问题  6.4.4　发展对策  6.5　江西省  6.5.1　发展

现状  6.5.2　资源条件  6.5.3　红色旅游区及线路介绍  6.5.4　井冈山红色旅游发展状况  6.6　山

东省  6.6.1　资源条件  6.6.2　发展概况  6.6.3　推动行业升级发展  6.6.4　临沂红色旅游发展状

况  6.7　福建省  6.7.1　发展现状  6.7.2　古田红色旅游发展状况  6.7.3　上杭红色旅游发展状况 

6.7.4　龙岩红色旅游发展状况  6.8　陕西省  6.8.1　发展现状  6.8.2　资源整合发展  6.8.3　区域

转型发展  6.8.4　主要区域发展  6.8.5　行业发展对策  6.9　四川省  6.9.1　发展现状  6.9.2　打

造红色旅游品牌  6.9.3　推出红色旅游精品线路  6.9.4　主要景区发展动态  6.10　河南省  6.10.1

　发展状况  6.10.2　资源条件  6.10.3　存在的问题  6.10.4　发展对策建议  6.11　广东省  6.11.1

　发展状况  6.11.2　广佛肇红色旅游资源整合  6.11.3　海丰红色旅游发展状况  6.11.4　红色旅

游资源开发对策  6.12　海南省  6.12.1　发展状况  6.12.2　存在的问题  6.12.3　发展SWOT分析 

6.12.4　发展措施  6.13　黑龙江省  6.13.1　发展现状  6.13.2　发展动态  6.13.3　存在的问题 

6.13.4　发展建议  6.14　广西自治区  6.14.1　发展概况  6.14.2　存在的问题  6.14.3　主要区域发

展  6.14.4　发展对策     第七章　中国红色旅游行业重点企业运营状况  7.1　中华红旅国际投资

集团  7.1.1　企业发展概况  7.1.2　企业发展战略  7.1.3　企业项目合作  7.2　陕西照金村红色旅

游发展集团  7.2.1　企业发展概况  7.2.2　企业运营状况  7.2.3　企业发展动态  7.3　遵义红色旅

游（集团）有限公司  7.3.1　企业发展概况  7.3.2　企业发展战略  7.3.3　企业发展动态  7.4　贵

州旅游投资控股（集团）有限责任公司  7.4.1　企业发展概况  7.4.2　企业发展战略  7.4.3　企

业发展动态  7.5　韶山红色文化旅游集团  7.5.1　企业发展概况  7.5.2　企业发展战略  7.5.3　企

业发展动态     第八章　中国红色旅游投融资状况分析  8.1　中国红色旅游投融资概述  8.1.1　

投资现状分析  8.1.2　行业资本化发展  8.1.3　存在的问题  8.2　中国红色旅游投融资渠道分析 

8.2.1　政府融资  8.2.2　社会市场投融资  8.2.3　国际资金投融资  8.3　中国红色旅游投融资建

议  8.3.1　政策性投资融资方面  8.3.2　社会资本市场投融资方面  8.3.3　国际资本市场投融资

方面     第九章　中国红色旅游行业发展前景及趋势  9.1　中国红色旅游行业发展前景分析 

9.1.1　行业发展前景  9.1.2　国际合作前景  9.1.3　行业升级发展  9.2　中国红色旅游行业发展



趋势分析  9.2.1　市场发展趋势  9.2.2　行业总体方向  9.2.3　产品发展方向  9.3　中国红色旅游

行业预测分析  9.3.1　发展因素分析  9.3.2　市场规模预测     第十章　中国红色旅游发展规划解

读  10.1　全国红色旅游发展规划纲要解读  10.1.1　规划进程  10.1.2　重要意义  10.1.3　发展目

标  10.2　区域红色旅游发展规划  10.2.1　江西省红色旅游发展规划  10.2.2　安徽省红色旅游发

展规划  10.2.3　其他区域红色旅游发展规划  略&bull;&bull;&bull;&bull;完整报告请咨询客服
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