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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国特医食品行业发展态势与投资前景评估报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一部分 行

业运行现状  第一章 特医食品行业发展综述      1  第一节 特医食品行业定义及特征     1  一、行

业定义       1  二、行业产品分类       1  1、全营养配方食品     1  2、特定全营养配方食品     2  3、

非全营养配方食品 2  第二节 特医食品行业统计标准 2  一、统计部门和统计口径    2  二、行业

主要统计方法介绍       3  三、行业涵盖数据种类介绍       4  第三节 特医食品行业发展成熟度分

析     4  一、行业发展周期分析       4  二、行业中外市场成熟度对比    4  三、行业及其主要子行

业成熟度分析       5  第四节 特医食品行业经济指标分析 5  一、赢利性    5  二、成长速度       6  

三、经济周期性    7  四、附加值的提升空间       8  五、风险性    9     第二章 特医食品行业市场环

境及影响分析（PEST）      10  第一节 特医食品行业政治法律环境（P）（搜罗全部相关政策，

不仅局限于下列列举） 10  一、行业管理体制分析       10  二、行业主要法律法规       11  1、《特

殊医学用途配方食品良好生产规范》   11  2、《食品安全法》       12  3、《特殊医学用途配方

食品注册管理办法》   12  三、药物临床使用政策法规       19  1、药物临床试验质量管理规范 19 

2、药品注册管理办法 27  3、关于印发医疗卫生机构开展临床研究项目管理办法的通知     29  4

、药物临床实验伦理审查工作指导原则 35  5、涉及人的生物医学研究伦理审查办法 41  四、特

医食品行业标准       47  1、《特殊医学用途配方食品通则》   47  2、特殊医学用途配方食品临

床试验质量管理规范（试行） 52  五、政策环境对行业的影响       64  第二节 行业经济环境分析

（E）       64  一、国内宏观经济形势分析       64  二、医药行业宏观经济形势分析       74  三

、&ldquo;十三五&rdquo;时期我国经济形势预测     80  1、经济环境预测 80  2、&ldquo;十三

五&rdquo;重点领域环境分析       91  四、宏观经济环境对行业的影响分析       95  第三节 行业社

会环境分析（S）       96  一、特医食品产业社会环境       96  1、人口环境 96  2、人口出生率     97

 3、居民收入水平 97  4、中国医疗支出水平 101  5、城镇化率 102  6、消费环境 103  二、社会环

境对行业的影响       104  第四节 行业技术环境分析（T）       105  一、特医食品行业技术发展现

状       105  二、特医食品行业技术发展趋势       106  1、特医食品技术领域统计 106  2、主要技术

分析 107  第五节 行业专利申请分析 121  一、专利申请数量及趋势    121  二、专利主要申请人   

122  三、各省市专利申请分析    126  四、专利类型分析       127  五、专利申请主要内容       127  

第二部分 行业深度分析     第三章 国际特医食品行业发展分析     139  第一节 特医食品发展现状

分析 139  一、特医食品发展分析       139  二、欧盟特医食品发展分析       142  三、美国特医食品



发展分析       142  四、澳大利亚和新西兰特医食品发展分析       143  五、日本特医食品发展分析

      144  第二节 国外特医食品行业龙头上市产品及研发趋势分析     145  一、瑞士雀巢       145  二

、法国达能       146  三、美国雅培       148  四、德国费森尤斯卡比       150  五、日本大冢       150  

六、爱身健丽       150  第三节 国外特医食品行业发展对中国特医食品行业的启示 151     第四章 

中国特医食品行业运营形势分析     154  第一节 我国特医食品行业发展状况分析 154  一、行业

发展历程和阶段    154  二、行业发展现状及特点    155  三、行业发展存在的问题及对策       156  

四、行业商业模式分析       157  第二节特医食品行业运行现状分析 158  一、行业资产规模分析 

     158  二、行业市场发展特点       159  第三节特医食品市场经营情况分析 160  一、行业工业总

产值    160  二、行业销售额分析    160  三、行业利润总额分析       161  第四节中国特医食品行业

企业分析 161  一、企业数量变化分析       161  二、企业所有制结构分析    162  三、企业地域分

布分析       162  第五节中国特医食品行业财务指标总体分析 163  一、行业盈利能力分析       163  

二、行业营运能力分析       163  三、行业偿债能力分析       164  四、行业发展能力分析       164  

第六节 我国特医食品市场价格走势分析 164  一、特医食品市场定价机制组成       164  二、特医

食品市场价格影响因素       165  三、特医食品价格走势分析       165  第三部分 市场全景调研     

第五章 中国特医食品细分品种发展现状分析    166  第一节 中国特医食品引入现状分析 166  一

、国外特医食品引入种类现状       166  二、国外特医食品企业在中国的基本情况       166  三、国

外特医食品企业发展动态       167  四、国外特医食品引入种类分析       167  1、雅培制药-全安素 

  167  2、雀巢公司-纽纯素    169  3、纽迪亚希制药-百普素    171  4、华瑞制药-瑞先       173  5、

味之素制药株式会社-艾伦多       175  第二节 中国特医食品国内厂家生产现状 176  一、西安力

邦临床营养有限公司（立适康）    176  二、广州纽健生物科技有限公司（基畅）       178  三、

上海冬泽特医食品有限公司（冬泽全、冬泽力系列）    181  四、上海励成营养科技有限公司（

力存高）    182  五、中恩医药有限公司（维常乐）    183  第三节 各细分领域发现现状分析    

184  一、疾病特异性特医食品领域    184  1、肿瘤适用型特医食品     184  2、肝病适用型特医食

品     187  3、肾病适用型特医食品     187  4、糖尿病适用型特医食品 188  5、脂肪代谢异常适用

型特医食品     190  6、高代谢肠内营养配方（如烧伤患者适用型特医食品）     190  7、肺病适用

型特医食品     191     第六章 中国特医食品行业上下游分析 193  第一节 特医食品上游行业研究

分析 193  一、特医食品上游行业市场状况分析       193  二、特医食品上游行业供应情况分析      

193  三、特医食品上游行业发展趋势分析       202  第二节 特医食品下游行业研究分析 205  一、

特医食品下游行业市场状况分析       205  二、特医食品下游行业需求情况分析       205  三、特医

食品下游行业发展趋势分析       210  第四部分 竞争格局分析     第七章 特医食品行业竞争形势

分析    214  第一节 行业总体市场竞争状况分析 214  一、特医食品行业竞争结构分析       214  1、

现有企业间竞争     214  2、潜在进入者分析     214  3、替代品威胁分析     217  4、供应商议价能



力     218  5、客户议价能力 219  二、特医食品行业集中度分析    220  1、市场集中度分析     220 

2、企业集中度分析     221  3、区域集中度分析     222  三、特医食品行业SWOT分析 222  1、特

医食品行业优势分析 222  2、特医食品行业劣势分析 222  3、特医食品行业机会分析 223  4、特

医食品行业威胁分析 223  第二节 中国特医食品行业竞争格局综述 224  一、特医食品行业竞争

概况       224  1、行业品牌竞争格局 224  2、行业企业竞争格局 224  3、行业产品竞争格局 225  

二、中国特医食品行业竞争力分析    225  1、我国特医食品行业竞争力剖析     225  2、我国特医

食品企业市场竞争的优势     225  3、国内特医食品企业竞争能力提升途径 226     第八章 特医食

品行业区域市场分析     229  第一节 华东地区特医食品行业发展分析 229  一、行业发展现状分

析       229  1、区域情况分析 229  2、地区人均收入及支出     230  3、华东地区特医食品相关企业

数量 231  二、市场规模情况分析       231  三、市场需求情况分析       232  四、行业发展前景预测

      233  第二节 华南地区特医食品行业发展分析 233  一、行业发展现状分析       233  1、区域情

况分析 233  2、地区人均收入及支出     234  3、华南地区特医食品相关企业数量 234  二、市场

规模情况分析       235  三、市场需求情况分析       235  四、行业发展前景预测       236  第三节 华

中地区特医食品行业发展分析 236  一、行业发展现状分析       236  1、区域情况分析 236  2、地

区人均收入及支出     238  3、华中地区特医食品相关企业数量 238  二、市场规模情况分析      

239  三、市场需求情况分析       239  四、行业发展前景预测       240  第四节 华北地区特医食品行

业发展分析 240  一、行业发展现状分析       240  1、区域情况分析 240  2、地区人均收入及支出  

  241  3、华北地区特医食品相关企业数量 242  二、市场规模情况分析       242  三、市场需求情

况分析       243  四、行业发展前景预测       243  第五节 东北地区特医食品行业发展分析 244  一

、行业发展现状分析       244  1、区域情况介绍 244  2、地区人均收入及支出     245  3、东北地区

特医食品相关企业数量 245  二、市场规模情况分析       246  三、市场需求情况分析       246  四、

行业发展前景预测       247  第六节 西部地区特医食品行业发展分析 247  一、行业发展现状分析

      247  1、区域情况分析 247  2、地区人均收入及支出     249  3、西部地区特医食品相关企业数

量 250  二、市场规模情况分析       251  三、市场需求情况分析       251  四、行业发展前景预测     

 252     第九章 中国特医食品行业重点企业经营分析    253  第一节 罗特药业（旗下广州欧普康

食品有限公司）     253  一、企业总体概况       253  二、企业市场定位分析       253  三、企业竞争

优势分析       253  四、企业经营及研发产品分析    256  五、企业特医食品销售收入及预测（在

已有数据上作估计和预测）    259  六、企业发展战略分析       259  第二节 上海冬泽特医食品有

限公司 259  一、企业总体概况       259  二、企业市场定位分析       260  三、企业竞争优势分析     

 260  四、企业经营及研发产品分析    261  五、企业特医食品销售收入及预测（在已有数据上

作估计和预测）    265  六、企业发展战略分析       265  第三节 武汉康复得生物科技股份有限公

司     266  一、企业总体概况       266  二、企业市场定位分析       266  三、企业竞争优势分析      



267  四、企业经营及研发产品分析    268  五、企业特医食品销售收入及预测（在已有数据上作

估计和预测）    269  六、企业发展战略分析       269  第四节 广东特医健康科技有限公司 269  一

、企业总体概况       269  二、企业市场定位分析       270  三、企业竞争优势分析       270  四、企

业经营及研发产品分析    270  五、企业特医食品销售收入及预测（在已有数据上作估计和预测

）    270  六、企业发展战略分析       271  第五节 上海科涵特医食品有限公司 271  一、企业总体

概况       271  二、企业市场定位分析       271  三、企业竞争优势分析       272  四、企业经营及研

发产品分析    272  五、企业特医食品销售收入及预测（在已有数据上作估计和预测）    272  六

、企业发展战略分析       272  第六节 西安力邦 273  一、企业总体概况       273  二、企业市场定

位分析       273  三、企业竞争优势分析       273  四、企业经营及研发产品分析    274  五、企业特

医食品销售收入及预测（在已有数据上作估计和预测）    276  六、企业发展战略分析       276  

第七节 湖南大医生特医食品有限公司     277  一、企业总体概况       277  二、企业市场定位分析 

     277  三、企业竞争优势分析       277  四、企业经营及研发产品分析    277  五、企业特医食品

销售收入及预测（在已有数据上作估计和预测）    278  六、企业发展战略分析       278  第八节 

广州若尧特医食品科技有限公司 278  一、企业总体概况       278  二、企业市场定位分析       278  

三、企业竞争优势分析       278  四、企业经营及研发产品分析    279  五、企业特医食品销售收

入及预测（在已有数据上作估计和预测）    282  六、企业发展战略分析       282  第九节 山东博

康特医食品科技有限公司 283  一、企业总体概况       283  二、企业市场定位分析       283  三、企

业竞争优势分析       283  四、企业经营及研发产品分析    283  五、企业特医食品销售收入及预

测（在已有数据上作估计和预测）    284  六、企业发展战略分析       284  第十节 深圳捷利康生

物科技有限公司     284  一、企业总体概况       284  二、企业市场定位分析       284  三、企业竞争

优势分析       285  四、企业经营及研发产品分析    285  五、企业特医食品销售收入及预测（在

已有数据上作估计和预测）    288  六、企业发展战略分析       288     第十章 国内外特医食品市

场消费结构分析 289  第一节 国外特医食品市场消费结构分析 289  第二节 国内特医食品市场消

费分析 290  一、国内特医食品市场消费结构现状       290  二、国内特医食品市场消费供给现状 

     290  三、国内相应疾病发展现状和趋势    291  第三节 国内特医食品消费未来发展趋势 292  

第四节 国内特医食品蓝海市场-慢性病治疗领域    292  第五部分 发展前景展望     第十一章 特

医食品行业前景及趋势预测    295  第一节 特医食品市场发展前景 295  一、特医食品市场发展

潜力       295  二、特医食品市场发展有利因素       295  三、特医食品市场发展不利因素       296  

第二节 特医食品市场发展趋势预测 296  一、特医食品行业发展趋势       296  1、技术发展趋势

分析 296  2、产品发展趋势分析 296  二、特医食品市场规模预测       297  1、特医食品行业市场

容量预测 297  2、特医食品行业销售收入预测 298  三、特医食品行业应用趋势预测       298  第

六部分 发展战略研究     第十二章 特医食品行业发展战略研究 299  第一节 特医食品行业发展
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