
2024-2030年中国健康体检

行业发展态势与前景趋势报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2024-2030年中国健康体检行业发展态势与前景趋势报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/202404/452399.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/202404/452399.html


二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国健康体检行业发展态势与前景趋势报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：中国健康

体检行业发展环境分析  1.1 健康体检行业概念及产业链分析  1.1.1 健康体检行业定义  1.1.2 健

康体检行业产业链简介  1.1.3 健康体检行业上下游分析  （1）健康体检行业上游分析  （2）健

康体检行业下游分析  1.2 健康体检行业政策环境分析  1.2.1 健康体检行业管理体制  1.2.2 健康

体检行业政策法规  （1）《健康体检管理暂行规定》  （2）《健康体检基本项目目录》  （3）

《关于进一步鼓励和引导社会资本举办医疗机构的意见》  1.2.3 健康体检行业发展规划  （1）

《健康中国行动（2022-2027年）》  （2）《全国医疗卫生服务体系规划纲要（2016-2021年）

》  （3）《关于促进健康服务业发展的若干意见》  1.2.4 健康体检行业政策环境影响分析  1.3 

健康体检行业需求环境分析  1.3.1 居民健康意识变化情况  1.3.2 居民健康状况分析  （1）中国

居民健康状况不容乐观  （2）慢性病成主要健康威胁因素  （3）都市中青年亚健康人群占比

趋高  （4）健康体检对于预防慢性病具有重要意义  1.3.3 居民支付能力分析  （1）城乡居民人

均收入情况  （2）城乡居民人均医疗保健支出情况  1.3.4 健康体检行业需求环境影响分析     

第2章：健康体检行业发展分析  2.1 国际健康体检行业发展现状  2.1.1 国际健康体检行业发展

现状  2.1.2 国际健康体检模式分析  （1）日本健康体检模式  （2）英美健康体检模式  （3

）KYN健康体检模式  2.1.3 国际健康体检模式经验借鉴  2.1.4 国际健康体检机构发展分析  （1

）英国BUPA健检中心  1）企业发展简况  2）企业主营业务分析  3）企业竞争优劣势分析  （2

）英国Nuffield医疗集团  1）企业发展简况  2）企业主营业务分析  3）企业竞争优劣势分析  

（3）美国Kaiser Permanente  1）企业发展简况  2）企业主营业务分析  3）企业竞争优劣势分析 

（4）美国Swedish Covenant Hospitak  1）企业发展简况  2）企业主营业务分析  3）企业竞争优

劣势分析  （5）日本PL东京健康管理中心  1）企业发展简况  2）企业主营业务分析  3）企业竞

争优劣势分析  （6）日本圣路加医院预防医疗中心  1）企业发展简况  2）企业主营业务分析  3

）企业竞争优劣势分析  （7）日本赤十字社熊本健康管理中心  1）企业发展简况  2）企业主营

业务分析  3）企业竞争优劣势分析  （8）台湾美兆MJ诊所  1）企业发展简况  2）企业主营业

务分析  3）企业竞争优劣势分析  2.1.5 国际健康体检行业发展趋势分析  2.2 中国健康体检行业

发展现状  2.2.1 健康体检发展历程  2.2.2 健康体检行业发展意义  （1）健康体检可以有效预防

多种疾病  （2）健康体检可以有效节省医疗费用支出  （3）健康体检具有较好的社会效益 

2.2.3 健康体检行业存在问题及解决对策  （1）存在问题  （2）解决对策  2.2.4 健康体检行业基



本运行情况  （1）健康体检市场容量  （2）健康体检机构分类  （3）健康体检服务形式  （4）

健康体检费用分析  2.3 中国健康体检市场运作分析  2.3.1 健康体检市场运作方式分析  （1）与

医院的合作  （2）与中介机构的合作  （3）保险公司的介入  2.3.2 健康体检市场运作趋势  （1

）产业化方向发展  （2）管理和运作专业化发展  （3）体检流程和体检结果标准化发展  （4）

体检需求和服务的个性化发展  2.4 中国健康体检行业面临机遇与挑战  2.4.1 健康体检行业发展

机遇  2.4.2 健康体检行业面临威胁     第3章：中国健康体检行业运营模式探究  3.1 健康体检机

构运营模式分析  3.1.1 医院体检中心运营模式  3.1.2 专业体检中心运营模式  3.1.3 社区医疗服务

中心运营模式  3.2 健康体检行业产品运营模式分析  3.2.1 体验式健康体检模式  3.2.2 管理式健

康体检模式  3.2.3 自助式健康体检模式  3.2.4 一站式健康体检模式  3.2.5 未来式健康体检模式     

第4章：中国健康体检机构市场竞争分析  4.1 公立医院体检中心SWOT分析  4.1.1 公立医院体检

中心比较优势  4.1.2 公立医院体检中心比较劣势  4.1.3 公立医院体检中心发展机遇  4.1.4 公立医

院体检中心面临威胁  4.2 民营体检机构市场SWOT分析  4.2.1 民营体检机构市场发展历程与特

点  （1）发展历程  （2）发展特点  4.2.2 民营体检机构比较优势  4.2.3 民营体检机构比较劣势 

4.2.4 民营体检机构发展机遇  4.2.5 民营体检机构面临威胁     第5章：中国健康体检细分市场需

求分析  5.1 中国健康体检市场细分  5.1.1 按照年龄细分  5.1.2 按照项目细分  5.1.3 按照高发疾病

细分  5.1.4 按照性别细分  5.1.5 按照目的细分  5.1.6 按照套餐类别细分  5.2 中国健康体检细分市

场分析  5.2.1 老年健康体检市场分析  （1）老年健康体检人口基数  （2）老年人健康体检主要

项目及价格  （3）老年人健康体检市场容量测算  （4）老年人健康体检市场趋势分析  5.2.2 中

青年健康体检市场分析  （1）中青年健康体检人口基数  （2）中青年健康体检主要项目及价

格  （3）中青年健康体检市场容量测算  （4）中青年健康体检市场趋势分析  5.2.3 儿童健康体

检市场分析  （1）儿童健康体检人口基数  （2）儿童健康体检主要项目及价格  （3）儿童健康

体检市场容量测算  （4）儿童健康体检市场趋势分析  5.2.4 核酸检测体检市场分析  （1）核酸

检测人口基数  （2）核酸检测主要项目及价格  （3）核酸检测市场容量测算     第6章：中国健

康体检行业营销模式及策略分析  6.1 健康体检群体心理需求分析  6.1.1 健康体检群体平等心理 

6.1.2 健康体检群体消费心理  6.1.3 健康体检群体便捷心理  6.1.4 健康体检群体疑病心理  6.1.5 健

康体检群体恐惧心理  6.2 健康体检行业营销体系  6.2.1 健康体检行业营销组合  （1）目标市场

细分与定位  （2）如何满足顾客的需求  6.2.2 健康体检行业营销技巧  （1）广告营销  （2）非

广告营销  （3）整合营销技巧  6.2.3 健康体检行业营销模式  （1）数据库营销  （2）交易营销  

（3）关系营销  （4）知识营销  6.3 健康体检行业产品策略  6.3.1 服务实体设计  6.3.2 衍生服务

设计  6.3.3 品牌定位设计  6.3.4 服务特点营造  6.3.5 个性服务设计  6.4 健康体检行业价格策略 

6.4.1 产品基本价格  6.4.2 产品促销价格  6.4.3 产品付款方式  6.4.4 产品条件设计  6.5 健康体检行

业渠道策略  6.5.1 网点设计  6.5.2 时间设计  6.5.3 配套设备  6.6 健康体检行业促销策略  6.6.1 广



告宣传  6.6.2 人员推销  6.6.3 服务质量  6.6.4 公共关系  6.6.5 客户挖掘  6.7 健康体检行业质量策

略  6.7.1 技术人员  6.7.2 设备性能  6.7.3 检诊质量  6.7.4 健康指导  6.7.5 医院感染  6.8 健康体检行

业管理策略  6.8.1 营销潜力  6.8.2 营销增长点  6.8.3 营销检查与考核  6.9 健康体检行业网络策略 

6.9.1 网络推广  6.9.2 网络咨询  6.9.3 网络预约  6.9.4 体检客户关系管理系统     第7章：中国健康

体检行业重点省市投资潜力分析  7.1 上海市健康体检行业投资潜力分析  7.1.1 上海市健康体检

行业需求分析  （1）上海市人口规模  （2）上海市卫生机构数量  （3）上海市居民医疗保健支

出水平  7.1.2 上海市健康体检行业发展潜力  （1）上海市健康体检机构及数量  （2）上海市健

康体检市场规模及市场容量分析  7.2 北京市健康体检行业投资潜力分析  7.2.1 北京市健康体检

行业需求分析  （1）北京市人口规模  （2）北京市卫生机构数量  （3）北京市城乡居民医疗保

健支出水平  7.2.2 北京市健康体检行业发展潜力  （1）北京市健康体检机构及数量  （2）北京

市健康体检市场规模及市场容量分析  7.3 河北健康体检行业投资潜力分析  7.3.1 河北健康体检

行业需求分析  （1）河北人口规模  （2）河北卫生机构数量  （3）河北城乡居民医疗保健支出

水平  7.3.2 河北健康体检行业发展潜力分析  （1）河北健康体检机构及数量  （2）河北健康体

检市场规模及市场容量分析  7.4 天津市健康体检行业投资潜力分析  7.4.1 天津市健康体检行业

需求分析  （1）天津市人口规模  （2）天津市卫生机构数量  （3）天津市城乡居民医疗保健支

出水平  7.4.2 天津市健康体检行业发展潜力分析  （1）天津市健康体检机构及数量  （2）天津

市健康体检市场规模及市场容量分析  7.5 浙江健康体检行业投资潜力分析  7.5.1 浙江健康体检

行业需求分析  （1）浙江人口规模  （2）浙江卫生机构数量  （3）浙江城乡居民医疗保健支出

水平  7.5.2 浙江健康体检行业发展潜力分析  （1）浙江健康体检机构及数量  （2）浙江健康体

检市场规模及市场容量分析  7.6 江苏健康体检行业投资潜力分析  7.6.1 江苏健康体检行业需求

分析  （1）江苏人口规模  （2）江苏卫生机构数量  （3）江苏城乡居民医疗保健支出水平 

7.6.2 江苏健康体检行业发展潜力分析  （1）江苏健康体检机构及数量  （2）江苏健康体检市

场规模及市场容量分析  7.7 广东健康体检行业投资潜力分析  7.7.1 广东健康体检行业需求分析 

（1）广东人口规模  （2）广东卫生机构数量  （3）广东城乡居民医疗保健支出水平  7.7.2 广

东健康体检行业发展潜力分析  （1）广东健康体检机构及数量  （2）广东健康体检市场规模

及市场容量分析     第8章：中国健康体检行业领先机构综合竞争力分析  8.1 健康体检机构总体

发展分析  8.2 健康体检领先机构竞争力分析  8.2.1 美年大健康产业（集团）有限公司  （1）企

业发展简况分析  （2）企业股权结构  （3）企业经营情况分析  （4）企业业务范围分析  （5）

企业健康体检模式  （6）企业服务网点分布  （7）企业客户分析  （8）企业竞争优劣势分析 

8.2.2 爱康国宾健康体检管理集团有限公司  （1）企业发展简况分析  （2）企业股权结构  （3

）企业业务范围分析  （4）企业健康体检模式  （5）企业客户分析  （6）企业设备环境分析  

（7）企业竞争优劣势分析  8.2.3 瑞慈健康体检全国连锁机构  （1）企业发展简况分析  （2）



企业股权结构  （3）企业经营情况分析  （4）企业业务范围分析  （5）企业健康体检模式  （6

）企业服务网点分布  （7）企业客户分析  （8）企业设备环境分析  （9）企业竞争优劣势分析

 8.2.4 西安普惠健康体检中心有限公司  （1）企业发展简况分析  （2）企业股权结构  （3）企

业经营情况分析  （4）企业业务范围分析  （5）企业健康体检模式  （6）企业服务网点分布  

（7）企业客户分析  （8）企业设备环境分析  （9）企业竞争优劣势分析  8.2.5 山西尚宁健康

体检中心有限公司  （1）企业发展简况分析  （2）企业股权结构  （3）企业经营情况分析  （4

）企业业务范围分析  （5）企业健康体检模式  （6）企业客户分析  （7）企业服务网点分析  

（8）企业设备环境分析  （9）企业竞争优劣势分析  8.2.6 北京市民众体检门诊部有限责任公

司  （1）企业发展简况分析  （2）企业股权结构  （3）企业业务范围分析  （4）企业健康体检

模式  （5）企业客户分析  （6）企业设备环境分析  （7）企业竞争优劣势分析  8.2.7 慈铭健康

体检管理集团有限公司  （1）企业发展简况分析  （2）企业股权结构  （3）企业业务范围分析

 （4）企业健康体检模式  （5）企业服务网点分布  （6）企业设备环境分析  （7）企业竞争优

劣势分析  8.2.8 东软熙康健康科技有限公司  （1）企业发展简况分析  （2）企业股权结构  （3

）企业经营情况分析  （4）企业业务范围分析  （5）企业健康体检模式  （6）企业服务网点分
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