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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国体检服务产业发展现状与市场供需预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章体检行

业相关概述18  第一节体检简述18  一、健康体检概念18  二、体检机构的分类18  三、各类体检

机构的特点及优势19  第二节体检行业发展模式20  一、体检行业转变服务理念分析20  二、民

营体检商业模式分析21  三、管理式健康体检模式24  第三节体检市场特征分析25  一、国内体

检市场发展特征25  二、专业体检发展优势26  三、健康体检发展的机遇27  四、促进健康体检

的健康发展28     第二章中国医疗事业运行形势分析29  第一节中国医疗市场概况29  一、医疗

服务市场的基本特征29  二、医疗机构设置规划指导原则29  三、中国医疗市场预测41  第二节

中国卫生事业发展情况分析43  一、卫生资源43  二、医疗服务48  三、农村卫生51  四、社区卫

生54  五、病人医药费用56  六、疾病控制与公共卫57  七、妇幼卫生60  八、卫生监督61     第三

章国际体检市场运行状况分析63  第一节国际化体检模式分析63  第二节国外企业健康管理分

析64  一、国外企业健康管理发展状况64  二、国外企业健康管理干预的效果66  第三节国际篇

地区体检行业发展分析67  一、美国健康管理市场分析67  二、芬兰健康管理模式分析69  三、

日本健康管理规划分析72  第四节国际体检市场趋势探析72     第四章中国体检行业运行新形势

透析74  第一节中国体检行业现状分析74  一、政府购买服务促进健康体检发展74  二、健康体

检发展的现状76  三、民众体检中心健康管理引领医疗行业新趋势78  四、中国健康管理的实

践现状79  第二节中国体检市场格局分析84  一、我国体检市场规模分析84  二、我国健康体检

市场格局88  三、健康体检与健康管理市场分析89  第三节中国体检行业市场存在的问题分析90

 一、体检行业存在十大问题90  二、体检行业发展困境分析91  三、健康体检行业面临的问

题91  四、体检行业发展解决方案93     第五章中国体检行业市场运行形势分析96  第一节中国

体检行业市场供给分析96  一、健康消费产业及其特点96  二、我国健康体检市场消费需求潜

力96  三、健康体检的消费形式97  四、我国人口学特征与健康体检消费需求97  第二节中国体

检市场深度剖析98  一、我国健康体检机构及健康体检消费市场分析98  二、健康体检的经济

效益与社会效益98  三、健康体检行业政策法规及新技术应用99  第三节中国休闲体检行业市
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式101  四、休闲体检的基本特色101  五、休闲体检的主要功能102  六、休闲体检的健康意

义102  七、休闲体检市场需求的分析103  八、休闲体检前景分析104     第六章中国体检行业营

销模式及客户策略分析106  第一节中国体检行业顾问式营销模式分析106  一、顾问式销售106  



二、销售理念106  三、销售顾问的基本要求107  四、体检在民营医疗生存发展中作用108  第二
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、乙型病毒检测情况121  四、客户体检查出的主要疾病及人数122  五、男性客户体检出的主要
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