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二、说明、目录、图表目录

 体育是发展旅游产业的重要资源，旅游是推进体育产业的重要动力。大力发展体育旅游是丰

富旅游产品体系、拓展旅游消费空间、促进旅游业转型升级的必然要求，是盘活体育资源、

实现全民健身和全民健康深度融合、推动体育产业提质增效的必然选择，对于培育经济发展

新动能、拓展经济发展新空间具有十分重要的意义。

虽然我国体育旅游产业的起步时间比较晚，但是随着我国优质体育旅游资源的开发和我国体

育生态文明建设进程的不断推进，我国体育旅游产业正在不断的发展壮大，并逐步成为了带

动我国旅游产业转型升级的重要力量。  

目前，全球体育旅游年增速为14%至15%，中国体育旅游年增速为30%至40%。同时发达国家

体育旅游占旅游业的25%，而中国只有5%，发展空间巨大，这也说明我国体育旅游还处于初

级发展阶段。  

国务院办公厅于2019年8月10日印发的《体育强国建设纲要》指出打造体育文化品牌活动，改

革、创新中国体育文化博览会和中国体育旅游博览会；指出要加快发展体育产业，培育经济

发展新动能。2019年9月17日，国务院办公厅印发了《关于促进全民健身和体育消费推动体育

产业高质量发展的意见》，《意见》在&ldquo;实施&lsquo;体育+&rsquo;行动，促进融合发

展&rdquo;部分提出，鼓励体旅融合发展。《意见》提出，探索将体育旅游纳入旅游度假区等

国家和行业标准。实施体育旅游精品示范工程，打造一批有影响力的体育旅游精品线路、精

品赛事和示范基地。规范和引导体育旅游示范区建设。将登山、徒步、越野跑等体育运动项

目作为发展森林旅游的重要方向。  

2020年4月2日，海南省人民政府印发海南省国家体育旅游示范区发展规划（2020-2025）（简

称&ldquo;规划&rdquo;）。规划指出，要紧紧围绕&ldquo;创建国家体育旅游示范区&rdquo;的

任务目标和发展定位，充分发挥海南省生态环境、经济特区和国际旅游岛等优势，借助全面

深化改革开放试验区、国家生态文明试验区、国家重大战略服务保障区和国际旅游消费中

心&ldquo;三区一中心&rdquo;战略定位的有利契机，整合优势资源，优化空间布局，创新发展

模式，丰富政策供给，形成创建国家体育旅游示范区的指导思想、工作原则、任务目标、发

展策略、系统建设和实施保障，为加快推进国家体育旅游示范区建设指明方向。  

随着全民健身的兴起，体育资源和旅游资源加速融合，未来发展空间巨大。体育和旅游都是

政策大力扶持的重点产业，是居民消费升级的重要体现，也是扩大内需、促进产业结构升级

的重要驱动力，&ldquo;体育+旅游&rdquo;的发展有其内在逻辑和现实需求。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国体育旅游市场深度分析与投资战略咨询报告》全面介绍

了中国体育旅游产业发展综况，深入剖析了体育旅游行业各细分市场发展状况、业态模式及



典型案例以区域市场的发展。最后对体育旅游行业投资和前景作了细致的分析，报告可以为

体育旅游行业相关投资企业提供一定的参考和借鉴。  
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