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二、说明、目录、图表目录

 近年来我国服务业发展取得显著成效，成为国民经济和吸纳就业的第一大产业，稳增长、促

改革、调结构、惠民生作用持续增强。当前我国进入全面建成小康社会的决胜阶段，在新常

态下，经济社会发展呈现出更多依靠消费引领、服务驱动的新特征，体育、旅游等生活性服

务业在扩大有效投资和消费方面的作用尤为凸显，已经成为培育中长期经济增长点和发展新

动力的重点领域。

体育旅游作为一种全新的休闲方式已成为新的消费热点。体育作为内容，进一步提升了旅游

的资源价值；旅游作为渠道，进一步拓展了体育的实现方式。&ldquo;体育加旅游&rdquo;越来

越受大众消费的青睐，进一步丰富体育旅游产品，延展相关产业链条，加快产业互动合作，

是顺应市场需求、加快发展服务业、推动经济转型升级的必然要求，是拉动内需、扩大有效

投资、促进供给侧结构性改革的切实举措，是保障和改善民生、推进美丽中国、健康中国建

设的重要体现。  

2021年，中国体育旅游行业市场规模达12,718.8亿元，预计到2026年可达38,814.5亿元。  

我国出台多项政策推动发展体育旅游产业。如2021年3月体育总局办公厅发布《2021年群众体

育工作要点》组织开展&ldquo;走大运&rdquo;全民健身健步走活动，打造&ldquo;大运

河&rdquo;体育旅游特色示范活动品牌。2021年11月18日，体育总局办公厅与文化和旅游部办

公厅共同发布《关于拟认定北京奥林匹克公园等47家单位为国家体育旅游示范基地的公示》

，拟将北京奥林匹克公园等47家单位认定为国家体育旅游示范基地。2022年1月29日，文化和

旅游部、国家发展改革委、国家体育总局联合印发了《京张体育文化旅游带建设规划》，规

划范围包括北京市东城区、西城区、朝阳区、海淀区、石景山区、昌平区、延庆区等7个市辖

区和张家口市桥东区、桥西区、宣化区、下花园区、万全区、崇礼区、张北县、怀来县、涿

鹿县、赤城县等10个区（县），总面积2.48万平方公里，辐射北京市和张家口市全域范围

。2022年11月7日，体育总局、发展改革委、文化和旅游部等八部门联合印发《户外运动产业

发展规划（2022-2025年）》，明确完善以户外竞赛表演和健身休闲为核心，户外教育与培训

、户外节庆与会展、体育旅游等业态共同发展、量质齐升的户外运动服务业发展体系。  

我国各地区积极响应国家号召，出台一系列政策助推体育旅游产业持续发展。如山西晋城市

发布《晋城市人民政府关于加快体育产业发展促进体育消费的实施意见》提出积极开发以体

育内容为主的体育文化产业和体育动漫游戏等创意项目，结合旅游景点的开发，建设特色体

育旅游项目，着力打造晋城的体育旅游品牌。  

全球体育旅游市场规模在快速增长，目前，发达国家体育旅游收入约占旅游总收入的25%，

我国体育旅游总人数约占旅游总人数的5%。总体来看，我国体育旅游市场发展潜力巨大。未



来，健康消费将给体育旅游带来新的发展机遇。做大体育旅游，要发挥区域资源特色，整合

赛事资源、体育文化、旅游资源等，促进体育与旅游、文化、康养等产业融合发展的复合型

体育旅游产业。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国体育旅游市场深度分析与战略咨询报告》共十章。首先

介绍了体育旅游的相关概念以及行业的发展环境，接着分析了国内外体育旅游行业的发展状

况，并对互联网+体育旅游的发展做了细致分析，然后具体介绍了体育旅游的细分市场以及业

态模式，随后，报告对体育旅游行业区域市场以及重点企业经营状况进行了分析。最后，报

告对中国体育旅游市场的投资潜力及发展前景做出了科学的分析和预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家体育总局、商务部、文化和旅游部、中企顾问

网、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通

过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对体育旅游

行业有个系统深入的了解、或者想投资体育旅游相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参

考工具。  
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