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二、说明、目录、图表目录

 体育赛事是随着社会生产力的发展而形成并发展起来的。在漫长的发展过程中，由于受社会

、政治和经济发展的影响，体育赛事的内容、形式、功能以及赛事运作方式等方面都在不断

地发生变化。

现代经济社会中，举办体育赛事已成为发展体育产业的重要形式与手段，体育赛事对举办城

市地区的经济发展有着极其显著的推波助澜的作用。从经济层面出发来讲，体育赛事可以拉

动城市地区的建筑、旅游、商业、金融、保险、信息技术、交通、通信等相关产业的发展，

进而带动整个地区经济发展。在推动城市基础设施建设的同时，也提供了大量的就业岗位。

体育产业的发展水平已经成为现代经济的一个重要特征，对于社会财富的创造，促进经济社

会的快速发展具有十分重要意义和作用，其经济地位显著。  

2020年，全国体育产业总规模（总产出）为27372亿元，增加值为10735亿元。与2019年相比，

总产出下降7.2%，增加值下降4.6%。其中，体育竞赛表演活动增加值为103亿元，占体育产业

的比重为1.0%；总产出达273亿元，占体育产业的比重为1.0%。2021年全国体育产业总规模（

总产出）为31175亿元，增加值为12245亿元。与2020年相比，体育产业总产出增长13.9%，增

加值增长14.1%。其中，体育竞赛表演活动总产出总量为343亿元，占体育产业的比重为 1.1%

；增加值总量为129亿元，占体育产业的比重为 1.1%。  

截至2021年12月，我国体育直播的用户规模为2.84亿，较2020年12月增长9381万，占网民整体

的27.5%。随着全球各地体育赛事的陆续恢复，相关企业也重新展开对版权资源的竞争，重要

体育赛事的直播版权交易频繁发生。东京奥运会、北京冬奥会、中超联赛、英超联赛、美洲

杯等赛事的网络直播渠道均在2021年陆续确定。  

2021年6月25日，体育总局等11部门联合印发《关于进一步加强体育赛事活动安全监管服务的

意见》，进一步明确各部门职责，强化监管举措，统筹发展和安全，牢牢守住体育赛事活动

安全风险的底线，切实维护人民群众的身体健康和生命安全，加快推进体育强国建设。2021

年10月，国家体育总局发布了《&ldquo;十四五&rdquo;体育发展规划》，由15个部分组成，分

三大板块，对&ldquo;十四五&rdquo;体育改革发展进行了全面部署，围绕体育强国建设，力求

推动&ldquo;十四五&rdquo;体育重点领域实现高质量发展。2023年1月3日，国家体育总局官方

网站发布了新修订的《体育赛事活动管理办法》，自2023年1月1日起施行。本次《办法》的

修订是贯彻实施新修订的《中华人民共和国体育法》的重要举措，对持续深入推进体育赛事

活动&ldquo;放管服&rdquo;改革、防范化解体育赛事活动安全风险隐患、完善体育赛事活动监

管机制、加快推进体育强国建设具有重要意义。2023年1月4日，国家体育总局发布的《关于

做好高危险性体育赛事活动管理工作的通知》指出，只要举办高危险性体育赛事活动，不论



是否以营利为目的，都应当依法依规向地方体育行政部门申请许可。  

近年来，随着中国市场在国际体育产业中的地位愈加显著，早已入局的NBA、英超联赛等国

际顶级商业联盟已经建立起了庞大的粉丝群体，版权价值水涨船高。此外，随着我国大众逐

渐提高对健康生活的重视程度以及国家对&ldquo;全民健身&rdquo;的大力提倡，马拉松、乒羽

赛事、棋牌等参与门槛较低、大众普及度较高的赛事已经在我国国内如火如荼的展开，32%

左右的赛事公司将目光放在国内的区域性职业赛事或大众参与度较高的业余赛事。整体来看

，我国国家级赛事IP价值仍待释放。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国体育赛事市场深度分析与未来发展趋势报告》共十一章

。首先介绍了体育赛事产业的相关概述及发展环境，接着分析了我国体育赛事产业发展、市

场运作，然后对中国体育赛事版权市场进行了详实的分析，并具体解析了体育赛事产业市场

营销特点。随后，报告对体育场馆、主流体育赛事以及重点企业经营状况进行了分析。最后

重点解析了体育赛事产业的投资潜力，并对其未来发展前景进行了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家体育总局、商务部、中企顾问网、中企顾问网

市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预

测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对体育赛事产业有个系统深

入的了解、或者想投资体育赛事相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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