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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国美妆新零售行业前景展望与投资前景报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：中国美

妆新零售行业发展综述  1.1 美妆新零售行业概述  1.1.1 美妆行业的定义  1.1.2 新零售行业的定

义及要素分析  （1）新零售的定义  （2）&ldquo;新零售&rdquo;与O2O的区别和联系  （3）新

零售与传统零售的区别和联系  （4）新零售的三要素  1.1.3 美妆新零售行业定义及特点分析 

1.2 深度认识美妆&ldquo;新零售&rdquo;  1.2.1 新经济  1.2.2 新商业  1.2.3 新产品  1.2.4 新服务 

1.2.5 新技术  1.2.6 新体验     第2章：中国美妆行业发展状况分析  2.1 中国美妆行业发展概况分

析  2.1.1 中国美妆行业发展历程  2.1.2 中国美妆行业发展特点  （1）美妆产品品直播带货实现

大爆发  （2）国产品牌崛起，产品更加多元化  2.1.3 中国美妆行业市场规模  2.1.4 中国化妆品

零售市场发展  2.2 中国美妆行业市场竞争分析  2.2.1 中国美妆行业竞争格局分析  （1）竞争层

次  （2）市场格局  2.2.2 中国美妆行业市场集中度  2.2.3 中国美妆行业五力模型分析  （1）中

国美妆行业现有竞争者分析  （2）中国美妆行业潜在进入者威胁  （3）中国美妆行业替代品

威胁分析  （4）中国美妆行业供应商议价能力分析  （5）中国美妆行业购买者议价能力分析  

（6）中国美妆行业竞争情况总结  2.3 中国美妆行业细分市场发展分析  2.3.1 大众护肤产品市

场发展分析  （1）大众护肤品市场规模分析  （2）大众护肤品竞争格局分析  （3）大众护肤品

发展前景分析  2.3.2 高端护肤品市场发展分析  （1）高端护肤品市场规模分析  （2）高端护肤

品竞争格局分析  （3）高端护肤品发展前景  2.3.3 男士护理产品市场发展分析  （1）男性护肤

品市场总况分析  （2）男性护肤品市场规模分析  （3）男性护肤品市场竞争格局分析  （4）男

性护肤品发展前景  2.3.4 婴童护肤品市场发展分析  （1）婴童护肤品市场规模分析  （2）婴童

护肤品市场竞争格局分析  （3）婴童护肤品市场发展前景分析  2.3.5 彩妆产品市场发展分析  

（1）彩妆产品市场发展总况分析  （2）彩妆产品市场规模分析  （3）彩妆产品市场竞争格局

分析  （4）彩妆产品市场发展前景分析  2.3.6 香水产品市场发展分析  （1）香水产品市场发展

历程  （2）香水产品市场规模分析  （3）香水产品市场竞争格局分析  （4）香水产品市场发展

前景分析  2.3.7 药妆产品市场发展分析  （1）药妆产品市场痛点分析  （2）药妆产品市场规模

分析  （3）药妆产品市场竞争格局分析  （4）药妆产品市场发展前景分析  2.3.8 美妆工具市场

发展分析  （1）美妆工具市场发展总况分析  （2）美妆工具市场规模分析  （3）美妆工具市场

竞争格局分析  （4）美妆工具市场前景分析  2.4 中国美妆行业消费者洞察分析  2.4.1 中国美妆

行业用户画像  （1）用户性别结构  （2）用户年龄结构  （3）用户区域分布  2.4.2 中国美妆行



业消费特征  （1）护肤频率高，颜值经济崛起  （2）消费者网红产品关注度高，但购买率低 

2.4.3 中国美妆行业消费偏好  （1）购买考虑因素  （2）内容关注  （3）品牌复购意愿  2.4.4 消

费者美妆购买激活场景  2.4.5 中国美妆行业品类  （1）明星品类  （2）品类潜力  2.4.6 中国美

妆行业消费渠道  （1）消费者美妆购买渠道  （2）Z世代美妆购买渠道  2.5 中国美妆行业存在

的痛点分析  2.5.1 中国美妆行业存在的痛点分析  2.5.2 中国美妆行业痛点解决路径分析     第3章

：中国美妆新零售行业发展状况分析  3.1 中国美妆新零售行业发展概况分析  3.1.1 中国美妆新

零售行业发展历程分析  3.1.2 中国美妆新零售行业经济特性分析  （1）3 中国美妆新零售行业

市场规模分析  3.1.3 中国美妆新零售行业盈利水平分析  3.1.4 中国美妆新零售行业竞争格局分

析  3.2 中国美妆新零售产业链分析  3.2.1 中国美妆新零售行业产业链梳理  3.2.2 中国美妆新零

售行业产业链生态  3.2.3 中国美妆新零售行业价值链分析  3.3 中国美妆新零售营销渠道分析 

3.3.1 中国美妆行业传统营销渠道分析  （1）美妆行业商超渠道发展分析  （2）美妆行业百货

商场发展分析  （3）美妆行业日化专营店发展分析  （4）美妆行业药妆店发展分析  3.3.2 中国

美妆行业新型营销渠道分析  （1）美妆行业KOL种草营销渠道分析  （2）美妆行业直播营销

渠道分析  （3）美妆行业私域流量渠道分析     第4章：中国美妆新零售行业商业模式及发展前

景分析  4.1 中国美妆电商发展现状及发展前景分析  4.1.1 中国美妆电商发展历程分析  4.1.2 中

国美妆电商发展渗透率分析  4.1.3 中国美妆电商发展规模分析  4.1.4 中国美妆电商发展竞争格

局分析  （1）综合性电商  （2）垂直性电商  （3）内容性电商  4.1.5 中国美妆电商投融资分析 

4.1.6 中国美妆电商发展趋势分析  4.1.7 中国美妆电商发展前景分析  4.2 中国美妆集合店发展现

状及发展前景分析  4.2.1 中国美妆集合店发展历程分析  4.2.2 中国美妆集合店商业模式分析 

4.2.3 中国美妆集合店发展渗透率分析  4.2.4 中国美妆集合店发展规模分析  4.2.5 中国美妆集合

店发展竞争格局分析  （1）按模式  （2）按玩家背景、品牌定位和门店面积  4.2.6 中国美妆集

合店投融资分析  4.2.7 中国美妆集合店发展痛点  4.2.8 中国美妆集合店发展趋势分析  4.2.9 中国

美妆集合店发展前景分析  （1）发展前景  （2）前景预测     第5章：中国美妆新零售行业实施

战略分析  5.1 美妆店如何顺应时代发展创新店铺  5.1.1 美妆店怎样颠覆传统的美妆护肤模式  

（1）智能皮肤测试仪  （2）AR虚拟上妆镜  5.1.2 美妆店怎样进行数字化营销  5.1.3 美妆店怎样

借鉴热门IP营销  5.2 美妆店新零售升级改造的实施策略分析  5.2.1 美妆店新零售升级改造的策

略之&mdash;&mdash;选址  （1）如何选址  （2）选址案例  5.2.2 美妆店新零售升级改造的策略

之&mdash;&mdash;氛围  （1）怎样营造氛围  （2）氛围营造案例分析  5.2.3 美妆店新零售升级

改造的策略之&mdash;&mdash;陈列  （1）怎样陈列产品  （2）陈列产品案例分析  5.2.4 美妆店

新零售升级改造的策略之&mdash;&mdash;引流  （1）怎样为门店引流  （2）门店引流案例分

析  5.2.5 美妆店新零售升级改造的策略之&mdash;&mdash;服务  （1）如何选择服务模式  （2）

服务案例分析  5.2.6 美妆店新零售升级改造的策略之&mdash;&mdash;数据  （1）怎样进行数据



管理与营销  （2）数据管理与营销案例分析  5.2.7 美妆店新零售升级改造的策略

之&mdash;&mdash;营销  （1）如何进行营销  （2）营销案例分析  5.2.8 美妆店新零售升级改造

的策略之&mdash;&mdash;无人终端  （1）无人终端类型  （2）案例分析     第6章：中国美妆新

零售领先企业案例分析  6.1 互联网巨头企业美妆新零售布局分析  6.1.1 天猫  （1）天猫新零售

的玩法  （2）天猫美妆新零售进展  6.1.2 京东  （1）京东新零售的玩法  （2）京东美妆新零售

进展  6.1.3 小红书  （1）小红书新零售的玩法  （2）小红书美妆新零售进展  6.1.4 抖音  （1）抖

音新零售的玩法  （2）抖音美妆新零售案例  6.2 国内美妆新零售领先企业案例分析  6.2.1 完美

日记  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业新零售商业模式  （4）企业

美妆新零售营销策略  （5）企业美妆新零售优劣势分析  6.2.2 花西子  （1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析  （3）企业产品策略  （4）企业美妆新零售营销策略  （5）企业美妆

新零售优劣势分析  6.2.3 THE COLORIST  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  

（3）企业新零售商业模式  （4）企业美妆新零售营销策略  （5）企业美妆新零售优劣势分析 

6.2.4 WOWCOLOUR  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业新零售特点
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简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业新零售特点  （4）企业美妆新零售营销策略  （5

）企业美妆新零售优劣势分析  6.2.6 HayDon  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分

析  （3）企业新零售商业模式  （4）企业美妆新零售营销策略  （5）企业美妆新零售优劣势分
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业前景预测与投资建议  7.1 美妆新零售行业发展趋势与前景预测  7.1.1 行业发展因素分析  7.1.2

行业发展趋势预测  7.1.3 行业发展前景预测  7.2 美妆新零售行业投资现状与风险分析  7.2.1 行
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