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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国茶叶行业发展态势与市场前景预测报告》共二十四章。

首先介绍了茶叶产业相关概念及发展环境，接着分析了中国茶叶行业规模及消费需求，然后

对中国茶叶行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国茶叶行业面临的机遇及发展

前景。您若想对中国茶叶行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的

重要工具。  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集

数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统

计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，

价格数据主要来自于各类市场监测数据库。     报告目录：  第一章　茶叶概述  1.1　茶叶的分

类与品种  1.1.1　茶叶的分类  1.1.2　有机茶简介  1.1.3　中国茶叶主要品种介绍  1.2　中国茶叶

市场特性  1.2.1　茶叶产品的多样性  1.2.2　茶叶价格的模糊性  1.2.3　市场通路的波动性  1.2.4

　茶叶品牌的可塑性  1.2.5　包装茶的盈利性     第二章　2018-2022年国际茶叶市场发展分析 

2.1　2018-2022年国际茶叶市场概况  2.1.1　世界主要茶区分布  2.1.2　全球茶叶产量规模  2.1.3

　全球茶叶贸易分析  2.1.4　国际茶叶价格走势  2.1.5　世界茶叶拍卖市场回顾  2.1.6　世界茶

叶市场经营方式  2.2　印度  2.2.1　印度主要茶区介绍  2.2.2　印度茶业发展概况  2.2.3　印度红

茶产量减少  2.2.4　印度茶业市场战略  2.3　斯里兰卡  2.3.1　斯里兰卡主要茶叶产区  2.3.2　斯

里兰卡茶叶产业概况  2.3.3　斯里兰卡茶叶产量及出口  2.3.4　斯里兰卡茶叶价格走势  2.3.5　

促进茶叶发展的措施  2.4　肯尼亚  2.4.1　肯尼亚茶叶产量规模  2.4.2　肯尼亚茶叶价格走势 

2.4.3　肯尼亚提升茶叶加工能力  2.4.4　肯尼亚计划扩大茶叶出口  2.5　越南  2.5.1　越南茶叶

产业发展迅速  2.5.2　越南茶叶行业面临的问题  2.5.3　越南茶叶行业发展计划  2.6　俄罗斯 

2.6.1　俄罗斯茶叶市场特点  2.6.2　俄罗斯茶叶市场综述  2.6.3　俄罗斯茶叶市场供给分析 

2.6.4　中国对俄罗斯茶叶出口分析  2.7　美国  2.7.1　美国茶文化的发展  2.7.2　美国茶叶消费

情况  2.7.3　美国茶叶贸易格局  2.7.4　中国对美国茶叶出口分析  2.7.5　美国茶叶市场发展前

景  2.8　其他地区  2.8.1　英国茶叶贸易格局  2.8.2　德国茶叶进出口市场  2.8.3　阿联酋茶叶转

口贸易  2.8.4　尼日利亚茶叶产业分析     第三章　2018-2022年中国茶叶行业发展分析  3.1　中

国茶叶行业发展综述  3.1.1　产业发展回顾  3.1.2　产业基本情况  3.1.3　行业突出特点  3.1.4　

行业连锁模式  3.1.5　产业运行模式  3.1.6　行业标准新规  3.2　2018-2022年中国茶叶产业运行

分析  3.2.1　行业发展规模  3.2.2　产品格局分析  3.2.3　行业集中度分析  3.2.4　行业发展变局 

3.2.5　行业品牌化进程  3.3　2018-2022年中国精制茶产量数据分析  3.4　中国茶叶行业产品质

量问题分析  3.4.1　茶叶质量安全现状  3.4.2　茶叶质量管理现状  3.4.3　茶叶产业的主要质量

问题  3.5　茶叶行业QS认证情况  3.5.1　中国执行茶叶QS市场准入制度  3.5.2　QS认证对我国

茶叶行业的影响透析  3.5.3　我国茶叶QS认证体现三方面的较量  3.5.4　茶叶企业在执行QS准



入制度上存在的问题  3.6　茶叶产业经营管理分析  3.6.1　行业经营模式  3.6.2　经营决策的标

准  3.6.3　茶企发展战略  3.6.4　茶叶监督与管理原则  3.6.5　茶企信息管理原则  3.6.6　茶企公

众关系运用原则  3.7　茶叶行业存在的问题  3.7.1　茶叶标准化缺失严重  3.7.2　行业发展乱象

分析  3.7.3　行业发展制约因素  3.7.4　茶叶行业发展弊端  3.8　茶叶行业发展策略  3.8.1　茶叶

产业化对策  3.8.2　茶叶产业发展建议  3.8.3　茶产业发展思路  3.8.4　我国茶业发展措施  3.8.5

　企业扩张升级策略     第四章　2018-2022年中国茶叶市场发展分析  4.1　2018-2022年中国茶

叶市场发展综述  4.1.1　茶叶市场发展特点  4.1.2　茶叶批发市场综述  4.1.3　2019年茶叶市场

状况  4.1.4　2020年茶叶市场状况  4.1.5　2022年茶叶市场状况  4.2　2018-2022年茶叶拍卖市场

分析  4.2.1　世界主要茶叶拍卖市场模式  4.2.2　茶叶拍卖市场的意义  4.2.3　建立拍卖平台需

求迫切  4.2.4　茶叶拍卖市场要点分析  4.3　茶叶市场细分化分析  4.3.1　市场细分化标准  4.3.2

　市场细分策略影响因素  4.3.3　茶叶市场细分化原则  4.4　茶叶市场品牌分析  4.4.1　品牌发

展成就  4.4.2　品牌建设现状  4.4.3　茶叶品牌缺失的成因  4.4.4　品牌建设的问题及对策  4.4.5

　高端品牌塑造策略  4.4.6　中小茶企品牌突围原则  4.5　茶叶市场存在的问题及发展策略 

4.5.1　茶叶市场建设有待降温  4.5.2　茶叶生产销售模式亟需创新  4.5.3　茶叶市场指数体系建

设迫切  4.5.4　国产茶叶市场发展策略分析  4.5.5　茶叶市场的经营理念     第五章　中国精制茶

加工行业财务状况  5.1　中国精制茶加工行业经济规模  5.1.1　2018-2022年精制茶加工业销售

规模  5.1.2　2018-2022年精制茶加工业利润规模  5.1.3　2018-2022年精制茶加工业资产规模  5.2

　中国精制茶加工行业盈利能力指标分析  5.2.1　2018-2022年精制茶加工业亏损面  5.2.2

　2018-2022年精制茶加工业销售毛利率  5.2.3　2018-2022年精制茶加工业成本费用利润率 

5.2.4　2018-2022年精制茶加工业销售利润率  5.3　中国精制茶加工行业营运能力指标分析 

5.3.1　2018-2022年精制茶加工业应收账款周转率  5.3.2　2018-2022年精制茶加工业流动资产周

转率  5.3.3　2018-2022年精制茶加工业总资产周转率  5.4　中国精制茶加工行业偿债能力指标

分析  5.4.1　2018-2022年精制茶加工业资产负债率  5.4.2　2018-2022年精制茶加工业利息保障

倍数  5.5　中国精制茶加工行业财务状况综合评价  5.5.1　精制茶加工业财务状况综合评价 

5.5.2　影响精制茶加工业财务状况的经济因素分析     第六章　2018-2022年茶叶消费状况分析 

6.1　2018-2022年国际市场茶叶消费状况  6.1.1　全球茶叶消费情况  6.1.2　全球袋泡茶消费量 

6.1.3　美国茶叶消费市场  6.1.4　法国茶叶消费特征  6.1.5　德国茶叶消费特点  6.2　2018-2022

年中国茶叶消费状况分析  6.2.1　茶叶消费需求影响因素  6.2.2　我国茶叶人均消费量  6.2.3　

茶叶消费总体状况  6.2.4　茶叶消费回归平民化  6.2.5　茶叶销售周期与群体分析  6.2.6　茶叶

消费方式多元化  6.3　中国部分地区茶叶消费状况  6.3.1　北京茶叶消费市场分析  6.3.2　上海

茶叶消费市场分析  6.3.3　广东省茶叶消费市场状况  6.3.4　山东济南茶叶消费动向  6.3.5　大

连茶叶消费市场状况  6.4　茶叶消费发展策略及趋势  6.4.1　扩大茶叶消费的对策  6.4.2　茶叶



消费市场发展潜力  6.4.3　未来茶叶市场消费趋向     第七章　2018-2022年绿茶市场发展分析 

7.1　2018-2022年中国绿茶出口状况  7.1.1　我国绿茶出口规模  7.1.2　中亚市场发展广阔  7.1.3

　推动我国绿茶出口的对策  7.2　2018-2022年婺源绿茶行业发展分析  7.2.1　婺源绿茶产业发

展综述  7.2.2　婺源县有机绿茶份额增长  7.2.3　婺源绿茶产业发展对策  7.2.4　婺源绿茶产业

发展规划  7.3　2018-2022年日照绿茶行业发展分析  7.3.1　日照绿茶产业现状  7.3.2　绿茶产业

发展态势  7.3.3　产业品牌结构调整  7.3.4　绿茶产业发展规划  7.3.5　品牌可持续发展问题 

7.3.6　绿茶标准化发展战略  7.4　2018-2022年山东省绿茶产业发展分析  7.4.1　山东巨峰绿茶

正快速发展  7.4.2　烟台绿茶合力打造整体品牌  7.4.3　海阳市绿茶产业发展成效显著  7.4.4　

山东威海绿茶产业发展状况  7.5　2018-2022年中国其它地区绿茶发展状况  7.5.1　福建松溪县

绿茶的发展概述  7.5.2　江西积极推进绿茶品牌整合  7.5.3　湖北绿茶产业前景明朗  7.5.4　贵

州绿茶加强终端市场建设     第八章　2018-2022年红茶市场发展分析  8.1　2018-2022年国际红

茶行业发展概况  8.1.1　世界著名四大红茶介绍  8.1.2　斯里兰卡出口中国利好  8.1.3　肯尼亚

红茶出口状况  8.1.4　世界红茶产业面临形势  8.2　2018-2022年中国红茶市场发展分析  8.2.1　

我国红茶逐渐兴起  8.2.2　红茶生产状况分析  8.2.3　红茶主产区产销状况  8.2.4　红茶出口市

场分析  8.2.5　红茶内销市场分析  8.2.6　红茶市场发展预测  8.3　2018-2022年部分地区红茶发

展状况  8.3.1　浙江红茶产业发展历程  8.3.2　云南红茶产业发展现状  8.3.3　广东红茶市场竞

争升级  8.3.4　安徽祁门红茶发展状况  8.3.5　温州加速红茶开发力度  8.3.6　襄阳红茶异军突

起  8.4　红茶发展策略分析  8.4.1　国际市场发展策略  8.4.2　红茶长期发展战略  8.4.3　中国红

茶产业发展建议     第九章　2018-2022年花茶市场发展分析  9.1　2018-2022年花茶市场发展综

述  9.1.1　花茶的种类  9.1.2　花茶市场发展概况  9.1.3　花茶出口情况分析  9.1.4　花茶消费群

体特征  9.2　2018-2022年茉莉花茶发展情况  9.2.1　茉莉花茶市场的发展概况  9.2.2　茉莉花茶

产业综合配置  9.2.3　我国茉莉花茶生产规模  9.2.4　我国茉莉花茶销售状况  9.3　茉莉花茶产

业SWOT分析  9.3.1　优势（Strengths）  9.3.2　劣势（Weaknesses）  9.3.3　机遇（Opportunities

）  9.3.4　挑战（Threats）  9.3.5　SWOT发展战略分析  9.4　2018-2022年部分地区茉莉花茶市

场分析  9.4.1　福建市场发展势头良好  9.4.2　福州产业迅速发展  9.4.3　福州产业发展壮大促

进因素  9.4.4　广西横县产业发展现状  9.4.5　四川犍为县产业发展分析  9.5　花茶行业存在问

题与发展策略及趋势  9.5.1　产业面临的问题  9.5.2　产业发展建议  9.5.3　茉莉花茶稳定发展

策略  9.5.4　产业发展趋势解析     第十章　2018-2022年普洱茶市场发展分析  10.1　2018-2022年

中国普洱茶市场现状全面解析  10.1.1　普洱茶生产状况  10.1.2　普洱茶销售情况  10.1.3　普洱

茶市场展态势  10.1.4　普洱茶迈入爆发增长期  10.2　2018-2022年普洱茶行业发展动态  10.2.1　

《普洱茶地理标志产品保护管理办法》实施  10.2.2　普洱茶行业可持续发展状况  10.2.3　普洱

茶行业拥抱互联网  10.2.4　普洱市普洱茶发展状况  10.3　2018-2022年普洱茶的价格体系及波



动分析  10.3.1　普洱茶的价格体系介绍  10.3.2　2020年普洱茶价格走势分析  10.3.3　2022年普

洱茶价格走势分析  10.3.4　2022年普洱茶市场价格分析  10.3.5　市场价格上涨的影响分析  10.4

　普洱茶产业存在的问题及发展对策  10.4.1　产业发展面临的挑战  10.4.2　普洱茶产业的发展

建议  10.4.3　普洱茶品牌策略剖析  10.4.4　普洱茶市场的发展趋势     第十一章　2018-2022年其

他种类茶叶市场分析  11.1　乌龙茶  11.1.1　乌龙茶及基本制作工艺  11.1.2　我国乌龙茶主要产

区  11.1.3　我国乌龙茶生产情况  11.1.4　我国乌龙茶消费市场  11.1.5　我国乌龙茶出口市场 

11.1.6　行业竞争格局分析  11.1.7　行业主要企业介绍  11.1.8　市场发展措施建议  11.2　白茶 

11.2.1　白茶行业规模分析  11.2.2　白茶消费市场分析  11.2.3　白茶市场发展态势  11.2.4　茶叶

种植与茶园管理  11.2.5　设备技术及组织形式  11.2.6　相关产业延伸发展     第十二章

　2018-2022年云南茶叶行业发展分析  12.1　2018-2022年云南茶叶行业总体状况  12.1.1　茶叶

产业发展规模  12.1.2　茶叶产业现状特征  12.1.3　市场产销形势分析  12.1.4　行业面临的问题

及对策  12.2　2018-2022年普洱市茶业发展状况  12.2.1　产业发展成就分析  12.2.2　成立产业战

略联盟  12.2.3　茶叶拍卖模式创新  12.2.4　产业发展对策建议  12.2.5　产业发展规划分析  12.3

　2018-2022年临沧市茶业发展状况  12.3.1　临沧市茶业发展概况  12.3.2　临沧市茶叶产业统计

指标  12.3.3　临沧市推进茶叶生态保护  12.3.4　临沧市茶业&ldquo;十四五&rdquo;目标  12.3.5

　临沧市产业发展的问题及建议  12.4　2018-2022年西双版纳茶业状况  12.4.1　西双版纳茶叶

种植历史介绍  12.4.2　西双版纳茶业市场发展成就  12.4.3　西双版纳推进生态茶园建设  12.4.4

　西双版纳有机茶质量标准高  12.4.5　产业可持续发展的问题及对策  12.4.6　西双版纳茶产业

面临的瓶颈及对策  12.5　2018-2022年昌宁茶业状况  12.5.1　昌宁县茶叶产业发展综况  12.5.2　

昌宁县加大茶叶品牌推广  12.5.3　昌宁茶产业逐步转型升级  12.5.4　昌宁茶叶行业发展在的问

题  12.5.5　昌宁县茶产业发展的措施  12.6　2018-2022年云南其他地区茶业发展  12.6.1　云南保

山市  12.6.2　云南双柏县  12.6.3　云南腾冲县茶叶产业发展状况  12.6.4　云南新平县茶叶产业

发展状况  12.7　云南茶叶存在问题及发展对策  12.7.1　云南茶叶产业发展存在的问题  12.7.2　

云南茶叶加工行业发展的瓶颈  12.7.3　振兴云南茶叶行业发展策略  12.7.4　云南发展茶叶产业

需弘扬茶文化  12.7.5　以科技创新推动云南茶业发展     第十三章　2018-2022年福建茶叶行业

发展分析  13.1　2018-2022年福建茶叶行业发展概况  13.1.1　福建茶产业发展进入新阶段  13.1.2

　福建省推进茶产业发展措施  13.1.3　福建茶叶产值规模分析  13.1.4　福建茶叶促进对外贸易

 13.1.5　福建省茶产业发展经验  13.2　2018-2022年安溪茶叶行业  13.2.1　安溪春茶产销情况分

析  13.2.2　福建安溪茶获得有机认证  13.2.3　安溪茶叶行业发展措施  13.2.4　规模化茶园助安

溪茶产业转型  13.2.5　安溪茶叶产业可持续发展经验  13.2.6　安溪茶园多元化发展路径探析 

13.3　2018-2022年宁德茶叶行业  13.3.1　2022年宁德茶叶出口分析  13.3.2　2022年宁德茶叶出

口规模  13.3.3　宁德茶叶产业发展问题及对策  13.3.4　宁德市茶叶产业未来发展展望  13.4



　2018-2022年福建其他地区茶叶行业发展分析  13.4.1　漳平市推进水仙茶专业化进程  13.4.2　

福安市加快茶叶产业结构优化  13.4.3　福建邵武市茶产业加工状况  13.4.4　武夷山茶企

的&ldquo;互联网+&rdquo;路径  13.4.5　福建周宁县打造&ldquo;有机茶&rdquo;品牌  13.5　福建

茶叶行业发展的问题及对策  13.5.1　福建茶叶行业有名品无名牌  13.5.2　福建茶企扩张亟须资

本化经营  13.5.3　福建茶业发展措施分析  13.5.4　发展福建茶叶的策略分析  13.5.5　福建大力

整合茶叶社团浅析  13.5.6　闽台茶产业应加强茶业转型合作     第十四章　2018-2022年浙江茶

叶行业发展分析  14.1　2018-2022年浙江茶叶行业发展综述  14.1.1　互联网助力浙江茶产业 

14.1.2　浙江省茶叶生产实现机械化  14.1.3　浙江省抹茶产业发展机遇  14.2　2018-2022年浙江

茶叶出口分析  14.2.1　2022年浙江茶叶出口状况  14.2.2　2022年浙江茶叶出口状况  14.2.3　浙

江省成功应对美国茶叶贸易壁垒  14.2.4　浙江省政府积极应对茶叶出口困境  14.3　2018-2022

年宁波茶叶发展状况  14.3.1　2022年宁波市茶叶产量状况  14.3.2　2022年宁波建立&ldquo;菜果

茶&rdquo;项目  14.3.3　2022年宁波茶叶出口市场分析  14.3.4　宁波市茶叶加工技术新进展 

14.3.5　宁波茶叶对外贸易发展经验借鉴  14.4　2018-2022年丽水茶叶行业综述  14.4.1　丽水市

茶叶产业发展特色  14.4.2　丽水推进茶叶区域品牌发展  14.4.3　丽水市出台地方香茶标准 

14.4.4　提升丽水茶业竞争力的对策  14.5　2018-2022年柯桥区茶叶产业分析  14.5.1　&ldquo;一

带一路&rdquo;助力柯桥茶叶产业  14.5.2　柯桥区建立出口茶叶示范区  14.5.3　柯桥区茶叶产

业发展的建议  14.6　2018-2022年浙江其他地区茶叶行业分析  14.6.1　金华茶叶市场销售状况

分析  14.6.2　绍兴茶叶出口市场发展现状  14.6.3　浙江新兴打造茶叶特色产业  14.6.4　浙江龙

泉茶叶产业发展综况  14.6.5　浙南茶业实现产业化经营  14.6.6　松阳县全面提升茶叶产业链     

第十五章　2018-2022年湖南茶叶行业分析  15.1　2018-2022年湖南茶叶行业发展综述  15.1.1　

湖南省茶业发展经验  15.1.2　湖南省茶业发展成就  15.1.3　湖南省茶业发展规划  15.1.4　湖南

省茶业的突出问题  15.1.5　湖南省茶业发展对策  15.2　湖南省茶产业品牌资源发展分析  15.2.1

　湖南省茶叶品牌资源分析  15.2.2　湖南本土茶叶品牌建设优势  15.2.3　湖南加快湘西茶叶品

牌建设  15.2.4　湖南省茶叶品牌资源存在的问题  15.2.5　湖南省整合茶叶品牌资源的建议  15.3

　2018-2022年湖南益阳茶产业发展状况  15.3.1　益阳申建黑茶产品质量中心  15.3.2　益阳市进

一步完善茶叶出口  15.3.3　益阳市推进黑茶产业发展  15.3.4　益阳市茶叶产业发展思路  15.3.5

　益阳茶产业发展促进措施  15.4　2018-2022年沅陵县茶叶产业分析  15.4.1　沅陵茶业发展优

势  15.4.2　沅陵茶业政策支持  15.4.3　沅陵县打造茶旅产业链  15.4.4　沅陵茶叶产业的问题及

对策  15.5　2018-2022年古丈县茶叶产业发展状况  15.5.1　古丈县茶叶产业发展回顾  15.5.2　古

丈县茶叶产业产值分析  15.5.3　古丈县茶叶产业发展特征  15.5.4　古丈县探索茶叶发展新模式

 15.5.5　古丈县茶叶产业的对策建议  15.6　2018-2022年湖南其他地区茶叶行业分析  15.6.1　张

家界茶业发展综述  15.6.2　武陵源区茶业发展提速  15.6.3　双溪乡推进茶叶产业发展  15.6.4　



岳阳黄茶产业借力互联网  15.6.5　湘西地区茶叶公共品牌建设  15.7　2018-2022年湖南茶叶行

业出口分析  15.7.1　湖南茶叶出口的主要优势  15.7.2　2022年湖南茶叶出口状况  15.7.3　2022

年湖南茶叶出口情况  15.7.4　湖南茶叶出口的问题及建议     第十六章　2018-2022年其他部分

省市茶叶行业分析  16.1　广东省  16.1.1　广东省茶业发展规模  16.1.2　广东省茶叶出口情况 

16.1.3　广东茶业发展的问题及对策  16.1.4　揭阳市推动茶叶产业转型升级  16.2　安徽省 

16.2.1　安徽省茶叶市场发展状况  16.2.2　2022年安徽茶叶出口状况  16.2.3　2022年安徽茶叶出

口简况  16.2.4　黄山市茶叶产业发展特点分析  16.2.5　促进安徽茶叶产业崛起的建议  16.2.6　

扩大安徽省茶叶出口的策略  16.3　湖北省  16.3.1　2022年湖北省春茶产销状况  16.3.2　2022年

湖北省茶叶产销分析  16.3.3　2022年湖北推进茶产业机械化  16.3.4　湖北省青砖茶产业发展综

况  16.3.5　湖北茶产业的四大发展战略  16.4　贵州省  16.4.1　贵州茶叶行业发展的主要优势 

16.4.2　2022年贵州春茶市场产销状况  16.4.3　2022年贵州茶叶出口状况分析  16.4.4　2022年贵

州推进茶叶产业链整合  16.4.5　贵州德江县推进茶产业发展  16.4.6　贵州茶叶产业的发展建议

 16.5　广西自治区  16.5.1　广西茶叶种植状况分析  16.5.2　2022年广西茶叶出口状况  16.5.3　

广西省柳州市茶叶产业化发展  16.5.4　广西昭平县茶产业发展情况  16.6　四川省  16.6.1　2022

年四川省春茶产销状况  16.6.2　2022年茶产业促进文件出台  16.6.3　四川茶叶示范项目通过考

核  16.6.4　四川万源市茶业发展分析  16.6.5　四川省茶产业发展策略分析  16.6.6　四川省茶叶

产业发展路径探索  16.7　江西省  16.7.1　江西茶业发展规模分析  16.7.2　江西省茶业发展转型

 16.7.3　江西省宜春市茶业发展势头  16.7.4　江西省上犹县构建绿色生态  16.7.5　江西省遂川

县茶叶产业发展现状  16.7.6　江西省茶叶产业面临的机遇与挑战  16.7.7　江西茶叶全产业链发

展策略  16.8　河南省  16.8.1　郑州茶商投资经营状况分析  16.8.2　河南省茶行业发展思路及原

则  16.8.3　河南省茶叶行业的发展目标  16.8.4　河南省茶叶产业规划布局  16.8.5　未来河南省

茶叶行业的发展重点  16.8.6　河南省茶叶行业投资概算及效益分析  16.8.7　河南省茶叶行业发

展的保障措施     第十七章　2018-2022年中国茶叶市场进出口分析  17.1　2018-2022年我国茶叶

进出口数据分析  17.1.1　中国茶叶进出口总量数据  17.1.2　主要贸易国茶叶进出口情况  17.1.3

　主要省市茶叶进出口情况  17.2　我国茶叶进出口市场概况  17.2.1　我国主要出口国概况 

17.2.2　我国茶叶贸易特征  17.2.3　我国茶叶出口情况  17.2.4　未来出口形势展望  17.3　绿色

贸易壁垒对我国茶叶出口的影响及应对策略  17.3.1　绿色贸易壁垒对我国茶叶出口的影响 

17.3.2　国外茶叶检测标准不断提高  17.3.3　面对绿色贸易壁垒茶叶出口对策  17.4　中国茶叶

出口存在的问题及对策  17.4.1　品牌缺失制约我国茶叶出口  17.4.2　阻碍我国茶叶出口的因素

 17.4.3　出口规模下滑成因分析  17.4.4　促进我国茶叶出口的对策  17.4.5　扩大我国茶叶出口

的途径  17.4.6　推动我国茶叶出口的建议  17.4.7　扩大我国茶叶出口的策略  17.4.8　中国茶叶

出口品牌策略分析     第十八章　2018-2022年茶叶市场营销分析  18.1　茶叶市场营销发展概况 



18.1.1　茶叶营销中的历史价值简析  18.1.2　茶叶营销与营销观念浅析  18.1.3　茶营销与茶市

场  18.1.4　茶叶营销关键点  18.1.5　茶叶市场调研分析  18.2　中国茶企在市场营销中存在的严

重误区  18.2.1　&ldquo;文化&rdquo;的误区  18.2.2　产品的误区  18.2.3　意识的误区  18.2.4　营

销的误区  18.2.5　企业管理的误区  18.2.6　经营的误区  18.3　茶叶营销策略分析  18.3.1　茶叶

营销理念  18.3.2　茶叶营销战略  18.3.3　茶企业诚信营销策略  18.3.4　低档茶叶营销策略 

18.3.5　茶叶淡季营销策略  18.3.6　茶馆文化和体验营销  18.3.7　利用传统文化进行营销  18.4

　茶叶市场营销组合分析  18.4.1　茶叶营销组合的转变与创新  18.4.2　茶叶市场营销组合运用

原则  18.4.3　茶叶市场营销组合策略剖析  18.4.4　普洱茶营销组合策略解析     第十九章

　2018-2022年中国茶叶电子商务发展分析  19.1　中国茶叶电子商务发展背景  19.1.1　电商发

展背景  19.1.2　&ldquo;互联网+&rdquo;发展背景  19.1.3　跨境电商发展背景  19.2　2018-2022

年中国茶叶电商发展现状  19.2.1　发展态势分析  19.2.2　发展成就分析  19.2.3　市场发展规模 

19.2.4　市场竞争格局  19.2.5　市场空间预测  19.3　中国茶叶垂直电商发展分析  19.3.1　垂直

电商发展机遇  19.3.2　国外成功案例经验  19.3.3　首家垂直电商平台上线  19.3.4　垂直B2C是

茶业电商趋势  19.4　影响茶叶电商发展的因素分析  19.4.1　有利因素  19.4.2　不利因素     第二

十章　2018-2022年茶叶包装分析  20.1　茶叶包装概述  20.1.1　茶叶包装类型  20.1.2　茶叶的包

装方法  20.1.3　茶叶包装材料的选择  20.1.4　茶叶包装设计的作用与发展  20.1.5　茶叶包装技

术及包装材料发展方向  20.2　国际茶叶包装发展概况  20.2.1　国际茶叶包装特点  20.2.2　国际

茶叶包装新方式  20.2.3　茶叶包装向多样化发展  20.3　中国茶叶包装情况  20.3.1　中国茶叶包

装发展史简述  20.3.2　现代茶叶包装特点  20.3.3　安溪茶叶包装业发展分析  20.3.4　福建武夷

岩茶包装状况  20.3.5　国家制定标准限制过度包装  20.3.6　茶叶包装需符合相关规定  20.4　茶

叶包装设计分析  20.4.1　茶叶包装各方面设计  20.4.2　茶叶包装设计关注点  20.4.3　色彩及图

案设计分析  20.4.4　茶包摄影包装分析  20.5　茶叶包装存在的问题  20.5.1　茶叶包装材料浪费

 20.5.2　茶叶包装标识有待规范  20.5.3　茶叶包装存在污染  20.6　茶叶包装策略  20.6.1　茶叶

包装有助提升品牌形象  20.6.2　提高包装的技术与文化含量  20.6.3　商品包装中的广告运用策

略  20.6.4　茶叶包装装潢应体现的特征  20.6.5　包装色彩与心理关系分析  第二十一章

　2018-2022年中国茶叶市场竞争分析  21.1　2018-2022年中国茶叶市场竞争形势  21.1.1　国际
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